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Abstract

Opracowanie miesci sie w nurcie badan dotyczacych wspélczesnej propagandy. W badaniach wykorzystano podejscie
krytycznych studiéw nad dyskursem oraz model zorganizowanej komunikacji perswazyjnej do analizy kategorii dyskursu
stosowanych w przekazach telewizyjnego programu informacyjnego ,,Wiadomosci” TVP 1 (w 2015 i 2019 roku). Dzieki
analizie makrostruktur dyskursu okreslono strukture tematyczna, w ktérej dominuje polityka. Analiza mikrostruktur
wykazala, ze formy strategicznej komunikacji jednostronnej — perswazji — dominowaty w przekazach ,,Wiadomosci”
w 2015 roku, formy niekonsensualnej komunikacji — propagandy — znalazty zas szerokie zastosowanie w 2019 roku.

Based on the current theoretical studies devoted to contemporary propaganda, we offer an analysis of discourse
categories are applied in “Wiadomosci” TVP 1. The organized persuasive communication model together with the
critical discourse studies approach was applied to analyse one of the leading news programs in Poland. Taking into
account the results of the macro-structural analysis of the news discourse, we were able to determine thematic structure
of the discourse which is dominated by politics. The micro-structural analysis revealed that one of the forms of strategic
one-way consensual communication — persuasion — prevailed in the program in 2015, while forms of non-consensual
communication — propaganda — were the most often applied in 2019.
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1. Wprowadzenie

,Punkt widzenia «znikad» nie istnieje” — twierdzi Teun van Dijk (1988).
W kontekscie proponowanej analizy stwierdzenie to nie jest jednak usprawiedli-
wieniem stronniczosci, ale przestaniem, ktére pomaga ustali¢, na czym polega
okreslony punkt widzenia. Podstawe teoretyczno-analityczng proponowanych
badan stanowi podejscie krytyczne do analizy dyskursu oraz koncepcja zorga-
nizowanej komunikacji perswazyjnej, ktora wyodrebnia i charakteryzuje takze
formy propagandy (Wodak, Meyer 2016; Machin, Mayr 2012; Bakir i in. 2018).
Zastosowanie podejscia krytycznego jest zwigzane z celem badawczym, jakim jest
wykorzystanie ideologii w dyskursie, znajdujgce odzwierciedlenie w kategoriach
dyskursu i obiegowych opiniach, co sprawia, ze kluczowe zalozenia tej ideologii
przestaja by¢ postrzegane jako neutralne i ulegaja demaskacji. Zastosowaniem
ideologii w praktyce zajmuje sie takze propaganda jako forma komunikowa-
nia masowego (Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka 1999). Jednak obecnie mamy
do czynienia z erqa masowej komunikacji zindywidualizowanej czy komunikacji
medialnej (Castells 2013), a kwestia funkcjonowania, roli i zastosowania pro-
pagandy we wspotczesnych systemach politycznych, takze tych uznawanych za
demokratyczne, wcigz wymaga szczegotowych badan empirycznych (zob. m.in.
prace: DiMaggio 2009; Boler, Nemorin 2013; Bakir i in. 2018; Zollman 2017).
Korzystajac z aktualnych ustalen teoretycznych dotyczacych wspotczesnych form
propagandy (Bakir i in. 2018), w niniejszym opracowaniu proponuje sie analize
kategorii dyskursu stosowanych w przekazach gtéwnych wydan ,,Wiadomosci”
TVP 1 (préba losowa z 2015 i 2019 roku), programu informacyjnego telewizji
publicznej, ktéry jest gtbwnym zrédltem informacji o wydarzeniach w kraju i na
Swiecie dla najwiekszej liczby odbiorcow w Polsce (CBOS 2016; CBOS 2019b;
jednoczes$nie TVP 1 nalezy do najmniej wiarygodnych stacji). Przedmiotem anali-
zy sa zatem kategorie dyskursu stosowane w przekazach telewizyjnego programu
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informacyjnego ,,Wiadomosci” TVP 1. W analizie tej zastosowano model zorga-
nizowanej komunikacji perswazyjnej. Zaproponowane wnioski dotyczg struktury
tematycznej dyskursu (makrostruktury), strategii retorycznych oraz form propa-
gandy (mikrostruktury) uzytych w dyskursie ,,Wiadomosci”, jak rowniez porow-
nania makrostruktur, mikrostruktur oraz form zorganizowanej komunikacji per-
swazyjnej zastosowanych w obydwu badanych okresach.

Nowe wyzwania dotyczace studiow nad propagandq sq zwigzane z faktem, ze
jest to zjawisko dynamiczne, odradzajgce sie wcigz w nowych formach i zgodnie
z nowymi zasadami. Warto podkresli¢, ze obecnie stowo ,,propaganda” jest sto-
wem tabu i w $wiecie zachodnim w oficjalnym jezyku (nienaukowym) nie uzywa
sie go do okreslania technik wptywu (Liu 2020). Metody i techniki wywierania
wplywu okresla sie natomiast mianem public relations i ,,marketing polityczny”.
Mimo to, propaganda funkcjonuje w starych i nowych formach. Marketing i public
relations (w odroznieniu od propagandy) nie kojarzq sie negatywnie, dlatego mozna
otwarcie o nich mowic¢, przyznawac sie do ich stosowania i udoskonalania.
Niemniej jednak, identyfikacja form nowej propagandy oraz studiowanie jej przy-
ktadéw moga by¢ pomocne w powrocie do otwartosci w dyskursie na temat wy-
wierania wptywu spotecznego.

2. Krytyczne studia nad dyskursem (critical discourse studies — CDS)
— glowne zalozenia

Krytyczne studia nad dyskursem (critical discourse studies — CDS) wywodza
sie z krytycznej analizy dyskursu (critical discourse analysis — CDA), jednakze
w wiekszym stopniu odzwierciedlaja wielodyscyplinarno$¢ badan dotyczacych
dyskursu niz podejScie krytycznej analizy dyskursu (Wodak, Meyer 2016;
Machin, Mayr 2012). W tym podejsciu dyskursy sg rozumiane jako spoteczne
i lingwistyczne praktyki, opierajace sie na niematerialnych zasobach. Natomiast
celem CDS jest analizowanie ukrytych, niejasnych, ale takze widocznych struk-
tur wladzy, dominacji i dyskryminacji oraz kontroli — odzwierciedlonych w dys-
kursie. Podejscie krytyczne umozliwia demaskowanie elementow ideologii ukry-
tych w codziennych praktykach dyskursywnych i znormalizowanych przez ich
powszechng akceptacje (van Dijk 1993; 1998). W studiach krytycznych chodzi
zatem o zastosowanie krytycznego spojrzenia na zalozenia zawarte w komunika-
cji, ktore mogq by¢ uznawane za oczywiste lub normalne i stuszne, a majq na celu
powielanie okreSlonych form wiladzy, nieréwnosci lub dyskryminacji (Wodak,
Meyer 2016, 11).
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Podobnie jak w krytycznej analizie dyskursu, ktora nie ogranicza sie do zadnej
teorii, paradygmatu czy metody (van Dijk 1993), takze w ramach CDS nie ma
jednej dominujacej teorii i odpowiadajacej jej metody. Stosuje sie wiele réznych
metod — od etnograficznych do ilosciowych (Wodak, Meyer 2016). Teorie, de-
skrypcje, analizy empiryczne i metody sa wybierane lub opracowywane w zalez-
nosci od ich przydatnosci, a z uwagi na to, zZe problemy spoteczne sg skompliko-
wane i wielowymiarowe, najlepsze efekty daje stosowanie podej$¢ mieszanych.
Kategorie analizy w ramach analizy dyskursu maja szeroki zakres, jednak podsta-
wowy podzial obejmuje mikrostruktury, to znaczy wymiar gramatyczny i pragma-
tyczny tekstu (akty mowy, dzwieki, stowa, formy zdan i znaczenia) oraz wymiar
makrostrukturalny, to jest tematy, znaczenie poszczegélnych czesci tekstow,
ogolne formy dyskursu i sposdb organizowania historii oraz superstruktur — ogol-
nych struktur charakterystycznych dla danego typu tekstu (forma, w znaczeniu
schematu i czesci sktadowych; van Dijk 1988; 1993; Warnke, Spitzmiiller 2009).

Z punktu widzenia wyzej przedstawionego celu badania istotne znaczenie majq
tematy, wokot ktorych sg zorganizowane przekazy medialne, poniewaz okreSlona
budowa makrostruktur sprawia, ze ludzie przypisuja okreslony temat do tekstu, co
ma zasadnicze znaczenie dla jego rozumienia — identyfikacja tematu w istotnym
stopniu decyduje o sposobie rozumienia i interpretacji tekstu. Z kolei mikrostruk-
tury to sieci stwierdzen wzajemnie powigzanych (network propositions), na kto-
rych opiera sie konstrukcja tekstu — baza tekstowa. L.acznikiem pomiedzy ma-
kro- i mikrostrukturami sa makrozasady (macrorules), ktore organizujq szczegoty
znaczeniowe poszczegdlnych jednostek tekstu w jego globalne znaczenie. Analiza
mikrostruktur proponowana w opracowaniu koncentruje sie na twierdzeniach
(propositions; van Dijk 1988, 32), a w szczegdlnosci interesujg nas struktury je-
zykowe pehigce funkcje retoryczne i uzywane w dyskursie newsow (informacyj-
nym). Przez strategie jezykowe pelnigce funkcje retoryczne (strategie retoryczne)
rozumiemy okre$lone wybory jezykowe (Machin, Mayr 2012), ktoérych celem jest
przekonywanie odbiorcow przez stosowanie okreSlonej argumentacji (Perelman,
Olbrechts-Tyteca 1969; Sobczak 2009). Proponowana analiza nie ma jednak wy-
miaru lingwistycznego, lecz medioznawczo-politologiczny, albowiem jej celem
jest wnioskowanie na temat ideologii lezacej u podtoza obserwowanego dyskursu.
Zgodnie z opinig van Dijka (1988), analiza retoryki newsow nie jest ograniczo-
na do figur retorycznych, ale wymaga uwzglednienia badania narzedzi/struktur
strategicznych (strategic devices), ktére wzmacniaja wiarygodnos¢ przekazu, po-
prawnosc (np. polityczng lub kulturowq) oraz stosujq okreslong precyzje w przed-
stawianiu zdarzen. Dlatego oprocz analizy dyskursu uwzgledniajacej strategie re-
toryczne przeprowadzona zostanie takze analiza struktury tematycznej dyskursu
»Wiadomosci” TVP 1 oraz form zorganizowanej komunikacji perswazyjne;j.

Ewa Nowak-Teter, Krytyczne studia nad dyskursem mediéw publicznych... e 43



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 8 (1) 2021, p. 44

3. Wspolczesna propaganda w shuzbie populizmu

Badania dotyczace propagandy sg obecnie potrzebne bardziej niz kiedykolwiek
wczesniej, poniewaz nowe media umozliwiaja jej rozpowszechnianie szybciej
i szerzej, niz to bylo mozliwe jeszcze kilkadziesiat lat temu. Historia propagandy
pokazuje, ze odradza sie ona wcigz w nowych formach i zgodnie z nowymi zasada-
mi. W péznych latach 90. ubieglego wieku panowato przekonanie, zZe propaganda
nie jest juz problemem. Jednak wraz z wojna, terroryzmem i atakami z 11 wrzesnia
2001 roku okazalo sie, ze studia nad nig sg niezbedne (Baines, O’Shaughnessy,
Snow 2019). Z kolei rozpowszechnienie sie nowych mediow, w tym platform spo-
tecznoSciowych, jeszcze umocnito przekonanie o tej potrzebie. Media cyfrowe
nie wyeliminowaty propagandy, ale rozszerzyty dostepnos¢ kanalow jej rozpo-
wszechniania. Stawia sie takze teze, Ze Zyjemy w erze superpropagandy, nazywa-
nej takze nowq propaganda (new propaganda wg Liu 2020). Mimo dominacji no-
wych mediow i szerokiego dostepu do informacji nowe kampanie propagandowe
sa skuteczne wlasnie z powodu przeladowania informacjami, z ktérymi odbiorcy
sobie nie radzg i dlatego potrzebuja odpowiednio wyselekcjonowanych zestawow
informacji, a preferujq najczesciej te zgodne z ich przekonaniami.

Propaganda jest nie tylko mozliwa i realizowana w systemach demokratycz-
nych, ale nawet jest podstawa funkcjonowania liberalnych demokracji. Inaczej
niz w przypadku klasycznej propagandy, nie nadaje sie jej wymiaru moralne-
go, ale identyfikuje sie ja jako zestaw technik stuzacych do wywierania wptywu
w sposob masowy (Colon 2019). Do najbardziej znanych definicji propagandy,
w jej tradycyjnym rozumieniu, nalezy ta zaproponowana przez Harolda Lasswella,
zgodnie z ktorg jest to technika kontroli postaw przez manipulowanie znaczacy-
mi symbolami (Baines, O’Shaughnessy, Snow 2019). Czesto cytowana jest takze
definicja Jowetta i O’Donnell (2006): ,,Propaganda sg to celowe, systemowe
i systematyczne proby ksztaltowania percepcji, manipulowania procesami po-
znawczymi i kierowania zachowaniami, w celu uzyskania efektow pozadanych
przez nadawcow komunikatow propagandowych”. Na kluczowe cechy propagan-
dy wskazat Jacques Ellul (1973), twierdzac, ze jej celem jest prowokowanie do
okreslonych dziatan oraz sklanianie do ich kontynuowania, nawet jesli te dzia-
lania sg nieracjonalne i nie opierajg sie na wolnym wyborze. Propaganda bazuje
gléwnie na przekazie emocjonalnym, bardzo czesto na strachu, postuguje sie jed-
nostronnie realizowana kampania, z uzyciem manipulacji, ktéra w sposob maso-
wy aktywizuje ludzi do dziatania lub braku dziatania.

Propaganda dziata obecnie bardziej subtelnie, jednakze ma niszczacy wpltyw
na funkcjonowanie demokracji, a w szczego6lnosci na nieskrepowang dyskusje
i deliberacje na temat spraw publicznych, bez wykluczania i dyskryminacji okre-
Slonych kategorii os6b i grup spotecznych (Stanley 2015). Propaganda znajduje
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podatny grunt w panstwach, w ktorych wiladze sprawujg partie populistyczne.
Chociaz nacjonalistyczny populizm przybiera cechy dystynktywne w poszczegol-
nych panstwach, to jednak mozna wyodrebni¢ elementy wspélne dla wielu jego
narodowych ,,wcielen”. Naleza do nich: 1) natywizm — panstwo powinno zapew-
nia¢ narodowa homogenicznos¢; tylko rdzenni obywatele danego panstwa powinni
mie¢ mozliwo$¢ korzystania z pelni praw i przywilejow, co zagwarantuje im takze
zabezpieczenie przed utratg narodowego systemu wartosci (w opozycji do obco-
krajowcow); 2) autorytaryzm — zachowanie spotecznego porzadku jest nadrzedna
wartoscia, a jest to mozliwe tylko dzieki podazaniu za charyzmatycznym narodo-
wym liderem; 3) podziat spoteczenstwa na dwie skonfliktowane grupy — zwyktych
ludzi i skorumpowane elity; 4) autentycznosc — tylko partie ludowe (populistycz-
ne) sq w stanie reprezentowac interesy zwyktych ludzi, w przeciwienstwie do ma-
nipulacyjnych akcji realizowanych przez elity polityczne i ekonomiczne (de la
Guardia 2020; Kasprowicz 2017).

W Polsce kandydaci i ugrupowania populistyczne o profilu nacjonalistycz-
nym zyskiwaly na znaczeniu w latach 90. XX wieku, a nastepnie wzmocnity sie
w 201512019 roku (Marczewska-Rytko 1995; Lipinski, Stepinska 2020). Tendencje
te potwierdzaja dane gromadzone przez badaczy zajmujacych sie populizmem
W wymiarze autorytarnym (szerzej na temat autorytarnego populizmu zob. Karwat
2017). Indeks Autorytarnego Populizmu przygotowany przez szwedzki Think
Tank Timbro wskazuje, ze w 2018 roku odnotowano najwieksze poparcie dla partii
populistycznych w Europie od lat 80. XX wieku. Polska znalazta sie na czwartym
miejscu (za partie populistyczne uznano PiS i Kukiz’15; Timbro 2019). W ra-
porcie miedzynarodowego Instytutu IDEA (2020) Polska zajmuje trzecie miejsce
wsrod 10 panstw na Swiecie (rzadzonych przez populistow), ktére w najbardziej
wyrazny sposéb doswiadczyly pogorszenia sie standardow demokratycznych
w latach 2013-2018.

Cechy populizmu w Polsce wskazuje Joachim Diec, ktéry jednak proponuje
pojecie prawicowego populizmu charakteryzujacego sie przywigzaniem do trady-
cyjnych wartosci, dgzeniem do odrodzenia sie patriotyzmu wsrod mtodych poko-
len oraz silnej narodowej gospodarki, jak rowniez sprzeciwianiem sie naptywowi
imigrantow, zwtaszcza wyznania muzutmanskiego (Diec 2017; por. Mudde 2016,
gdzie PiS jest klasyfikowane jako radykalna populistyczna prawica). Stosowane
jest takze podstawowe przeciwstawienie czlonkéw ,prawdziwego narodu”
wszystkim innym, ktorzy do niego nie chca lub nie moga nalezec¢ (sq wykluczeni)
i organizuje sie podzial polityczny na grupy okreslane jako ,,MY” oraz ,,ONI”
w europejskim wymiarze nacjonalistycznego populizmu. Podzial ten jest nie-
negocjowalny i wyznacza strategie dziatan politycznych.
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Przedstawione cechy populizmu znajduja czytelne odzwierciedlenie w dys-
kursie populistycznym w Polsce i w Europie (Nowak 2017; Cigzela 2017), jego
zasadniczym elementem za$ jest komunikacja publiczna postugujaca sie perswa-
zja i manipulacja uprawiang w sposéb zorganizowany i masowy, co sprawia, ze
mozna jej przypisac¢ cechy propagandy (Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka 1999).
Przy czym rozroznia sie populizm ,,w wykonaniu” réznych partii politycznych.
Jest to tak zwany twardy populizm charakterystyczny dla PiS, Samoobrony i LPR
oraz miekki populizm wiasciwy polityce PO, SLD i PSL i stosowany gltownie
w sytuacjach wyborczych (Lipinski, Stepinska 2020).

Wspolczesng propagande, dla odroznienia od jej tradycyjnego rozumienia naj-
czeSciej kojarzonego z systemami totalitarnymi XX wieku, mozna okresli¢ jako
nowg propagande w nawigzaniu do ,,nowych” mediow, ktérych wykorzystanie
umiejetnie taczy sie z zastosowaniem ,,starych” medidw, takich jak telewizja, prasa
czy film, do powielania przekazu za posrednictwem réznych kanatéw i w dostoso-
wanej do nich formie. Najnowsze badania wskazuja, Ze wspotczesna propaganda
przybiera formy, ktére w ré6znym stopniu wykorzystuja perswazje, manipulacje
i przymus w komunikacji. Formy te precyzyjnie identyfikuje Vian Bakir z zespo-
tem (2018), ktory proponuje szerokie pojecie — zorganizowanej komunikacji per-
swazyjnej (ZKP) (organized persuasive communication), obejmujgce nastepujace
rodzaje komunikacji: marketing, reklame, propagande, public relations, komu-
nikacje organizacyjng (uprawiang w organizacjach, korporacjach, instytucjach),
kampanie informacyjne i promocyjne, komunikacje strategiczna oraz wptyw psy-
chologiczny (psychological operations). Wedlug tych badaczy oddzielenie per-
swazji od manipulacji jest bardzo trudne, dlatego proponuje sie kontinuum form
ZKP — od najbardziej tagodnych i konsensualnych form komunikacji perswazyj-
nej do bezposredniego przymusu. Formy te przedstawiono na rysunku 1.

Zorganizowana
komunikacja
perswazyjna

Niekonsensualna -
propaganda
(niedobrowolna
i niepoinformowana)

Konsensualna
(dobrowolna
i poinformowana)

Strategiczna -
jednostronna Oszustwo Bodzcowanie Przymus
i konsensualna

Dialogiczna
i konsensualna

Oszukanczy
przymus

Rys. 1. Formy zorganizowanej komunikacji perswazyjnej (ZKP). Zrédto: Bakir i in. (2018, 319).
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Wedtug Bakir i in. (2018) propaganda jest niekonsensualng formg zorganizo-
wanej komunikacji, ktorg cechuje takze brak dobrowolnosci (wolnosci wyboru)
i odpowiedniego poinformowania. Jest to zatem forma, w ramach ktérej nie dazy sie
do osiagniecia wzajemnego zrozumienia, lecz podaje sie tylko wybrane fakty, ktore
pasuja do okreslonego stosunku i oceny rzeczywistosci, a zatem narzuca sie inter-
pretacje. Propaganda moze przybierac postac: oszustwa lub podstepu (deception),
bodZcowania — tworzenia zachet (incentivization) i stosowania (oszukanczego)
przymusu (coercion) w komunikacji.

Z oszustwem lub podstepem mamy do czynienia wowczas, gdy uzywa sie
klamstwa, pomija wazne dla istoty sprawy szczegoty informacji lub wprowadza
w blad w celu wsparcia okreslonego punktu widzenia. Oszustwo, podstep i ktam-
stwo to elementy propagandy, ktore polegajq na uzyciu stwierdzenia, o ktorym
wiadomo, ze jest nieprawdziwe albo mozna podejrzewac, ze jest nieprawdziwe
lub niesprawdzone.

BodZcowanie polega na realizowaniu takiego procesu wywierania wplywu,
w ramach ktérego obiecuje sie okreslone korzysci adresatom tego wptywu.
BodZcowanie jako forma propagandy obejmuje tworzenie zachet i wptywanie
na perswazyjnos$¢ komunikatu przez obiecywanie dostarczenia okreslonych doébr
w razie zmiany postawy lub zrealizowania okreSlonego zachowania przez odbior-
cow komunikatu. Z manipulacyjnym rodzajem bodZcowania mamy do czynienia
wowczas, gdy motywacja zewnetrzna okreslonego zachowania koliduje z jego
motywacja wewnetrzng. Na przyklad, kiedy wyborca, bedac przeciwnikiem danej
partii z uwagi na swoje poglady polityczne, pod wplywem skutecznych zachet
materialnych z jej strony (np. obietnicy obnizenia podatkow lub podwyzszenia
Swiadczen spotecznych) decyduje sie odda¢ na nig swoj gltos (zwlaszcza jesli jest
w trudnej sytuacji materialnej).

Z kolei przymus wystepuje wowczas, gdy zamiast zachet stosuje sie grozby za-
stosowania sankcji (kosztow spotecznych, finansowych, emocjonalnych i innych)
lub wycofania dotychczasowych korzysci, jesli odbiorca przekazu nie zachowa sie
w okreSlony sposob. Jego zachowanie jest wowczas pozbawione wolnosci wybo-
ru. Odbiorca komunikatu jest w ten sposéb sktaniany do okreSlonej postawy lub
dziatania. Element przymusu w komunikacji powoduje, ze odbiorca zachowuje
sie wbrew swojej woli (zagrozenie istnieje, ale mozna go unikna¢, jesli podpo-
rzadkujemy sie woli nadawcy).

Oszukanczy przymus idzie o krok dalej, gdyz odbiorca komunikatu jest nie tyl-
ko zmuszany i zastraszany w celu wywotania okreslonego zachowania, ale takze
nie jest w pelni §wiadomy stanu faktycznego. Narzedziem jest tu manipulacja
strachem, polegajaca na rownoczesnym wprowadzaniu w blad co do zagrozen
oraz sklanianiu w ten sposob adresatow do okreslonego zachowania. Na przyktad
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sprawujgce wiadze sity polityczne moga dezinformowac¢ podwitadnych odnos$nie
do (realnych lub nieistniejacych) zagrozen i w ten sposéb wymuszac postuszen-
stwo albo ogranicza¢ wolnosci obywatelskie (np. zagrozenia zwigzane z domnie-
manymi lub wymys$lonymi atakami wojskowymi badz cyberatakami z zewnatrz).
Formy te s stosowane zarowno w systemach demokratycznych, jak i niedemokra-
tycznych (np. dezinformacja zwigzana z aferami Iran Contras i Watergate w USA),
a Internet moze nawet sprzyjac ich wykorzystaniu, np. dzieki mikrotargetingowi
i bankom informacyjnym (Pariser 2011; Brkan 2019).

Narzedziem wspotczesnej propagandy, w tym propagandy postugujacej sie
hastami nacjonalistycznymi i populistycznymi, sq przekazy majace w pierwszej
warstwie cel informacyjny. Do przekazéw informacyjnych naleza w szczegol-
nosci telewizyjne programy informacyjne oraz newsy jako ich elementy skta-
dowe, chociaz jest to niekiedy przynaleznos¢ jedynie formalna lub gatunkowa,
cele perswazyjne zas sq podporzadkowane interesom politycznym badz ekono-
micznym nadawcy (DiMaggio 2009). W najbardziej og6lnym znaczeniu news to
nowa informacja zawierajaca relacje na temat wydarzen o charakterze publicznym
(Zelizer, Allan 2010). Newsy (w liczbie mnogiej) to takze programy informacyjne,
zwlaszcza telewizyjne lub radiowe, jak rowniez poszczeg6lne elementy skladowe
tych programow przedstawiajace odrebne historie (rodzaj tekstu lub dyskursu; van
Dijk 1988). Newsy sa szczegdlnie efektywne i ,,nadajq sie” do uprawiania wspot-
czesnej propagandy, poniewaz sugestywnos¢ odpowiedniego potgczenia przekazu
i dZwieku daje szanse na najwiekszq perswazyjnos¢ przekazu, a przy tym dociera
do masowej publicznos$ci. Oprocz tego przekaz wideo moze by¢ wykorzystany
zarowno w mediach tradycyjnych, jak i w nowych mediach, w tym na platformach
spotecznosciowych, a wiec moze dotrzec¢ takze do odpowiednio wyselekcjonowa-
nych grup docelowych.

4. Material empiryczny i metody analizy

Przedmiotem analizy w niniejszym opracowaniu jest dyskurs uprawiany przez
telewizyjny program informacyjny ,,Wiadomosci” TVP 1. W szczegdélnosci ba-
daniu podlega poziom makrostrukturalny — tematy i ich znaczenie (analiza ilo-
Sciowa) oraz mikrostrukturalny — w tym strategie retoryczne, majace wymiar per-
swazyjny lub manipulacyjny. Temat odzwierciedla to, o czym jest dany fragment
dyskursu. Tematy (topics) sqa wtasciwoscia znaczenia dyskursu. Natomiast zasto-
sowanie okreslonych strategii retorycznych jest podyktowane celem przekazu oraz
zakladanymi efektami komunikacji. Strategie retoryczne sa niejako wpisane lub
towarzyszq formom zorganizowanej komunikacji perswazyjnej. Dlatego na po-
ziomie mikrostrukturalnym przeprowadzono takze analize form zorganizowanej
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komunikacji perswazyjnej, w tym form propagandy stosowanej w przedmioto-
wym dyskursie.

Wybdr dyskursu ,,Wiadomosci” jako przedmiotu badan by} podyktowany fak-
tem, ze w okresie obserwacji program ten nalezal do gtéwnych Zrédet informacji
o wydarzeniach w kraju i na Swiecie dla najwiekszej liczby odbiorcow w Polsce.
Wedtlug danych CBOS, w 2016 roku (brak wynikéw badan CBOS za 2015 rok)
,Wiadomosci” (razem z ,, Teleexpressem”) nalezaty do gtéwnych zZrodet informa-
cji dla 24% respondentow (pierwsze miejsce wsrod innych stacji; CBOS 2016).
W 2019 roku 22% respondentow uznato ,,Wiadomosci” oraz inne programy infor-
macyjne TVP 1 za najwazniejsze zZrodto informacji, a 63% przyznalo, ze oglada
programy informacyjne w telewizji publicznej. Wszystkie pozostate stacje cieszy-
ty sie mniejszq popularnoscig (CBOS 2016; CBOS 2019b).

Chociaz réznice w ogladalnosci ,,Wiadomosci” TVP 1 w stosunku do progra-
mow informacyjnych pozostatych, prywatnych stacji sa niewielkie, to jednak tele-
wizja publiczna (a zwtaszcza TVP 1) nalezata do najbardziej dostepnych i popular-
nych kanalow telewizyjnych (KRRiT 2019). Podobnie z badan Nielsen Audience
Measurement wynika, ze w grudniu 2019 roku ,,Wiadomosci” byly drugim po
,, Teleexpressie” najchetniej ogladanym programem informacyjnym (Srednio 3 mln
ogladajacych; Zagalski 2020). Jednoczes$nie badania wskazuja, ze TVP 1 nalezata
w 2017 i 2019 roku (brak wynikow badan CBOS za 2015 i 2016 rok) do naj-
mniej wiarygodnych stacji (najwiecej respondentow wskazato telewizje publiczng
za najmniej wiarygodna w poroéwnaniu z programami informacyjnymi Polsatu
i TVN-u, to jest 32% w 2017 roku i 38% w 2019 roku; CBOS 2017; CBOS 2019b).
We wrzesniu 2019 roku ocena telewizji publicznej osiagneta najnizszy poziom
w ciggu ostatnich 10 lat (CBOS 2019a). Mozna zatem zalozy¢, ze jest to przekaz,
ktory wywiera wplyw przynajmniej na istotng czes¢ odbiorcow oraz ich sposob
mySlenia o Polsce i o Swiecie, ale tez, ze zawiera takie elementy, ktore sprawiaja,
ze (jakas$) czes¢ odbiorcow nie ufa lub ma ograniczone zaufanie do oferowanych
przekazow.

Jednostka analizy w proponowanym modelu badawczym byl news rozumiany
jako nowa informacja przedstawiona przez media w okre$lonej formie tekstowej
lub wizualnej, bedacej rezultatem procesu gromadzenia informacji, ktory to pro-
ces jest uwarunkowany profesjonalnymi normami i czynnikami (Harcup 2014;
Nossek 2015). Badang populacje stanowily wszystkie newsy zaprezentowane
w okresie 2 lat (2015 oraz 2019) w gléwnych wydaniach ,,Wiadomosci” TVP 1.
Z populacji tej dobrano probe w sposéb losowy, stosujac technike tygodnia skla-
danego (Wimmer, Dominick 2008), i poddano jg badaniu w postaci zestawu 504
newsow (252 dla kazdego roku); ograniczeniem byla pozycja newsa w hierarchii
prezentacji. Analiza dotyczyla newsow zaprezentowanych na trzech pierwszych
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pozycjach w danym wydaniu programu ze wzgledu na cel badan zwigzany
z efektywnos$cig przekazu (mozna przypuszczac, ze najwiekszg ogladalnos¢ maja
najczesciej informacje przekazywane na poczatku programu) oraz jego tematy-
ka (tematy polityczne byly czeSciej prezentowane jako pierwsze). Uwzglednienie
wybranych okresow analizy jest zwigzane, po pierwsze, z aktualnoscia danych
(2019) oraz celem poréwnawczym (2015), a po drugie — z odzwierciedleniem
zmian politycznych majacych widoczny wplyw na sposéb prezentacji wydarzen
przez sztandarowy program informacyjny telewizji publicznej ,,Wiadomosci”.

W badaniach zastosowano model mieszany (Creswell 2013) — iloSciowo-jako-
Sciowy. Zalozono, ze obserwacja makrostruktur odzwierciedlajacych znaczenie
tekstu (tematy) jest najbardziej efektywna, gdy badaniu poddaje sie wystarcza-
jaco szeroka reprezentacje jednostek dyskursu, co umozliwia iloSciowq analize
frekwencji tych tematow. Poglebienie ich rozumienia moze by¢ natomiast bardziej
efektywne przy zastosowaniu modelu jakosSciowego, w ramach ktérego podejscie
krytyczne uznano za najbardziej adekwatne. W konsekwencji, pytania badawcze
obejmowaly trzy rodzaje dyskursu: kategorie tematyczne, strategie retoryczne
i formy zorganizowanej komunikacji perswazyjnej, w tym formy propagandy,
ktorym odpowiadajg nastepujace pytania badawcze:

1) Jaka jest struktura tematyczna dyskursu ,,Wiadomosci” TVP1 (makrostruktury)?

2) Jakie strategie jezykowe o funkcji retorycznej sq stosowane w dyskursie
,Wiadomosci” TVP1 (mikrostruktury; porownanie materiatu empirycznego
z 20151 2019 roku)?

3) Jakie rodzaje form zorganizowanej komunikacji perswazyjnej sq stosowane
w dyskursie ,,Wiadomosci” TVP1 (mikrostruktury)?

W celu udzielenia odpowiedzi na pierwsze pytanie badawcze zastosowano iloScio-
wq analize treSci, aby na podstawie frekwencji poszczeg6lnych tematow wysnuc
whnioski na temat znaczenia przypisywanego poszczego6lnym elementom dyskursu
przez nadawce. Udzielenie odpowiedzi na drugie i trzecie pytanie badawcze byto
mozliwe dzieki krytycznej analizie dyskursu. Ten etap prowadzi do ujawnienia
form propagandy identyfikowanej jako niekonsensualna zorganizowana forma
komunikacji.

5. Wyniki badan

5.1. Struktura tematyczna (makrostruktury)
Jak juz wczesniej wspomniano, temat wiadomosci nadaje jej znaczenie i ustala
kierunek myslenia w zakresie podmiotow i przedmiotu danej historii. W tabeli 1
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przedstawiono liste kategorii tematycznych, ktorg ustalono na podstawie analizy
danych empirycznych, a nastepnie zakodowano (dwoch niezaleznych kodujacych,
wspoétczynnik alfa Krippendorffa o = 0,732) i obliczono ich frekwencje. Wyniki
iloSciowej analizy zawartoSci odnoszace sie do kategorii tematycznych zawiera
tabela 1.

Lp. Kategoria tematyczna Podkategoria 2015 2015 2019 2019
1. Edukacja 1 0,40% 13 5,16%
2. Gospodarka Gospodarka ogétem 11 7,69% 30 20,98%
3. Transport 1 0,40% 5 1,98%
4. Finanse i podatki 1 0,40% 16 6,35%
5. Inwestycje 1 0,40% 5 1,98%
6. Inne 7 0,40% 4 1,59%
7. Historia i rocznice 7 2,78% 24 9,52%
8. Katastrofy, wypadki, pozegnania (Smier¢ os6b znanych) 24 9,52% 12 4,76%
9. Kaultura i rozrywka 0 0,00% 8 3,17%

10. Natura, ekologia, turystyka 2 0,79% 9 3,57%
11.  Obronno$¢ i bezpieczenstwo wewnetrzne 13 5,16% 16 6,35%
(w tym wojny i terroryzm)
12. Polityka Polityka ogotem 81 56,64% 54 37,76%
13, (wznaczeniurywalizacji — yyypqy 36 14,29% 10 3,97%
partyjnej)
14. Sondaze 10 3,97% 3 1,19%
15. Personalia 26 10,32% 27 10,71%
16. Opozycja 9 3,57% 14 5,56%
17. Polityka spoteczna 9 3,57% 17 6,75%
18. Przestepczos¢ 10 3,97% 11 4,37%
19. Religia 9 3,57% 5 1,98%
20. Rolnictwo 3 1,19% 5 1,98%
21. Samorzady 2 0,79% 4 1,59%
22. Sport 6 2,38% 7 2,78%
23. Stosunki miedzynarodowe (w tym stosunki Polski z innymi 21 8,33% 9 3,57%
panstwami i stosunki miedzy innymi panstwami)
24. Swiat (wydarzenia na $wiecie) 24 9,52% 8 3,17%
25. Unia Europejska 21 8,33% 13 5,16%
26. Wymiar sprawiedliwosci (sady, reforma sadownictwa itp.) 1 0,40% 3 1,19%
27. Zdrowie i stuzba zdrowia 8 3,17% 4 1,59%
Razem 252 100% 252 100%

Tabela 1. ,Wiadomosci” (2019) — kategorie tematyczne. Zrédto: Opracowanie wlasne, N = 504.

Przedstawiona struktura tematyczna wskazuje, ze zarobwno w 2015, jak
i w 2019 roku ,,Wiadomosci” stosowaty model tematyczny z politykq jako kwestig
dominujacg. Ogoétem tematy polityczne zajmowaty od prawie 40% do ponad 50%
czasu poswieconego na pierwsze trzy newsy w kazdym wydaniu. W tym zakresie
najczesciej byly to historie poSwiecone wyborom lub spersonalizowane, to jest
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takie, w ktorych punktem odniesienia byta osoba lub osoby zawodowych politykow.
Drugim w kolejnosci tematem w 2019 roku byta gospodarka, ktéra obejmowa-
ta ponad 20% catosSci przekazu, w szczegblnosci wsréd tematéw ekonomicznych
sporo miejsca poswiecono sprawom finansoOw panstwa i podatkom. Kwestie te
cieszyly sie mniejsza popularnoscia w 2015 roku, ustepujac miejsca wydarzeniom
na Swiecie, stosunkom miedzynarodowym i sprawom UE (tu w szczegélnosci
istotny byt kryzys migracyjny i sprawa zakonczenia wojny w Ukrainie). Sporo
miejsca poSwiecono takze typowym bad news (katastrofom, wypadkom, $mierci
osob znanych). W 2019 roku dominowata grupa tematéw zwiazanych z historia,
obronnoscia i polityka spoteczng w powigzaniu z popularnymi kwestiami gospo-
darczymi (w tym z programem 500+).

Podsumowujac perspektywy tematyczne, mozna zatem stwierdzic, ze ze wzgle-
du na rok wyborczy w 2015 roku problematyka polityczna i kwestie miedzyna-
rodowe zdominowaty sposob prezentacji biezacych wydarzen. Natomiast w 2019
roku, oproécz istotnej czesci politycznej, uwaga wydawcéw skupiata sie na go-
spodarce oraz pamieci historycznej. Perspektywy te pozwalajq porowna¢ wymiar
tematyczny dyskursu ,,Wiadomos$ci” TVP 1 w analizowanych okresach oraz za-
uwazyc¢, ze gldowny nacisk w 2019 roku zostat przesuniety z postrzegania Polski
z perspektywy miedzynarodowej na krajowgq i zwigzana z historia.

5.2. Strategie retoryczne i formy zorganizowanej komunikacji perswazyjnej
(mikrostruktury)

W czesci jakoSciowej opracowania zastosowanie krytycznej analizy dyskursu
stuzylo odpowiedzi na pytanie (2) dotyczace strategii retorycznych stosowanych
w dyskursie ,,Wiadomos$ci” oraz na pytanie (3) dotyczace form zorganizowanej
komunikacji perswazyjnej. Ze wzgledu na szeroki zakres materiatu empirycznego
szczegotowym obserwacjom poddano w pierwszym rzedzie podsumowania new-
sOw proponowane przez wydawcOw w opisie poszczegolnych wydan programu,
na podstawie ktorych nastepowata wstepna identyfikacja rodzaju strategii reto-
rycznych uzytych w przekazie. Nastepnym etapem byla weryfikacja wskazania
strategii retorycznej na podstawie kontekstu prezentowanego w catosci materiatu
medialnego. Punktem wyjscia dla identyfikacji strategii jezykowych petnigcych
funkcje retoryczne, to jest takich, ktérych celem jest przekonywanie i wywiera-
nie wplywu oraz manipulacja, byto opracowanie Davida Machina i Andrei Mayr
(2012), ktérzy zaproponowali rozne rodzaje wyboréw — strategii jezykowych jako
narzedzia do krytycznej analizy dyskursu. Do rodzajow tych naleza: strategie re-
prezentacyjne — np. personalizacja i depersonalizacja, nominacja, agregacja, ge-
neralizacja, podzial my — oni i opozycja strukturalna (w tej grupie autorzy wska-
zali takze anonimizacje i indywidualizacje, jednak w analizowanych przekazach
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strategie te nie wystepuja); wybory jezykowe stuzace ukrywaniu — nominaliza-
cja, funkcjonalizacja, supresja i presupozycja oraz nadmierna leksykalizacja
i powtérzenia.

Jednoczesnie z identyfikacja i analiza strategii jezykowych przeprowadzono
takze analize form zorganizowanej komunikacji perswazyjnej, w tym form pro-
pagandy. Celem tych analiz jest wnioskowanie na temat sposobow konstruowania
dyskursu na podstawie podejscia krytycznego. Kategorie propagandy uwzgled-
nione w analizie przedstawiono na rysunku 1, zas w tabeli 2 — kategorie analizy
strategii jezykowych pelnigcych funkcje retoryczne. Podczas analizy strategii je-
zykowych wzieto pod uwage wszystkie jednostki analizy, natomiast szczegétowo
omo&wiono te przyktady, ktore stanowia reprezentacje dla strategii wystepujacych
w analizowanych przekazach. Inaczej mowiac, zaden rodzaj strategii wystepujacy
w probie nie zostal pominiety, ale ich ilustracje silg rzeczy sq ograniczone do wy-
branych, najbardziej czytelnych przykitadow, ktore zostaly nastepnie uzupenione
analizg kategorii propagandy.

Oznaczenie zgodnie
Z nazwa strategii,

rok 2015 lub 2019,
nr kolejny strategii

Lp. Nazwa strategii jezykowej

Personalizacja — nastepuje personalizacja winy lub zastugi, pogladu,

1. L . . S.P.15/S.P.19.1...
co sugeruje, Zze ma ona charakter jednostkowy, a nie grupowy.
5 Pepersonéllz?CJa — wymieniana jest nazwa 1nsty.tuc11' zam'la'lst osoby, SD.15/5.D.19
zeby pomina¢/wskazywac jej zastugi lub odpowiedzialnosc.
3. Nominacja — uzycie imienia/nazwiska — moze przynosi¢ straty lub korzysci. S.N.15/S.N.19
4 Agregacja — grupowanie obiektow, podawanie statystyk w celu zaciemnienia S.Ag.15/S.Ag.19
obrazu zdarzenia.
5. G.ener‘ahzaqa - 'uogolmeme —rozcigganie wiasciwosci obiektu na inne, S.G.15/5.G.19
niezwiazane z nim.
6. Podzial ,,my — oni” — przeciwstawienia — os6b i/lub grup. S.M.-0.15/S.M.-0.19
7 N orn’lna,hzaqa — Nominowane za pomocy pqchwalnyfh lub pejoratywnych S No.15/S.No.19
okreslen na okreslong pozycje (,,nadzwyczajna kasta”).
Funkcjonalizacja — uwypuklenie funkcji, roli danej osoby, wymienienie
8. R 5 ‘o e S.F.15/S.F.19
z funkcji moze przynosic straty lub korzysci (np. brat ministra).
9. Supresla - to, czego nie ma, jest wazniejsze niz to, co jest, pominiecie waznej $.S.15/5.5.19
informacji.
10. Presupozycja — sugerowanie czegos, co nie istnieje lub nie ma na to dowodu. S.Pr.15/S.Pr.19
1. Na’dmlerna. leksy]?ah.zaqa/hlperbolah.— przesadne uzycie srodkéw jezykowych, SL15/5.L.19
ktére deobiektywizuja obraz sytuacji.
1. Powtérzenia — utrwalanie przekazu za pomoca uzywania tych samych S Po.15/S.Po.19

lub podobnych nagtéwkéw (np. plan Kaczynskiego).

Opozycja strukturalna — opisywanie rzeczywistosci za pomoca
13. przeciwstawnych okreslen obiektéw i zdarzen — S$.0.15/5.0.19
np. wielkie miasta — prowincja; innowacyjny — przestarzaty

Tabela 2. Kategorie dyskursu — strategie jezykowe pekniace funkcje retoryczne.
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie (Machin, Mayr 2012).
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5.2.1.,,Wiadomosci” TVP 1 2015

Dyskurs ,,Wiadomosci” TVP 1 zaréwno w 2015, jak i 2019 roku charakteryzo-
wal sie duzg ré6znorodnoscig zastosowanych strategii retorycznych i form zorga-
nizowanej perswazji, jednakze w materiale z 2019 roku zidentyfikowano wiecej
rodzajow wymienionych strategii oraz form zorganizowanej komunikacji perswa-
zyjnej perswazji. Ze wzgledu na strategie jezykowe i formy perswazji przestudio-
wano wszystkie jednostki analizy, natomiast szczeg6towo omoéwiono te przykita-
dy, ktore stanowig reprezentacje kategorii wystepujacych w badanych przekazach.

Presupozycja nalezala do najczesSciej stosowanych strategii jezykowych
w przekazach ,,Wiadomosci” w 2015 roku, niekiedy towarzyszyly jej podzialy
»my — oni” lub nominacja. W zakresie tych strategii dominowata tematyka poli-
tyczna, w tym zwigzana ze $ledztwami i aferami o charakterze politycznym:

S.Pr.15.1; S.M.-0.15.1: Ale faworyt oficjalnej deklaracji jeszcze nie ztozyl, cho¢ trudno sobie
wyobrazi¢ by Bronistaw Komorowski nie wystartowat. Wiemy z kim sie zmierzy. Patrzac na
sondaze, szczytem marzen dla nich jest na razie nie zwyciestwo, a druga tura.

S.Pr.15.2: Sledztwo w sprawie upublicznienia akt tej sprawy zostalo wszczete, ale bardzo moz-
liwe, Ze nigdy sie nie dowiemy kto za tym stoi. Podobnie byto z przeciekami ze $ledztwa doty-
czacego katastrofy smolenskiej.

S.Pr.15.3: Leszek Balcerowicz przekonywal, ze to najwieksza afera finansowa ostatnich dwu-
dziestu pieciu lat [...]. Sprawa SKOK-6w zajela sie sejmowa podkomisja, ktéra zalecita powo-
anie komisji $ledczej, ale malo prawdopodobne, by do tego doszio.

S.Pr.15.4: Trybunatu nie bedzie. Mozna powiedzie¢, ze uratowata go frekwencja. Zbigniew
Ziobro ostatecznie nie stanie przed Trybunatem Stanu [...]. Zabraklo zaledwie pieciu gloséw.
Bylego ministra sprawiedliwos$ci ochronili w glosowaniu przeciwnicy IV RP. Zabraklo w Sejmie
miedzy innymi premier Ewy Kopacz czy Radostawa Sikorskiego. Ale byli i koalicjanci PO,
ktérzy glosowali przeciw.

S.Pr.15.5: Zupehie inne wyzwania stoja teraz przed nowa opozycja. Musi po pierwsze zdefinio-
wac sie na nowo, a po drugie wybrac lidera. Chetnych do walki o fotel szefa Platformy jest juz
oficjalnie troje [...]. Czy do tego grona dolaczy kto$ jeszcze i kto ma najwieksze szanse?
S.Pr.15.6: Ewa Kopacz ma juz rywala w walce o przywodztwo w partii. Wyzwanie rzucit jej juz
oficjalnie szef MSZ Grzegorz Schetyna. Nie zrobi tego za to Rafat Trzaskowski, ktéry mégitby
by¢ symbolem o wiele wiekszej zmiany w partii, ale on popart obecng panig premier.

S.Pr.15.7; S.N.15.1: Im blizej konica kampanii, tym ostrzejszy jej ton. PiS straszy koalicja, ktéra
moglaby powsta¢, gdyby partii nie udato sie stworzy¢ rzadu [...]. Echem w kampanii odbijajq
sie stowa corki premier Ewy Kopacz, ktéra zapowiada, ze jak wygra PiS, to wyjedzie z kraju.

W strategii S.Pr.15.1; S.M.-O.15.1 nadawca sugeruje przejscie Bronistawa
Komorowskiego do drugiej tury, a w zasadzie jego zwyciestwo. Zastosowano
takze podziat ,,my” — Bronistaw Komorowski — faworyt i ,,oni” — ci, ktérzy, moga
,pomarzy¢ o drugiej turze”. W strategii S.Pr.15.3 presupozycja dotyczy zaro6wno
rozmiaru afery (nie sa podane kryteria tej oceny), jak i spekulacji odnosnie
do powotania komisji Sledczej. W relacji dotyczacej wynikow glosowania
w sprawie postawienia Zbigniewa Ziobry przed Trybunatem Stanu (S.Pr.15.4)
stowem kluczowym jest czasownik: ochronili. Nadawca sugeruje, ze nieobecnosc
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wymienionych z nazwiska os6b byta zwigzana z celem ochrony bylego ministra
przed oceng jego decyzji przez TS. W kolejnym zdaniu mozna dostrzec
rozczarowanie postawg koalicjantow. W strategiach S.Pr.15.5-S.Pr.15.6 istotnym
elementem tworzacym ich znaczenie jest wyrazanie niezadowolenia dotyczacego
wyboru lideréw PO oraz sugestia, kto mogtby by¢ lepszym kandydatem (Rafat
Trzaskowski). Sugestia ta opiera sie na zalozeniu, Ze pozostali kandydaci nie
beda w stanie sprosta¢ wyzwaniom stojagcym przed opozycja. Obraz kampanii
przedstawiony w strategii S.Pr.15.7; S.N.15.1 zawiera elementy emocjonalne,
zwigzane ze strachem i zagrozeniem (straszy, ostrzejszy). Obraz ten jest wspierany
przez ,,Swiadectwo” wybranej osoby, ktérej wypowiedzZ sugeruje (presupozycja)
konieczno$¢ opuszczenia kraju, co oznacza, ze wynik wyborow moze sprawic, ze
nie bedzie to odpowiednie miejsce dla niektorych obywateli. Nominacja sprawia,
ze podany przyklad corki pani premier ma charakter wplywowy i moze miec
wiekszq site oddziatywania, niz gdyby nazwisko nie bylo podane. Przedstawione
strategie mieszczg sie w ramach komunikacji strategicznej — jednostronnej,
jednak emocjonalna strategia S.Pr.15.7; S.N.15.1 zawiera elementy bodZcowania
opierajacego sie na mobilizowaniu wyborcow — zwolennikow B. Komorowskiego,
gdzie zmiana wladzy moze oznaczac koniecznos¢ wyjazdu z kraju.

Strategie jezykowe polegajace na nadmiernej leksykalizacji w 2015 roku zo-
staly zastosowane najczesciej do relacjonowania tematyki zwigzanej z polityka
i wyborami, ale takze protestow rolnikdw i ustawy o zaptodnieniu in vitro:

S.L.15.1; S.P.15.1: Czy SLD przygarnie dawnych dzialaczy? Nieoficjalnie wiemy, ze miejsce
miatoby sie znalez¢ dla Marka Siwca, ktéry skonczyt przygode z Twoim Ruchem.

S.L.15.2: Sojusz — wyniszczony podziatami, podzielony pomystem na ostatnia kampanie i zde-
wastowany wynikiem Magdaleny Ogorek — znéw chce zjednoczenia lewicy. Czy ma z kim sie
jednoczyc¢?

S.L.15.3: Zadaja glowy ministra rolnictwa. Groza drugim Majdanem.

S.L.15.4: Sejm uchwalit ustawe o zasadach stosowania in vitro. Za — byta zdecydowana wiek-
sz0$¢ postow, ktorzy odrzucili tez wszystkie poprawki [...]. Premier méwi o sukcesie polskiej
wolnosci. Przeciwnicy, o tykajacej bombie, ktéra przyniesie wiele niekorzystnych zmian.

Spos6b prezentacji przygotowywania list wyborczych przez SLD (S.L.15.1;
S.P.15.1) kladzie nacisk na stabg pozycje ,,dawnych” dziataczy, ktérzy mogq miec
problem z dostaniem sie na te listy, a w zasadzie pozostajq na ,}asce” zarzadu,
ktory by¢ moze ich przygarnie (jak ,,syna marnotrawnego”) po przygodzie z inng
partia, to jest Twoim Ruchem. Personalizacja tego przekazu pozwala na ustalenie
btedu (,,przygoda”) popetnionego przez ,,dawnego” (pochodzacego z przesztosci)
dzialacza. W relacji z protestu rolnikow, ktérzy domagali sie rekompensat
nadmierna leksykalizacja polega na wywolaniu obrazu ,pozbawienia glowy”
ministra rolnictwa, co w kontekscie ,,drugiego Majdanu” moze budzic¢ ,krwawe”
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skojarzenia. Z kolei w przypadku ustawy o in vitro uzyto metafory tykajqcej
bomby, ktéra w nadmierny sposob przedstawia zaktadane zagrozenia zwigzane z tq
ustawa, Strategie te odzwierciedlaja komunikacje strategiczng — jednostronna,
poniewaz nadawca nie dazy do przedstawienia pelnego obrazu problemu i dialogu
z obiorcami, ale narzuca swdj jednostronny obraz sytuacji, jednakze nie stosuje
oszustwa, przymusu czy bodZcowania, a wiec nie uzywa form propagandy.

Funkcjonalizacja i agregacja byly widoczne w przekazach dotyczacych
wyborow oraz polityki spoteczne;j:

S.F.15.1: Andrzej Duda znéw uderza w obecnego prezydenta, a zarzuty jego kancelarii o plagiat
filarow programu przyjmuje ze zdumieniem. Otoczenie Bronistawa Komorowskiego dyskutuje
— czy prezydent nie powinien by¢ w kampanii bardziej ofensywny.

S.F.15.2: Wyborcza konkurencja Kukiza wytyka mu, Ze z hastem ,brak programu” daleko nie
zajedzie, a samo hasto ,,zmiana” niewiele znaczy [...]. Na czym ma polegac ta niepolityczna
strategia muzyka?

S.Ag.15.1; S.F.15.3: Kilka dni temu o zwigzkach zawodowych byto glosno, bo domagaly sie
referendum w sprawie wieku emerytalnego. [...]. Newsweek pisze o luksusowych wakacjach
szefa Solidarnosci za ktére nie musiat ptacic¢ [...]. To tylko czes¢ dyskusji o zwiazkach i pienia-
dzach. Najwieksze sa w gornictwie. W Kompanii weglowej Srednie wynagrodzenie dziataczy to
pietnascie tysiecy zlotych.

Dwukrotne wskazanie funkcji prezydenta w strategii S.F.15.1, ktora pehnit
Bronistaw Komorowski, daje mu przewage nad Andrzejem Duda, ktory nie zostat
bezposrednio wymieniony jako kandydat na Urzad Prezydenta. Forma pytania:
czy..., chociaz bez znaku zapytania — o poziom ofensywnos$ci B. Komorowskiego
w poroéwnaniu z A. Dudq zawiera rodzaj przypuszczenia, ze B. Komorowski
w poréwnaniu ze swoim rywalem jest zbyt lagodny. W strategii S.F.15.2
funkcjonalizacja polega na wskazaniu zawodu Pawla Kukiza, ktory jako muzyk
moze by¢ identyfikowany jako osoba nieposiadajaca kompetencji do sprawowania
funkcji prezydenta. Moze to by¢ odbierane jako rodzaj funkcjonalnej dyskredytacji.
W strategii S.Ag.15.1; S.F.15.3 nastepuje agregacja zarzutéw stawianych szefowi
,oo0lidarnosci” oraz dzialaczom zwigzkowym. Polaczenie wytkniecia drogich
wakacji i wysokich wynagrodzen tworzy ,,silny” przekaz skierowany przeciwko
zwigzkowi ,,Solidarno$¢”, co dodatkowo jest wzmacniane przez funkcjonalizacje
— wine ponosi szef ,,Solidarnosci”, a nie konkretna osoba na tym stanowisku (co
dziala rowniez na niekorzys¢ jego reputacji). W przedstawionych przypadkach
mamy do czynienia ze strategiczng komunikacjg jednostronng, ktdorej celem
jest wywarcie ukierunkowanego wplywu na odbiorcéw i udzielenie wsparcia
prezydentowi sprawujacemu wiadze.

Opozycja strukturalna oraz opozycja ,,my — oni” byly rowniez widoczne
podczas prezentacji tematow zwiazanych z polityka i wyborami:
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S.0.15.1; S.M.-0.15.2: Przez kilkanascie dni relacjonowano ukladanie list wyborczych PO.
Wszystko zakonczyto sie w piatek, gdy o ostatecznym ich ksztalcie przesadzita pani premier.
W Platformie to bylo tematem powszechnej debaty. Zupelnie inaczej, co nie znaczy, ze bez
napie¢ pracuje nad listami PiS.

Zastosowana w strategii S.0.15.1; S.M.-0.15.2 opozycja strukturalna polega na
przypisaniu pozytywnych cech (oceny) sposobom uktadania list wyborczych przez
PO (w drodze powszechnej debaty) oraz odmiennego sposobu ich ustalania przez
PiS. W tym przypadku ma miejsce przypisanie negatywnych cech przez uzycie
opozycji znaczeniowej — w stosunku do powszechnej debaty i stwierdzenie nie bez
napiec. Struktura komunikatu moze takze sugerowac identyfikowanie sie nadawcy
z pomiotem ,,my” (debata) w opozycji do ,,oni” (bez debaty, nie bez napiec).
W tym przypadku, chociaz przedstawiono stanowiska obydwu stron sporu,
to jednak w sensie znaczeniowym pozytywna ocena jest po stronie PO, ktora
podejmuje decyzje w drodze dyskusji, inaczej niz PiS. Dlatego tez przekaz ten
nosi cechy strategicznej komunikacji jednostronnej.

Nominalizacja byla zabiegiem retorycznym zwigzanym z relacjonowaniem
kryzysu uchodzczego:

S.No.15.1: Ludzie niechciani. Metro w Budapeszcie zaczyna przypomina¢ ob6z dla uchodzcéw
[...]. Nerwy puszczaja czeskiemu prezydentowi — méwi wprost: ,,nikt was tu nie zapraszal”.
Polskie wladze uspokajaja, ze nam taka sytuacja nie grozi.

Nominalizacja w strategii S.No.15.1 zostala zastosowana przez uzycie
okreSlenia Ludzie niechciani w stosunku do uchodzcéw, ktérzy sa pejoratywnie
,pozycjonowani” jako grupa. Sformutowanie: Nerwy puszczajq ma usprawiedliwic¢
reakcje prezydenta Czech, ktory twierdzi: nikt was tu nie zapraszat, a uspokojenie
dajg polskie witadze, ktore podkreslaja, ze nam taka sytuacja nie grozi — co
oznacza, ze uchodzcy sa identyfikowani — nominalizowani jako zagrozenie.
Przekaz ten mozna uzna¢ za forme strategicznej komunikacji jednostronnej,
poniewaz sytuacja uchodzcéw nie jest w nim uwzgledniona. Chociaz w sposéb
bezposredni nie zawiera on elementow bodZzcowania ani klamstwa, to jednak
w sposOb domniemany mobilizuje odbiorcow do zapobiegania takim wydarzeniom,
jak te, ktore miaty miejsce w Budapeszcie.
Strategie supresji daje sie zauwazy¢ w przypadku tematu obejmujacego polity-
ke spoteczng zwigzang z kwestia wieku emerytalnego:
S.S.15.1: Andrzej Duda podpisat dzi$ projekt ustawy o przywroceniu dawnego wieku emerytal-
nego 60 lat dla kobiet i 65 dla mezczyzn. Eksperci zastanawiajq sie, co oznacza to dla budzetu

i o ile chudsze bytyby portfele emerytéw. Pytanie tez, co robi¢, jesli zyjemy coraz dhuzej, pro-
porcjonalnie coraz mniej bedzie pracujacych, a coraz wiecej emerytow.

Ewa Nowak-Teter, Krytyczne studia nad dyskursem mediéw publicznych... e 57



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 8 (1) 2021, p. 58

Problem przywrocenia wieku emerytalnego przedstawiono w sposéb faworyzu-
jacy rozwigzanie dotychczas obowigzujace, przez zacytowanie pogladéw tych
ekspertdw, ktorzy go kwestionuja i zawiera krytyke decyzji prezydenta. Skupiono
sie na argumentach przeciwko temu rozwigzaniu, a supresji uleglty korzysci dla
emerytow. Takie ujecie powoduje, ze w przekazie nie zostaly wywazone racje
obydwu stron, dlatego nalezy go uzna¢ za forme strategicznej komunikacji
jednostronnej. Nie mozna w tym przypadku moéwi¢ o klamstwie, poniewaz
wiadomos¢ o wieku uprawniajacym do przejscia na emeryture zawiera sie w samej
nazwie ustawy i zostata ona zaprezentowana.

5.2.2. ,,Wiadomosci” TVP 1 2019

Biorac pod uwage przedstawiong powyzej klasyfikacje form zorganizowanej
komunikacji perswazyjnej, w 2019 roku mozna wsrod nich odnaleZ¢ reprezentacje
wiekszosci tych form — od strategicznej komunikacji jednostronnej do oszukan-
czego przymusu. Uzywaniu najbardziej tagodnych form komunikacji perswazyj-
nej towarzyszyly te strategie retoryczne (S), ktore stosuja nadmierng leksykaliza-
cje i/lub generalizacje:

S.L.19.1: Tegoroczne forum w Davos odbywa sie nieco w cieniu informacji o prognozowanym
spowolnieniu gospodarki, ale za to w blasku ,,Polskiego Domu” [...].

S.L.19.2: [...] na czele sondazy ciagle PiS.

S.G.19.1: Polacy wybierajgq Prawo i Sprawiedliwos¢.

S.L.19.3: Oczy Swiata zwr6cone na Polske. Obchody 80. rocznicy wybuchu II wojny [...].
S.L.19.4: Oczy $wiata zwrdcone na Polske. Warszawe odwiedzg jutro prezydenci, premierzy [...].
S.L.19.5: Polska stawiana za wzor dla Swiata. Dzieki warszawskim uroczysto$ciom [...].
S.L.19.6: Od dzi$ 500+ na kazde dziecko. [...] Tak gigantyczny strumien pieniedzy poptynie
do Polakéw w ramach rzagdowego programu [...].

W przedstawionych fragmentach zastosowano strategie retoryczne bliskie
strategicznej komunikacji jednostronnej, jednakze problematyczne jest okre-
Slenie tych form jako konsensualnych w takim znaczeniu, ze sa one wolne od nie-
uczciwosci (oszustwa) oraz ze sa dobrowolne i nie pomijaja istotnych (w danym
kontekscie) informacji. Niektore elementy tych komunikatow Swiadcza o daze-
niu nadawcy do nieuczciwego wyolbrzymiania roli Polski w swiecie (S.L.19.3;
S.L.19.4; nawet jesli wezmiemy pod uwage tylko kontekst 80. rocznicy wybuchu
IT wojny Swiatowej). Nieuczciwosc polega takze na tym, ze sugeruje sie, iz Polska
jest wzorem do nasladowania dla (catego) swiata (S.L.19.5), poniewaz nie wska-
zano zakresu tego nasladowania. Pozostate przypadki mozna zakwalifikowac jako
przyktady teleologicznej komunikacji strategicznej, ktorej celem jest hiperbolicz-
ne wzmacnianie wizerunku panstwa.

Kolejne strategie, polegajace na nominalizacji lub funkcjonalizacji, dotyczq
tzw. afery hejterskiej w Srodowisku sedziow oraz opozycji. Zastosowano strategie
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reprezentacyjne, ktore majg rozne podstawy przedmiotowe (do reprezentacji uzy-
wane s rozne idee/zjawiska):

S.N.19.1: ,Nadzwyczajna kasta” zada bezkarnosci... Nie moze by¢ zgody na nieetyczne zacho-
wania sedziéw...

S.F.19.1: Posel Brejza i ,ratusz hejtu”. Agenci CBA w urzedzie miejskim w Inowroctawiu [...].
S.F.19.2: Katastrofa Trzaskowskiego zagraza Wisle. Sprawa awarii wzbudza wiele kontrowersji
[...]1.

S.F.19.3: Obietnice bez (PO)krycia? Koalicja Obywatelska wciaz szacuje koszt swojego progra-
mu [...].

Strategie te opierajq sie gtdwnie na funkcjonalizacji lub nominacji, ponie-
waz przedstawione podmioty sg ,nominowane” za pomocg pejoratywnych okre-
sleni do/na okre$long pozycje (nadzwyczajna kasta) lub ich pozycja jest okreslana
i redukowana do sugerowanej funkcji (hejtowanie, obiecywanie bez pokrycia).
W przypadku strategii S.F.19.2 mamy do czynienia z nadaniem katastrofie ,,imie-
nia” Trzaskowskiego, co posrednio powoduje, ze mozna mu przypisa¢ funkcje
spowodowania czy ,,autorstwa” tej katastrofy. W strategiach S.N.19.1; S.F.19.1;
S.F.19.2; S.F.19.3) nieuczciwosc¢ za$ polega na pominieciu takich elementow dzia-
tan grup i oséb, ktore pozwolityby na zauwazenie réznych argumentéw (za i prze-
ciw) poprzez zasugerowanie jednoznacznie negatywnej oceny. Retoryczne strate-
gie reprezentacyjne dotyczace ,,moralnych” sit politycznych sgq skoncentrowane
na przywodcy tego obozu, ktéry jest identyfikowany jako ,,obdarowujacy” pod-
wiadnych korzysciami materialnymi. Strategie te majg powtarzalng forme (utrwa-
lanie przekazu) i noszgq cechy bodzcowania — korzysci materialne w zamian za
poparcie w wyborach, chociaz w strategii S.P0.19.4 mozna odnaleZ¢ takze ele-
menty przymusu (Jarkowe, czyli 14. emerytura tylko, jesli PiS zostanie wybrane
i bedzie mogto dalej rzadzic):

S.Po.19.1: Plan Kaczynskiego: Polska panstwem dobrobytu. Wyzsze place, wyzsze emerytury
i doptaty.

S.Po.19.2: Plan Kaczynskiego: Polska panstwem dobrobytu. Placa minimalna na poziomie
3 tysiecy.

S.P0.19.3: Plan Kaczynskiego: Panistwo dobrobytu. Podwyzki ptacy minimalnej [...].
S.P0.19.4: ,Jarkowe” na stale. Jezeli po wyborach Prawo i Sprawiedliwo$¢ bedzie dalej rzadzic¢ [...].

Strategie reprezentacyjne sa takze stosowane przez wykorzystanie roznych
form opozycji ,,my-oni”, ktéra przybiera posta¢ przeciwstawien: ,Polska
w sojuszu z USA kontra reszta swiata” (S.M.-0.19.1); ,,normalni vs egzotycz-
ni” (S.M.-0.19.2); ,liderzy vs nasladowcy” (S.M.-0.19.3); ,,my dobrzy — oni Zli”
(S5.M.-0.19.4; S.M.-0.19.5):
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S.M.-0.19.1: Polska odporna na gazowy dyktat Kremla. Po waznych rozmowach i ustaleniach
w Waszyngtonie prezydent Andrzej Duda przyleciat do Teksasu. Olbrzymi potencjat gospodar-
czy stanu, ktoéry jest wiekszy od Francji, ponaddwukrotnie wiekszy od Polski wida¢ tu gotym
okiem.

S.M.-0.19.2: Do konca eurokampanii i poczatku ciszy wyborczej pozostalo 10 dni. Prawo
i Sprawiedliwo$¢ zapowiada walke o obrone praw Polakéw w Unii Europejskiej a Koalicja
Europejska rozszerza sie, tym razem o egzotyczne nurty polityczne.

S.M.-0.19.3: Niemcy chca skopiowac¢ ,,Pigtke Kaczynskiego” — Rzad Niemiec po cichu przygo-
towuje plan obrony gospodarki przed recesja.

S.M.-0.19.4: Szef ZNP straszy maturzystow. [...]. To oznacza, ze zagrozone moga by¢ matury.
S.M.-0.19.5: Trzaskowski zawiddl, rzad interweniuje. Od kilku dni warszawskie $cieki wpadaja
prosto do Wisty.

Przedstawione formy retoryczne nalezy zakwalifikowac¢ przede wszystkim do
jednostronnej komunikacji strategicznej, albowiem nadawca nie oczekuje dia-
logu od odbiorcy, nie proponuje dyskusji, ale narzuca okreslony obraz Swiata,
a nawet w niektorych przypadkach sugeruje sie, ze tylko rzadzace sity politycz-
ne mogq uratowac obywateli przed zagrozeniami ze strony grup i 0séb, ktore sq
z nimi w konflikcie oraz dzialaja na szkode panstwa i obywateli.

Wyrazne cechy bodZcowania maja strategie retoryczne S.Po.19.5; S.Po.19.6,
w ktorych cechg charakterystyczng jest powtarzanie przekazu zwigzane z wa-
runkowaniem (najnizsza ptaca przewidywana w 2020 roku), poniewaz poparcie
dla partii jest warunkiem realizacji obietnic (tworzenie zachet — obiecywanie
korzysci):

S.P0.19.5: Plan Kaczynskiego: Polska panstwem dobrobytu. Wyzsze ptace, wyzsze emerytury
i doptaty dla rolnikéw [...]. Ptaca minimalna na poziomie 3 tysiecy ztotych [...].

S.P0.19.6: ,Jarkowe” na state. Jezeli po wyborach Prawo i Sprawiedliwo$¢ bedzie dalej rzadzic,
to ,,Jarkowe”, czyli trzynasta emerytura, bedzie wyplacana takze w kolejnych latach.

W strategiach S.G.19.2; S.G.19.3 generalizacji towarzyszy zastosowanie
komunikatu noszacego cechy bodZicowania i przymusu, polegajacego na
wywotywaniu obaw utraty korzysci oraz strachu przed katastrofg naturalng.
Strategia S.Pr.19.1 jest wewnetrznie sprzeczna, poniewaz R. Trzaskowski jest
wskazywany jako ten, ktéry zawiddi, a jednoczesnie: nie wiadomo, co byto
przyczynq awarii. Jako bezposredni sprawcy tych zagrozen wskazywani sa ci,
ktorzy zostali zaprezentowani jako ,,oni — z1i” (samorzadowcy, PE):

S.G.19.2: Samorzady maja problemy z prawem wtasnos$ci — Czy to oznacza, Ze przez samorza-
dowcéw beda musieli zaptaci¢ podwdjnie i straca prawo do najwyzszej bonifikaty?

S.G.19.3: Polacy nie chca cenzury w Internecie. Wolno$¢ w Internecie na terenie Polski be-
dzie zachowana, zapewnia prezes Prawa i Sprawiedliwosci po przegtosowaniu przez Parlament
Europejski dyrektywy o prawie autorskim. ACTA 2 budzi szeroki spoteczny sprzeciw.
S.Pr.19.1: Trzaskowski zawidd}, rzad interweniuje. Od kilku dni warszawskie Scieki wpadaja
prosto do Wisly. Na razie nie wiadomo, co bylo przyczyng awarii. Wtadze stolicy w koncu
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przyjety rzadowa pomoc. W budowe specjalnej rury, ktéra ma zatrzymac katastrofe ekologiczna
— wlaczylo sie wojsko.

Najbardziej zaawansowane formy komunikacji perswazyjnej sa stosowane
w przypadku newsow dotyczacych cztonkéw bytego obozu rzadzacego oraz grupy
zawodowej sedziow, ktorg identyfikuje sie w delegitymizujacy sposob jako ,ka-
sta sedziowska”. Tytul newsa dotyczacy Donalda Tuska i Ewy Kopacz (S.S.19.1;
S.Pr.19.2) zawiera supresje i presupozycje, gdyz pomija informacje, ze chodzi
o przyjecie raportu koricowego przez Komisje Sledcza ds. VAT (tvp.info 2019; por.
Dudek 2020) oraz sugeruje, ze D. Tusk i E. Kopacz staja przed Trybunatem Stanu,
a takze ze sg oni bezposrednimi sprawcami grabiezy — przywlaszczenia publicz-
nych zasobow finansowych. Uzycie stowa grabiez sugeruje popelnienie przestep-
stwa przywlaszczenia mienia (grabiez — zabieranie cudzej wtasnosci, Stownik je-
zyka polskiego 2020), ktore jest czynem umyslnym zagrozonym karg pozbawienia
wolnosci (art. 284 Kodeksu karnego). Dodatkowo, uzycie przypuszczenia: Wynik
jesiennych wyboréw moze zdecydowac o tym czy Donald Tusk i Ewa Kopacz stanq
przed Trybunatem Stanu moze by¢ uznane za forme bodzcowania lub przymusu
— jezeli ma dojs¢ do rozliczenia D. Tuska i E. Kopacz, PiS musi otrzymac¢ odpo-
wiednie poparcie w wyborach lub jezeli PiS nie otrzyma odpowiednio wysokiego
poparcia w wyborach, nie bedzie mozna rozliczy¢ D. Tuska i E. Kopacz:

S.S.19.1; S.Pr.19.2: Trybunat dla Tuska i Kopacz za grabiez VAT. Wynik jesiennych wybo-
row moze zdecydowac o tym czy Donald Tusk i Ewa Kopacz stang przed Trybunatem Stanu.
»,Merytoryczne przestanki do tego sa” — tak méwi przewodniczacy sejmowej komisji Sledczej
do spraw VAT, ktéra dzi$ przyjeta raport koicowy ze swoich prac. Przestuchanie ponad szesc¢-
dziesieciu Swiadkéw ujawnilo obraz panstwa, ktore swoimi dzialaniami sprzyjato przestepcom
okradajacym budzet.

Oszukancze grozby stosowania przymusu towarzyszyly relacjonowaniu
skandalu zwigzanego z ujawnieniem dzialalnosci grupy tzw. internetowych hej-
terow, ktorych zadaniem bylo dyskredytowanie sedziow, m.in. na podstawie za-
rzutéw dotyczacych ich zycia osobistego. AktywnosSc ta zostala ujawniona przez
portal Onet (Gatczynska 2019), przedstawiony zas ponizej news zaprezentowany
przez ,,Wiadomosci” by} reakcjg na to ujawnienie. Jako powod rezygnacji lidera
tej grupy, sedziego t.ukasza Piebiaka, podano publikacje kobiety wystepujacej pod
pseudonimem ,,Mala Emi” (Emilia Szmydt), nie podajac jednoczesnie, jakie byty
zarzuty wobec L. Piebiaka oraz na czym polegata jego dziatalnos¢. Oprocz pomi-
niecia kluczowych dla sprawy szczegoéldw informacji prowadzacej do supresji
(to, czego brakuje w tekscie, jest wazniejsze, niz to, co w nim jest) i zamasko-
wania rzeczywistej natury opisywanej sprawy, dokonuje sie takze jej prywaty-
zacji — personalizacji (to, co jest ogolne/systemowe, zostaje przedstawione jako
prywatne/personalne):
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S.S.19.2; S.P.19.1: Zero tolerancji dla internetowego hejtu. Podsekretarz stanu w ministerstwie
sprawiedliwos$ci, sedzia kLukasz Piebiak zrezygnowatl z funkcji. Powd6d? Publikacja jednego
z portali, opisujaca dziatanie w mediach spoteczno$ciowych kobiety o imieniu Emilia, dyskre-
dytujacej niektérych sedziow. Sedzia t.ukasz Piebiak zapowiedziat jednoczes$nie proces prze-
ciwko portalowi.

Kolejnym krokiem byto sformutowanie dyskredytujacych zarzutow wobec ogotu
sedziow, polegajacych na twierdzeniu, ze zadajq oni bezkarnosci (nie okreSla sie
precyzyjnie, kto i za co doktadnie miatby odpowiada¢ — supresja) oraz uchylaja
sie od przestrzegania standardow etyki, ktore wymagajq ,,podniesienia”. Wymiar
populistyczny tego komunikatu polega na antyelitystycznym dazeniu do deprecja-
cji stanu sedziowskiego. Narzedziem pozwalajagcym na zastosowanie przymusu
miat by¢ kodeks zachowan sedziow w Internecie (faktyczne prace nad kodek-
sem nie zostaly wdrozone, Lukaszewicz 2020). Oszukancze grozby stosowania
przymusu opieraly sie na wprowadzaniu w btad i generalizacji, gdyz nieetyczne
zachowanie zostato ujawnione w przypadku sedziego .. Piebiaka dzialajgcego na
polecenie obozu rzadzacego, grozba poniesienia okreslonych konsekwencji zosta-
}a zas sformutowana wobec ogétu sedzidw:

S.G.19.4: ,Nadzwyczajna kasta” zada bezkarnosci. ,,Nie moze by¢ zgody na nieetyczne zacho-
wania sedzidw, a jednym z celéw reformy wymiaru sprawiedliwosci jest podniesienie obowigzu-
jacych dotad standardéw” — mowit w programie ,,Go$¢ Wiadomo$ci” minister sprawiedliwosci.
Zbigniew Ziobro zwrdcit sie do Krajowej Rady Sadownictwa o stworzenie kodeksu zachowan
sedziéw w Internecie. Sa jednak tacy sedziowie, ktérzy tego nie chca.

W przedstawionej powyzej czeSci analitycznej badania zaprezentowane zosta-
ly strategie retoryczne, ktére znalazly zastosowanie w obserwowanym dyskursie
i ktére towarzyszyly r6znym formom zorganizowanej komunikacji perswazyjnej
— od stosunkowo tagodnej komunikacji strategicznej do najbardziej zaawansowa-
nych narzedzi nowej propagandy, opierajacej sie na nacjonalizmie, populizmie
i antyelityzmie. W badanych przypadkach fagodnym formom komunikacji per-
swazyjnej towarzyszyly te strategie retoryczne, ktore stosuja nadmierng leksyka-
lizacje i/lub generalizacje, a bodZcowaniu, przymusowi i oszukanczemu przymu-
sowi towarzyszyly supresja i presupozycja. Natomiast nie stwierdzono wyraznych
regularnosci, ktore by swiadczyly o tym, ze okreslona forma zorganizowanej per-
swazji, w tym propagandy, jest w widoczny spos6b zwigzana z konkretnymi stra-
tegiami retorycznymi. Porownanie przekazéow ,,Wiadomosci” z 2015 i 2019 roku
wskazuje na wyrazng przewage form jednostronnej komunikacji perswazyjnej
w przypadku wydan z 2015 roku (komunikacja konsensualna) oraz przewage form
niekonsensualnych — propagandowych w przypadku wydan z 2019 roku.
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6. Konkluzje

Celem badan przedstawionych w opracowaniu byta analiza dyskursu zawarte-
go w przekazach programu informacyjnego ,,Wiadomosci” TVP 1 ze wzgledu na
formy zorganizowanej komunikacji perswazyjnej, w tym propagandy. W badaniu
zastosowano model mieszany, w ktorym dane z iloSciowej analizy zawartosSci po-
stuzyly zrozumieniu kluczowych idei przekazu oraz jako punkt wyjscia do dal-
szych etapow badan z zastosowaniem krytycznej analizy dyskursu. Celem badan
byto udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:

1) Jaka jest struktura tematyczna dyskursu ,,Wiadomosci” TVP1 (makrostruktury)?

2) Jakie strategie jezykowe o funkcji retorycznej sg stosowane w dyskursie
,Wiadomosci” TVP1 (mikrostruktury; porownanie materiatlu empirycznego
z 20151 2019 roku)?

3) Jakie rodzaje form zorganizowanej komunikacji perswazyjnej sa stosowane
w dyskursie ,,Wiadomosci” TVP1 (mikrostruktury)?

Na podstawie analizy materialu empirycznego ustalono, ze dyskurs w wy-
miarze tematycznym byt zdominowany przez polityke, przy czym w 2015 roku
prezentowane newsy na temat polityki skupialy sie gldwnie na personaliach,
a w 2019 roku na wyborach. Kolejne miejsca w 2015 roku zajmowatla tematy-
ka zwigzana z katastrofami i wypadkami oraz problematyka miedzynarodowa.
Natomiast w 2019 roku, oprocz polityki, najwiecej miejsca poSwiecono sprawom
gospodarczym oraz dotyczgcym historii Polski i rocznic narodowych.

W badanym dyskursie w 2015 roku najczesciej stosowano presupozycje, to jest
strategie stuzacq ukrywaniu oraz nadmierng leksykalizacje podczas prezentowania
tematéw politycznych. Z kolei w 2019 roku dominujace byty strategie reprezenta-
cyjne, w ramach ktérych podziat ,,my — oni” by} szczegdlnie czesty. Obecne byly
takze strategie stuzace ukrywaniu, w tym supresja i presupozycja. W 2019 roku
zastosowano takze wiele rodzajow zorganizowanej komunikacji perswazyjnej,
od jej form tagodnych do najbardziej zaawansowanych (od konsensualnych do
przymusowych), przy czym najwiecej miejsca zajmowata propaganda rozumiana
jako forma niekonsensualna, niedobrowolna i ,,niepoinformowana”. Zastosowano
pelny katalog form propagandy, w tym: nieuczciwo$¢, bodZcowanie, przymus
i oszukanczy przymus. W warstwie ideologicznej formy te opieraly sie na na-
cjonalizmie, populizmie i antyelityzmie. W 2015 roku formy propagandy byly
stosowane sporadycznie, dominowata zas strategiczna komunikacja jednostronna
opierajaca sie gléwnie na faworyzowaniu jednej strony sporu politycznego.

Laczac powyzsze ustalenia z wnioskami dotyczacymi struktury tematycz-
nej oraz strategiami retorycznymi i formami propagandy, mozna stwierdzic¢, ze

Ewa Nowak-Teter, Krytyczne studia nad dyskursem mediéw publicznych... e 63



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 8 (1) 2021, p. 64

dyskursy ,,Wiadomosci” TVP 1 z 2015 i 2019 roku r6znia sie miedzy sobg w spo-
sOb istotny, co nalezy wigza¢ ze sposobem funkcjonowania systemu medialnego
w Polsce oraz zalezno$cia mediow publicznych od partii sprawujacej wladze
(Dobek-Ostrowska 2011).

Nalezy zauwazy¢, ze mimo szerokiego dostepu do informacji, nowe kampa-
nie propagandowe majq istotny potencjat skutecznosci, dlatego istnieje potrzeba
studiowania form propagandy realizowanych za posrednictwem starych i nowych
mediow, okreSlania poziomu skutecznosSci poszczegolnych narzedzi propagandy,
jak rowniez jej skutkow politycznych.
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