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Towards the material culture. The risk management in the era of postmodernity

Streszczenie

W artykule podjeto prébe odpowiedzi na pytanie o aktualna kondycje spoteczenistwa polskiego w kontekscie
rozwazan nad wzrostem kultury materialnej, jaki dostrzegt Georg Simmel. Pod rozwagg wzicto koncepcje
regresu kultury indywidualnej. Poszukujac wyznacznikéw wspétczesnego stylu zycia, oparto si¢ na analizie
danych zastanych, a takze dotychczasowych ustalen naukowo-badawczych. Zwrécono uwagg na liczne prze-
obrazenia w strukturze spotecznej, a w szczeg6lnosci na zmiang charakteru interakcji spotecznych i ostabienie
wigzi w spoleczeristwach. Ponadto wskazano na zjawisko zindywidualizowania spoleczefistwa jako przejawu
dazenia do realizacji wlasnych aspiracji.

Stowa kluczowe: konsumpcjonizm, kultura materialna, pézna nowoczesnos¢, socjologia codziennosci, styl
zycia, wartoci zyciowe, ryzyko, zarzadzanie ryzykiem

Abstract
This article is an attempt to answer the question about the current condition of Polish society in the context
of reflections on the growth of material culture. The author considers the concept of regress of individual
culture. The focus was on verifying of the validity of the theorem on the phenomenon of targeting material
values. Attention has been paid to numerous transformations in the social structure, and in particular to the
change in the nature of social interactions, weakening of social ties, etc. and the phenomenon of individu-
alization of the society as a direction of accomplishing their own aspirations, ambitions.

Keywords: consumerism, materialistic culture, late modernity, sociology of everyday life, lifestyle, life values,
risk, risk management

Wprowadzenie

Péznonowoczesna rzeczywisto$¢ spoteczno-gospodarcza i takie zjawiska, jak globalizacja, konsumpcjonizmu
oraz obecno$¢ w zyciu codziennym zagrozenia i koniecznosci szacowania ryzyka sklaniaja do refleksji nad
zorientowaniem na warto$ci o charakterze materialistycznym. W obliczu niemozliwego do wyeliminowania
poczucia zagrozenia wszelkie sposob'y minimalizowania ryzyka (Giddens 2007), w tym takze te zwiazane
z zabezpieczeniem finansowym, wydaja si¢ racjonalnym rozwigzaniem. Kapitat ekonomiczny mozna bowiem
wymieni¢ na inny kapital, np. spoteczny (Bourdieu 2005), i w ten sposéb rozwiazaé istotny problem.

Artykut poswigcony jest rozwazaniom nad aktualnoscia tezy Georga Simmla na temat wzrostu kultury
materialnej. W zwiazku z tym zastanawia aktualna kondycja spoleczeristwa wobec zindywidualizowanego
$wiata spolecznego (Bauman 2008) i instrumentalnego charakteru relacji interpersonalnych. Interesujacy
poznawczo jest sposdb radzenia sobie z potencjalnymi zagrozeniami w sytuacji wzrostu poziomu jakosci
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zycia (Wlodarczyk 2015), a w szczegdlnosci postawy zwigzane z gromadzeniem kapitatu ekonomicznego
jako srodkiem zarzadzana ryzykiem i niepewnoscig wobec wyzwari péznej nowoczesnosci.

Georg Simmel i postulat wzrostu kultury materialnej

Simmel, niemiecki filozof i teoretyk kultury zyjacy w latach 1858-1918, zaobserwowat przemiany w obrgbie
podziatu pracy i wlasno$ci materialnej wskazujace na regres kultury indywidualnej i zwrot orientacji zyciowej
w kierunku débr materialnych. Zmiana relacji interpersonalnych, ktéra jest efektem gospodarki rynkowej,
charakteryzuje si¢ postawa okreslana przez Simmla jako skierowana do 0séb nieznanych producentowi nawet
z widzenia. Wskutek tego zainteresowanie obydwu stron cechuje bezlitosna rzeczowo$¢, oparta na wyracho-
wanym, ekonomicznym egoizmie (Simmel 1969: 49). Prowadzi to do swoistej izolacji spolecznej, sptycenia
stosunkéw spotecznych, ograniczenia ich do niemal wytacznie instrumentalnego charakteru, a wige realizacji
partykularnych intereséw, o czym wspominali réwniez m.in. Anthony Giddens (2007) czy Zygmunt Bauman
(2006). Utrudnione jest funkcjonowanie w grupie, co skazuje cztowieka na samotno$¢ i bycie niewolnikiem
kultury obiektywnej (Simmel 2007: 29-30). Cechg charakterystyczna dla przemiany relacji interpersonalnych
w wyniku rynkowego funkcjonowania w rzeczywistosci spoteczno-gospodarczej jest zatem anonimowos¢,
ktéra powoduje, ze wszelkie kontakty spoteczne odbywaja si¢ bardzo szybko, niemal btyskawicznie, aby nie
traci¢ bezcennego czasu na zb¢dne zabiegi zwiazane z zainteresowaniem interlokutorem czy tez nawiazaniem
z nim jakiejkolwick glebszej wigzi.

Gospodarka pieni¢zna prowadzi w efekcie do cynizmu relacji spotecznych, polegajacego na postawie
sprowadzajacej wszelkie aspekty zycia spotecznego do towaréw na sprzedaz. Innymi stowy, chodzi tu o re-
dukowanie poszczegdlnych celéw do cynicznej postawy, w mysl ktérej wszystko ma swoja ceng, a zatem
wszystko mozna kupi¢ lub sprzeda¢, w zaleznosci od stosownej kwoty (Simmel 1997: 228). Jest to swoiste
utowarowienie stosunkéw spotecznych, sprowadzajace ludzi do zwyktych trybéw w bezosobowej machinie
organizacyjnej. Tym samym mozna tutaj méwi¢ o bezosobowosci stosunkéw interpersonalnych. Wraz ze
wzrostem znaczenia transakeji pieni¢znych w zyciu spolecznym oraz ich urzeczowionych struktur zanika
znaczenie jednostki, nazwane przez Simmla (1997: 167-168) upadkiem indywidualnej kultury subiektywne;j.
W praktyce zycia spoleczno-gospodarczego oznacza to, ze pozycje spoleczne przystaniaja konkretne osobo-
wosci, zatem przestaje mie¢ znaczenie, kto te pozycje zajmuje. Coraz mniej istotna jest osoba petnigca dang
funkcje, poniewaz fatwo mozna jg zastapi¢ kims innym (Sikorski 2002: 44).

Negatywnym skutkiem gospodarki pieni¢znej jest takze zblazowanie, czyli zatracenie zdolnosci réznicowa-
nia warto$ci nabywanych przedmiotéw. W tym przypadku nast¢puje redukeja wszystkiego do bezksztattnosci,
do zjawisk ilosciowych (Simmel 1969), w ktdrych pieniadz stanowi w réwnej mierze ekwiwalent najbardziej
réznorodnych przedmiotéw, a réznice jakosciowe sprowadza do réznic ilosciowych, dzigki swemu neutral-
nemu charakterowi narzuca si¢ jako wspélny mianownik wszystkich wartoéci. Petni on funkeje niwelujaca,
nieodwolalnie pozbawiajac przedmioty ich wewngtrznej tresci, swoistosci, wartoéci, nieporéwnywalnego
charakteru. Wszystkie przedmioty sa zatem — niezaleznie od ich cigzaru gatunkowego — postrzegane z perspek-
tywy nieprzerwanego nurtu pienigdza, wszystkie leza na tej samej plaszczyznie i réznig si¢ tylko wielkoscig
zajmowanej powierzchni (Simmel 2005: 309). W filozofii pienigdza proces reifikacji prowadzi do ucielesnienia
i symbolizowania umystu w przedmiotach, a w konsekwencji do panowania nad ludZmi (Simmel 1997: 251-
-253). W skrajnym przypadku wartos¢ cztowieka redukuje si¢ do wymiaru finansowego (Simmel 1997: 330).

Sprowadzanie najrézniejszych zjawisk do okreslonych kwot stwarza mozliwos¢ ich bezposredniego po-
réwnywania. Jak zauwazyl Simmel, zasada pieni¢zna nie liczy si¢ z wewngtrzna indywidualnoscia zjawisk.
Pieniadz bowiem dotyczy tylko tego, co jest wspSlne wszystkim przedmiotom, dotyczy wartosci wymienne;j,
ktora sprowadza wszelka jakos$¢ i swoistos¢ do pytania: ile? Wszelkie stosunki uczuciowe migdzy ludZmi maja
za podstawe cechy indywidualne, podczas gdy stosunki oparte na intelekcie postuguja si¢ ludzmi tak jak
liczbami, jak elementami samymi w sobie bez znaczenia, interesujacymi tylko ze wzgledu na ich obiektywnie
oceniang skuteczno$¢ (Simmel 1969: 49). Powyzsze uwarunkowania sprawiaja, ze wszelkie procesy i zjawiska
stajg si¢ mozliwe do zracjonalizowania i obiektywnej oceny, cho¢ oczywiscie istnieja sytuacje, ktérych nie
sposéb w racjonalny sposéb wyttumaczy¢ czy poréwnaé.
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Pieniadz przyjmuje centralng role w zyciu spotecznym, stajac si¢ celem samym w sobie, zamiast by¢
jedynie $rodkiem do osiagania réznych celéw (Simmel 1997: 203). Stanowi przedmiot pozadania, ktdrego
nie sposob zastapi¢. Prowadzi to w pierwszej kolejnosci do catkowitego zorientowania na gromadzenie jak
najwigkszej ilosci zasobéw materialnych, a dopiero nastgpnie do ewentualnej wymiany na okreslone dobra czy
ustugi, bedace atrybutem przynaleznosci do okreslonej grupy spotecznej, kategorii spoteczno-zawodowej itp.
Gospodarka rynkowa stwarza zatem warunki do wyboru sposobéw wydawania pieniedzy i samorealizadji,
a takze do wigkszej swobody przemieszczania si¢ i kreowania nowych rzeczy. Jest to mozliwos$¢ swobody
wyboru w zakresie stylu zycia, kt6ry najbardziej odpowiada wyznawanym wartosciom i odzwierciedla gusta
(Simmel 1997). W takim ujeciu wielko$¢ nagromadzonego kapitatu ekonomicznego w postaci dostgpnych
srodkéw finansowych, wysokiego poziomu zamoznosci nalezy traktowac jako swoisty wyznacznik sposobu
funkcjonowania w obrebie okreslonych grup spofecznych, umozliwiajacy podazanie za aktualnie obowia-
zujacymi trendami.

Wspélczesny sposéb funkcjonowania i zarzadzania ryzykiem
w kontekscie postmodernizmu ekonomicznego

Zmiana w sposobie funkcjonowania, o ktérej pisal Simmel, i zwrot w kierunku wartosci materialnych sa
przedmiotem rozwazan takze wspétczesnych teoretykdéw i badaczy kultury. David Harvey zwrécit uwagg
na konsekwencje nadkumulacji kapitatu w postaci specyficznego poczucia $cie$nienia czasu i przestrzeni.
Wraz z post¢pujacym rozwojem technologicznym wzrasta liczba zadan do realizacji oraz liczba sposobéw
ich realizacji i zmniejsza si¢ ilo§¢ dostgpnego czasu. Przestrzen fizyczna we wspétczesnej rzeczywistosci
spoleczno-gospodarczej zostata zastapiona nowa przestrzenia spoteczna, zarzadzang przez nowe technologie
wysoce zréznicowanych i dynamicznych rynkéw (Harvey 2014: 151). Wyposazenie w nowoczesne gadzety,
umozliwiajace niemal nieograniczona tacznos¢ i transfer danych, zdaje si¢ generowaé wciaz coraz wigksza
liczbg zadari do realizacji. Tym samym sytuacja ta nie pozwala nawet na chwil¢ zapomnie¢ o obowiazkach
zawodowych. Rozwéj nowoczesnych technologii, cho¢ wydaje si¢ pomocny w zwigkszaniu efektywnosci
realizowanych przedsigwzig¢, jednoczesnie stwarza zagrozenie catkowitego zatopienia si¢ w pracy zawodo-
wej. Pozornie umozliwia oszczedzanie czasu i Srodkéw finansowych, np. w przypadku potaczenia telekon-
ferencyjnego z bardzo odleglym miejscem, jednak w rzeczywistosci zaoszczgdzony czas jest bardzo czgsto
wykorzystywany na wypetnianie kolejnych obowiazkéw zawodowych.

Nie ulega watpliwosci, ze $wiatowy system rynkéw zdominowany jest i powigzany z technologiami in-
formacyjnymi. Rozwijajaca si¢ w takich uwarunkowaniach kultura wylania si¢ w duzej mierze z proceséw
ekonomicznych i wywiera wptyw nie tylko na ekonomig, lecz takze na wszelkie inne aspekty zycia spotecznego
(Harvey 2014: 177). Nowoczesne technologie stanowia juz dzisiaj nieodtaczny element codziennosci, oddzia-
tujac na sposéb funkcjonowania (Walsh 2011), przenikajg niemal kazda sfer¢ zycia. Dostgpno$¢ technologii,
ktéra w coraz wigkszym stopniu zastgpuje cztowieka lub cho¢by wspiera realizacjg okreslonych zadan, jest
powszechna, a nawet w niektérych przypadkach trudno sobie wyobrazi¢ wykonanie jakiego$ zadania bez
wykorzystania tego typu narzedzi. Zastanawiajacy jest proces postepu technologicznego w kontekscie stawiania
granic ludzkiej wyjatkowosci i braku mozliwosci catkowitego wyeliminowania cztowieka z procesu pracy.

W kapitalizmie wielonarodowym maszyny elektroniczne nie maja takiej samej zdolnosci wytwarzania
znaczetl, ich przeznaczeniem bowiem jest w wigckszym stopniu reprodukcja niz produkcja. Tym samym kazdy
znak jawi si¢ w odosobnieniu lub w stosunkowo luznym zwiazku z pozostalymi znakami, przez co nie jest
jednoznaczny, moze by¢ niemal dowolnie interpretowany. Ze wzgledu na to, ze proces reprodukgiji jest zo-
rientowany bardziej na medium niz na przekaz, dochodzi do schizofrenii kultury, czyli procesu polegajacego
na zerwaniu taficucha znaczeniowego taczacego przedmiot ze znakiem. W zwiazku z tym zmienia si¢ rola
jezyka, ktory traci zdolno$¢ do ugruntowywania pojeé czy tez organizowania symboli w koherentne systemy
poje¢. W niczym niepowigzanym systemie znakéw znaczenie pojeé jest problematyczne, a indywidualne
dos$wiadczenia stajg si¢ seriami czystych, niepowiazanych uobecnie w czasie (Jameson 2009: 277-278).
Komunikacja interpersonalna odbywa si¢ coraz cz¢éciej z wykorzystaniem nowoczesnych technologii, co ma
swoje konsekwencje wiasnie w swobodnym interpretowaniu poszczegélnych znakéw i symboli. Do przekazu
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wkradaja si¢ cz¢sto znaki graficzne, np. emotikony, a takze wyrazenia ponadnarodowe, uniwersalne czy zapo-
zyczone, ktore moga zawiera¢ bardzo duza liczbe desygnatéw i stwarzaja mozliwosci swobodnej interpretacji.

W zwiazku z powyzszym istotnym problemem wspédlczesnosci jest to — nad czym rozwazat Fredric
Jameson — w jaki sposéb mysl moze przewodzi¢ dziataniu i na odwrét, zwlaszcza ze pojecia, ktérymi si¢ ona
postuguje, sa oderwane od warunkéw materialnych. Proces ten ulega przeksztatceniom i zdezawuowaniu,
gléwnie za sprawa zmieniajacego si¢ charakteru znaczen okreslonych pojeé, wyrazeri itp. Jest to efeke udziatu
tzw. maszyn symbolicznej reprodukeji, ktére niemal rozrywaja bezposrednie powiazania pomigdzy ludzka
produkecja a jej symboliczna reprezentacja. W takich warunkach emocjonalnej ptaskosci, czy tez braku glebi,
zdolnos$¢ jednostek do praxis znacznie zmalata (Jameson 2011). Przekazy skonstruowane na bazie wieloznacz-
nych wyrazen, zapozyczen i stéw uniwersalnych staja si¢ coraz mniej efektywne. W procesie rekodowania
pierwotny zamyst nadawcy co do treéci zostaje bowiem znieksztatcony. Dzieje si¢ tak na skutek m.in. zbyt
duzej liczby komunikatéw ptynacych do odbiorcy z wielu stron jednoczesnie i braku catkowitego skupienia
na jednym, wybranym, w danej chwili najistotniejszym z nich, jak réwniez bledéw popetnianych podczas
procesu kodowania tresci przekazu przez nadawce. Znieksztalcenia i zaklécenia w komunikacji stanowia
codziennos¢, w ktorej prawdziwym zmaganiem wydaje si¢ konstruowanie przekazéw o wysokim poziomie
abstrakeji. Oddziatywanie na bodZce emocjonalne czlowieka, na jazni i tozsamos¢ wpisuje si¢ bowiem we
wszelkie formy komunikowania o charakterze komercyjnym, a wigc niezwykle trudno zmobilizowa¢ odbiorcg
do wytezonego wysitku w postaci pogtebionej refleksji i zastanowienia si¢ nad jakas kwestia.

Wiele towaréw i ustug dystrybuowanych na wspétczesnych rynkach jest zwigzanych wlasnie z tworzeniem
wyobrazen na temat jazni i tozsamosci. Zatem rynek steruje wyobrazeniami kulturowymi poprzez kreowanie
trendéw czy promocjg znakéw firmowych, a takze poprzez inne sposoby oddzialywania na kulture. Dynamika
kreowania nowych wizerunkéw kulturowych stanowi odpowiedZ na nudg, przesyt i nasladownictwo, co
prowadzi do przyspieszenia tempa produkgji i niestabilnosci produktéw przeznaczonych do konsumpcji
(Harvey 2014: 123-124). Nabywanie kolejnych przedmiotéw o okreslonej marce, znaku firmowym czgsto jest
zwigzane nie z samg ich uzytecznoscia, ale raczej z symbolicznym znaczeniem (Baudrillard 2006). Stanowig
one bowiem wyznacznik przynaleznosci do okreslonej grupy spofecznej, $wiadczac o prestizu, wysokim
poziomie dochodéw, znajomosci aktualnych trendéw itp. W obliczu ksztattowania si¢ nowych rynkéw pro-
wadzi to do wyscigu, polegajacego na nadazaniu za btyskawicznie zmieniajacymi si¢ trendami i pozbywaniu
si¢ rzeczy, uznanych za passé przez gléwnych graczy rynku.

Harvey i Scott Lash wskazali na powstanie nowej klasy sektora ustug, zorientowanej na konsumpcjg towa-
réw, wiasnie ze wzgledu na ich site symboliczna. Oznacza to nabywanie débr wytacznie w celu podkreslenia
réznic w grupie, smaku, stylu zycia, preferencji, orientacji plciowej, etnicznosci itp. W takim ujeciu elementem
budowania tozsamosci w coraz wigkszym stopniu sa symbole kulturowe oderwane od przestrzeni fizycznej
(sasiedztwo, region itp.) (Harvey 2014: 237). Znaczenie zyskuja uznane w powszechnej opinii marki, znaki
towarowe, ktére ksztattujg aktualne trendy na rynkach débr i ustug. Otaczanie si¢ przedmiotami prestizo-
wymi, drogimi, modnymi moze $wiadczy¢ o wysokiej pozycji spotecznej, zamoznosci, przynaleznosci do
elit, a wigc by¢ postrzegane jako wyznacznik sukcesu.

Wspélczesne style zycia nie s3 juz zrutynizowanymi praktykami, ktére odpowiadaja nawykom zywienio-
wym, sposobom ubierania si¢, zachowania itp., ale, podlegajac refleksyjnosci, stanowia codzienne wybory,
ktérych konsekwencja jest odpowiedZ na pytanie, kim jestem lub kim chciatbym by¢. Sa nieodzownie
powiazane ze sfera konsumpgji, a takze wyboru pracy zawodowej (Giddens 2007). Tym samym sposéb
funkcjonowania we wspélczesnej rzeczywistosci spoteczno-gospodarczej niesie za sobg szereg codziennych
wyboréw do dokonania, ktére nie tylko determinujg efektywnos¢ realizacji poszczegdlnych zadan, lecz takze
majg znaczenie dla poczucia tozsamosci. Nawet najdrobniejsze decyzje zycia codziennego, wedtug postmo-
dernistycznej mysli spolecznej, stanowia element tozsamosciowy, a wigc zdaja si¢ okresla¢ styl zycia. Czy
jednak pogon za pozadanymi konsekwencjami decyzji nie prowadzi do zbytniego zorientowania na pewnych
wyobrazeniach o wlasnej tozsamosci?
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W poszukiwaniu wyznacznikéw wzrostu kultury materialnej

Analize¢ dotyczacg aktualnosci tezy o wzro$cie kultury materialnej oparto na danych zastanych uzupetnio-
nych o badania wlasne (badania ilo§ciowe w oparciu o prébe probabilistyczna). Z uwagi na sposéb sformu-
owania postulatu Simmla jako pewnego uogélnienia konieczne bylo odniesienie si¢ do analiz na poziomie
makrostrukturalnym. Jak wskazywal bowiem Simmel (1906), wlasno$¢ prywatna nie jest oparta wytacznie
na wilasnych sitach jednostki, lecz wymaga warunkéw i sit srodowiska spotecznego. Wyjasnienia zaobser-
wowanych przemian nalezy zatem poszukiwaé w relacjach interpersonalnych, zaréwno na poziomie mikro-,
jak i makrostruktur. O ile w przypadku analizy proceséw i zjawisk dotyczacych mikrostrukeur spotecznych
prawdopodobieristwo odnotowania pewnych subtelnosci w obrebie relacji do wlasnosci prywatnej wydaje si¢
osiagalne, o tyle w przypadku makrostruktur nie jest to juz takie oczywiste. Simmel zwraca jednak uwage,
ze nagromadzenie tak wielkiej liczby ludzi i tak réznych intereséw powoduje, ze ich stosunki i zajecia stapiaja
si¢, tworzac wielocztonowy organizm (1969: 50). Wskazuje, ze takze w przypadku analizy proceséw i zjawisk
dotyczacych makrostruktur mozliwe jest zaobserwowanie analogicznych mechanizméw.

Za podstawowy material empiryczny uznano dane pierwotne — pozwalajace z punktu poprawnosci me-
todologicznej na uogélnianie — uzyskane w projekcie badawczym Diagnoza spoteczna (Rada Monitoringu
Spotecznego 2018), ktdre zostaty wzbogacone o inne publikacje przytaczajace wyniki badari opartych na
reprezentatywnych prébach probabilistycznych. Badania wlasne, ze wzgledu na ograniczony zasieg teryto-
rialny, wykorzystano jedynie jako egzemplifikacj¢ wskazanych w niniejszej analizie ustalen.

Centralna rola pieniadza w zyciu spofecznym dostrzezona wiele lat temu przez Simmla réwniez wspét-
czes$nie wydaje si¢ interesujaca poznawczo. Jakkolwiek wspotczesne socjologiczne analizy z zakresu wptywu
pieniadza na procesy i zjawiska w obrebie rzeczywistosci spoteczno-kulturowej najczgéciej nie odnosza sig
wprost do tego zagadnienia, nie oznacza to, ze stanowi ono nietknigty obszar badan naukowych. W wigk-
szosci przypadkéw bowiem sposéb oddzialywania pieniadza na relacje w obrgbie struktury spofecznej jest
analizowany z perspektywy systeméw aksjonormatywnych, a wigc przez pryzmat badan kulturowych (Nobis
2014: 38).

Analiza kulturowa wskazuje m.in. na warstwe aksjologiczna struktury spotecznej jako przedmiot szczegélnie
wazny dla socjologicznego spojrzenia. Zatem poszukujac odpowiedzi na pytanie o wzrost kultury materialnej
i centralng role pieniadza, warto przyjrze¢ si¢ uznawanym w ostatnich latach wartosciom zyciowym. Wsréd
najczesciej wskazanych przez Polakéw wartosci wyréznia si¢ m.in.: pieniadze (miejsce 5.), pracg zawodowa
(miejsce 7.), dobrobyt, bogactwo (miejsce 13.), Zycie pelne przygdd i wrazen (miejsce 15.) oraz sukees, stawe
(miejsce 18.) (CBOS 2013; Bierikuriska, Lyson, Sobestjariski 2015). Zaréwno pieniadze, jak i praca zawodowa
lokuja si¢ w pierwszej dziesigtce najczeéciej uznawanych przez Polakéw wartosci zyciowych. Z badan autora
niniejszego tekstu wynika, ze rozwdj kariery zawodowej jest wspotezesnie istotnym bodzcem stymulujacym
i jedna z najwazniejszych kwestii wymagajacych staran i zaangazowania. Praca zawodowa zostala wskazana na
8. miejscu w hierarchii wartosci zyciowych przez szczeciniskq mlodziez akademicka (Klimek 2011). Ustalenie
to nie powinno by¢ zaskoczeniem, poniewaz wspétczesna rzeczywisto$é spoteczno-gospodarcza ogniskuje sig
wiasnie wokoét zycia zawodowego. Czas wolny jest pojeciem coraz trudniejszym do jednoznacznego okreslenia,
zdefiniowania czy tez zmierzenia za pomocg konkretnych jego miernikéw (Lipski 2008: 220-222).

Wartoéci materialne, zdefiniowane jako dobrobyt i bogactwo, wskazane zostaly przez 5% Polakéw
(CBOS 2013; Bierikuriska, Lyson, Sobestjariski 2015). Z kolei w autorskich badaniach autora niniejszego
tekstu warto$ci materialne wyrazone wprost jako pienigdze znalazly si¢ na 5. miejscu ze wskazaniem 13,9%
respondentéw (Klimek 2011). Wydaje si¢, Ze samo pojawienie si¢ tego typu oczekiwani wyrazonych w formie
uznawanych wartoéci zyciowych moze wskazywa¢ na obecnos¢ wartosci materialnych w systemie aksjo-
normatywnym spoleczeristwa polskiego. Ponadto w zestawieniu z takimi warto$ciami zyciowymi wskazanymi
w badaniach, jak: zycie pelne przygéd i wrazen oraz sukces, stawa, mozna przypuszczaé, ze wzrost kultury
materialnej, o ktérym pisat Simmel, pozostaje tendencjg aktualna.

Warstwa aksjologiczna, cho¢ zdaje si¢ wyraza¢ obecno$¢ materialistycznego podejscia w zyciu spoteczno-
-kulturowym, nie dostarcza jednak wyjasnienia przyczyn takiego sposobu zycia. Rodzi si¢ wigc pytanie
o to, co moze by¢ przyczyna centralnej roli pienigdza i wzrostu kultury materialnej? Jakie zjawiska i procesy
spoleczno-kulturowe zdajq si¢ determinowad t¢ tendencje?
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W pierwszej kolejnosci nalezy przyjrze¢ si¢ efektom dynamicznie postgpujacej globalizacji, ktére odciskaja
pi¢tno na wspélczesnej rzeczywistosci. Rozwdj technologii, w tym powszechna dostgpnos¢ srodkéw trans-
portu, narzedzi komunikacji, aplikacji mobilnych itd., spowodowat w ostatnich latach ogromne przemiany
o charakterze spoteczno-kulturowym. Przede wszystkim zmienit si¢ charakter aktywnosci zawodowej, ktdra
przestala by¢ postrzegana w kategoriach m.in. przestrzennych, a zacz¢la w kategoriach instrumentalnych. Do
tej pory bowiem praca zawodowa kojarzona byla z okreslonym miejscem i sztywno wyznaczonymi ramami
czasowymi, w trakcie ktérych realizowano zlecone zadania. Obecnie w zdecydowanej wigkszosci przypadkéw
przestrzen nie ma az tak duzego znaczenia, najwazniejsze zas$ jest realizowanie wielu zadan i celéw jednocze-
$nie w jak najkrétszym czasie. Wielozadaniowo$¢, wysoki poziom mobilnosci, kreatywnos¢ i samodzielno$¢
staja si¢ podstawowymi umiejetnosciami w zyciu zawodowym i nie tylko. Wobec tak niezwykle wysokiego
poziomu dynamiki, nieustannej koniecznosci dostosowania si¢ do zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, trudno
jest nie dostrzec roznego rodzaju zagrozen i ryzyka.

Ryzyko zwiazane z utrzymaniem zdrowia (fizycznego i psychicznego) staje si¢ nieodfacznym elementem
zycia jednostki. Biorac pod uwagg, ze zachowanie czlowieka czgsto uwarunkowane jest do§wiadczeniem
zapo$redniczonym, w powiazaniu z jego zdolnoscig do racjonalizowania i kalkulowania, uleganie lgkowi
zwiazanemu z ryzykiem zwyklego funkcjonowania powinno by¢ z zasady powszechne. Jesli tak si¢ nie
dzieje, to dzigki podstawowemu zaufaniu, rozumianemu jako przekonanie o wlasnym bezpieczenistwie
(Giddens 2007: 57).

Anthony Giddens zwraca takze uwage na kreatywno$¢ jako czynnik zdeterminowany przez rutyng i scisle
zwigzany z podstawowym zaufaniem. Element kreatywnosci jest naturalng czgécia sktadowa zaufania, wa-
runkuje on bowiem przeskok w nieznane, zgodg na ryzyko, réwnoznaczne z gotowoscia do przyjecia nowych
do$wiadczen, w tym takze mozliwosci straty. Kazda ewentualno$¢ poniesienia straty skfania do wysitku
(Giddens 2007: 58). Wyznacznikiem kreatywnosci jest przekonanie o wlasnym wptywie na rzeczywistos¢.
Taka postawa wydaje si¢ utrwalana wspétczesnie i wiaze si¢ z poszukiwaniem sposobéw minimalizowania
ryzyka, np. poprzez gromadzenie kapitatu ekonomicznego, ktéry w razie potrzeby pomoze rozwiazaé na-
potkany problem.

Jak wynika z danych Diagnozy spotecznej (Rada Monitoringu Spofecznego 2018), zdecydowana wigkszo$¢
Polakéw (81,2%) uwaza, ze kazdy jest kowalem swojego losu. Przeciwnego zdania jest jedynie 6,5% oséb
bioracych udziat w badaniu. Funkcjonowanie w rzeczywistoéci gospodarki globalnej i konkurowanie na rynku
pracy wiaze si¢ z silnym przekonaniem o wylacznie osobistej odpowiedzialnosci za wlasny los. Respondenci
zdaja si¢ glosi¢, ze nike nie bedzie interweniowal, jezeli jednostka samodzielnie nie zatroszezy si¢ o rozwdéj
osobisty (w wymiarze edukacyjnym, zawodowym, osobowosciowym, rodzinnym, towarzyskim itp.).

Gwaltownie przebiegajace procesy globalizacyjne skutkuja wylonieniem ryzyka na wielka skalg, kt6-
rego czynniki maja szczegdlny charakter. Spotykane wspélczesnie zagrozenia beda towarzyszyty zmianom
spolecznym i technicznym w postaci trudnych do przewidzenia skutkéw. Nie sposéb jednak precyzyjnie
oszacowacé ryzyka ludzkiego btedu lub sabotazu (Giddens 2002: 168-170). Wobec takich uwarunkowari coraz
trudniej planowa¢ przysztos¢, wyznacza¢ odlegle cele, poniewaz jest to nieuchronnie zwiazane z ryzykiem.
Zatem rzeczywisto$¢ sprowadzona zostaje do codziennosci, do ,tu i teraz”. Liczy si¢ to, co jest dostgpne
w danej chwili, bez koniecznosci dtugiego wyczekiwania. W konsekwencgji spetnienie okreslonych pragniert
nie pozwala na petne zaspokojenie oczekiwan, a jedynie na tymczasows satysfakcje, po ktdrej przychodzi
kolejne pozadanie. Dostep do zasobéw materialnych (kapitatu ekonomicznego) z pewnoscia daje wigksze
mozliwosci realizacji coraz bardziej wysublimowanych zachcianek.

Jednym z wyznacznikéw stylu zycia ukierunkowanego na wartosci materialne moze by¢ postawa wobec
posiadania przez inne osoby débr luksusowych. Sposéb postrzegania oséb posiadajacych przedmioty, na
ktére nie kazdy moze sobie pozwoli¢, moze bowiem $§wiadczy¢ o pewnych pragnieniach czy tez dazeniach
(celach o charakterze materialnym). Jak wynika z Diagnozy spotecznej (Rada Monitoringu Spotecznego
2018), niemal co trzeci Polak (30,8%) podziwia ludzi, ktérzy maja drogie domy, samochody i ubrania, co
moze $wiadczy¢ o wyraznej obecnosci kultury materialnej. Z kolei niemal potowa spoteczenstwa polskiego
(48,2%) nie wyraza podziwu dla posiadania débr luksusowych.
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Opisywane przemiany, wynikajace z rozwoju spotecznego czy tez rozwoju nowoczesnych technologii,
w tym narzedzi i aplikacji komunikacyjnych, prowadza do instrumentalizacji relacji interpersonalnych.
Wszelkie interakcje coraz czgéciej sa podejmowane ze wzgledu na koniecznos$¢ realizacji partykularnych
intereséw, zleconych zadan czy checi osiagniecia okreslonych celéw. Ksztattowanie glebszych relacji wydaje
si¢ dzisiaj zamierzeniem utopijnym, ktére wymaga poswigcenia zbyt duzej ilosci — tak przeciez cennego —
czasu. Warto$ciujaca ocena innych oséb moze by¢ zatem trafnym wyznacznikiem zjawiska opisanego przez
Baumana terminem ,zindywidualizowane spofeczeristwo” (2008). Innymi stowy, ocena warto$ciujaca moze
wskazywa¢ na instrumentalny charakter relacji interpersonalnych.

Dane z Diagnozy spotecznej (2018) wskazuja, ze niemal potowa Polakéw (46,0%) zgadza si¢ ze sformuto-
waniem, ze niektérzy ludzie sq wigcej warci od innych. Przeciwnego zdania jest co trzecia osoba, ktéra brata
udziat w badaniu (34,3%). Sktonnos¢ do oceny niektérych oséb w sposéb lepszy od innych moze §wiadczy¢
o instrumentalnym traktowaniu relacji interpersonalnych, przy czym nie chodzi tutaj o sytuacjg, w ktérej
nalezatoby pozbawia¢ si¢ prawa do oceny w ogéle, ale o rzeczywiste dzielenie ludzi na lepszych (wigcej wartych)
i gorszych (mniej wartych). Nie wchodzac w dyskurs, ktérego przedmiotem jest ocena jednostki ze wzgledu
na aspekty moralne, wydaje si¢ niestosowne, aby w jakichkolwiek warunkach dokonywa¢ calosciowej oceny
osoby zamiast jej konkretnych postaw, zachowan itp.

Realizacja coraz bardziej wyszukanych pragnien, hedonistyczny styl zycia, instrumentalizacja relacji
interpersonalnych itp. wyznaczaja kierunek podazania za kolejnymi ,atrakcjami” codziennosci. Nie sprzyja
to kreowaniu poczucia wlasnej wartosci i tozsamosci. Coraz trudniej jest udzieli¢ odpowiedzi na pytanie,
kim jestem lub kim chciatbym by¢. Problemem jest coraz cz¢sciej odnalezienie wlasnej drogi i nieuleganie
wplywom globalnych trendéw (Kubera 2013).

Dynamika przemian wspoélczesnej rzeczywistoéci globalnej charakteryzuje si¢ bowiem dazeniem do
uniformizacji czy tez standaryzacji. Jest to sposéb minimalizowania ryzyka i pewna préba radzenia sobie
z potencjalnymi zagrozeniami. Standaryzacja nie oznacza braku réznorodnosci, ale sprowadza si¢ do utrwa-
lenia okreglonych schematéw, w ramach ktérych mozliwe sa jedynie pewne modyfikacje. W przypadku
zachowan konsumpcyjnych chodzi o wytworzenie pewnych potrzeb wsréd klientéw, okreslenie standardu,
ponizej ktérego ,nie wypada zej$¢”. Tym samym tworzy si¢ rynek, ktérego weale nie nalezaloby postrzegaé
jako szeroki, lecz wlasnie jako podlegajacy trendom wytworzonym przez duzych ,graczy”. Kreowany jest
okreslony styl zycia, z niecodzownymi akcesoriami o charakterze materialnym, np. gadzetami, badz tez nie-
materialnym, np. zdrowy tryb zycia.

Wspotczesne trendy wskazuja m.in. wlasnie na zdrowie jako gléwny element refleksyjnego projektu ,ja”.
Instytucjonalna refleksyjnos$¢ nowoczesnosci koncentruje si¢ bowiem na kreadji ciata. Zatem planowanie, jak
réwniez wybér jakiego$ stylu zZycia wiaza si¢ z poddawaniem ciata okreslonym rezimom (Giddens 2007: 137-
-142). Warto doda¢, ze zachowanie dobrego zdrowia (89,1%) stanowi warto$¢ wskazywana przez najwigkszy
odsetek Polakéw (CBOS 2013; Bierikuniska, Lyson, Sobestjaniski 2015).

Uleganie aktualnym trendom globalnych rynkéw uwidacznia si¢ takze w zjawisku konsumpcjonizmu.
Jak bowiem wskazuja badacze rynkéw, Polakéw cechuje fascynacja konsumpcja i sktonno$é do bycia spon-
tanicznymi nabywcami. Oznacza to kupowanie débr pod wptywem chwili, pomimo ze nie zawsze sa one
potrzebne. Co istotne, eksperci podkreslaja, ze postawy te wynikaja wlasnie z wptywu aktualnych trendéw,
konsumpcji demonstracyjnej, orientacji na ,tu i teraz” (Dabrowska 2015: 98), co zdaja si¢ takze potwier-
dza¢ dane z Diagnozy spotecznej (Rada Monitoringu Spotecznego 2018). Wynika z nich, ze co trzecia osoba
zamieszkujaca w Polsce (33,7%) wyraza przekonanie, ze posiadanie dobr materialnych to miara zyciowego
sukcesu. Przeciwnego zdania jest niemal potowa Polakéw (44,2%). W tym przypadku konsumpcjonizm
jest sposobem funkcjonowania w okreslonych grupach spofecznych, zorientowanym nie tyle na posiadaniu
przedmiotéw dla funkeji uzytkowych czy estetycznych, ile posiadaniu dla samego posiadania, tj. podkreslenia
przynaleznosci do okreslonej grupy (Baudrillard 2006).

Analizujac zjawisko konsumpcjonizmu, nalezy jednak zauwazy¢, ze zachwyt nad mozliwosciami dost¢pu do
débr przerodzit si¢ w inny wymiar ich nabywania, co oznacza, ze utowarowienie ma dzi$ niewatpliwie granice,
istnieja bowiem konkurencyjne wobec rynku i wygrywajace z nim formy regulacji zycia spotecznego. Nie
mozna jednak wykluczy¢, ze galopujaca komercjalizacja owe granice przesunie (Iwasiriski 2015: 21). Jednym
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z przyktadéw ewolucji w obrgbie konsumpcjonizmu jest jej upodmiotawiajacy charakter. Powszechnos¢
interaktywnosci pozwala na oparta na dialogu komunikacj¢ klienta z producentem. W efekcie mozliwe jest
zindywidualizowane wytwarzanie, na potrzeby coraz mniejszych segmentéw, niekiedy wrecz indywidualnych
konsumentéw. Mamy wigc do czynienia z wigksza personalizacja ddbr i ustug, a nierzadko z mozliwoscia
ich wspéttworzenia w efekcie rozwoju prosumpgji (Iwasiniski 2016: 106).

Whioski
W oparciu o powyzsza analiz¢ wydaje si¢, ze gloszona przed wielu laty teza Simmla dotyczaca wzrostu kul-
tury materialnej pozostaje wciaz aktualna, chociaz z pewnoscia wymaga dalszej, poglebionej, systematycznej
weryfikacji. Nie zapominajac bowiem o dynamice zycia spoleczno-gospodarczego, nie mozna pozostaé przy
jednoznacznych twierdzeniach czy przekonaniach o rzeczywistosci, nawet jezeli wszelkie przestanki zdaja
si¢ wskazywac¢ na okreslona tendencje.

Przejawem opéznionej odpowiedzi kulturowej w stosunku do nowych wzoréw przemieszczania kapitatu
w czasie i przestrzeni jest m.in. blokada zmystéw, wzrastajaca tgsknota za przesztoscia czy tez nasilajaca si¢ po-
gon za uniwersalnymi prawdami i warto$ciami oraz tozsamoscia kolektywna lub osobista (Harvey 2014: 273).
Odpowiedzia na wspétczesne trendy konsumpcjonizmu i uznania wartosci materialnych wydaje si¢ skrajne
radykalizowanie postaw, np. wyrazone poprzez pochwate sposobu funkcjonowania w dawnych czasach,
ktére wiaze si¢ z zapewnieniem bezpieczenistwa ontologicznego jednostki. Ponadto uznanie i poszukiwanie
w codziennosci uniwersalnych prawd i wartosci jest takze dazeniem do minimalizowania ryzyka zwiaza-
nego z zagrozeniami wyzwan codziennosci i jej niepewnoscia. Podobnie jest z potrzeba okreslenia wlasnej
tozsamosci lub chociazby tozsamosci kolektywnej, ktére pozwala na normalne funkcjonowanie, pozbawione
niepokoju i obaw o brak jakiegokolwiek przyporzadkowania. Bycie nieokreslonym oznacza w dzisiejszym
$wiecie izolacjg spoteczng i moze prowadzi¢ do catkowitego wykluczenia spotecznego.

Zarzadzanie ryzykiem zwigzanym z niedostatkami w obszarze afirmacji, przynaleznosci do okreslonej
grupy spolecznej czy kategorii spoteczno-zawodowej, prestizu, pozycji spotecznej itd. jest procesem tozsamo-
$§ciowym, zwigzanym z codzienng koniecznoscia dokonywania wyboréw. Kazda, nawet najmniejsza decyzja
wplywa na projekt ,ja”, co w przypadku checi projektowania wlasnej tozsamosci, dazenia do okreslonej wizji
przysztosci powinno uruchamia¢ wysoki poziom refleksyjnosci, a niekiedy takze racjonalnosci i chtodnej
kalkulacji. Pozostaje postawi¢ w tym miejscu pytanie przede wszystkim o to, czy realizacja takiego scenariusza
jest mozliwa i czy nie prowadzi do catkowitego zinstrumentalizowania relagji interpersonalnych. Zapewne
przy jasno zdefiniowanych celach i priorytetach oraz duzym poziomie dyscypliny i konsekwencji osiagnigcie
upragnionego ,,statusu szczesliwosci” wydaje sig realne, ale czy oznacza rzeczywiscie to, co zostato pierwotnie
zaprojektowane, czy pozostaje tylko utopijnym projektem? By¢ moze jest to jedynie status oparty na fatszu
wiasnych marzei, pragnien, ambicji, aspiracji, tj. osiagnigty poprzez relacje interpersonalne oparte na za-
kfamaniu, wymuszeniu, handlu itp.

Wydaje sig, ze kwestia kluczowa dla wspéiczesnych relacji interpersonalnych jest zaufanie. Postugujac si¢
jezykiem Piotra Sztompki nalezy podkresli¢, ze niepewne zachowania innych ludzi zmuszaja do dokonywania
codziennych zakladéw przynajmniej w obrebie zaufania osobistego czy pozycyjnego, ale takze komercyjnego
i technologicznego (2007). Oznacza to, ze nalezy wciaz przyjmowaé postawe otwartosci i ufnosci, do ktérej
zachgcat wiele lat temu Simmel, wskazujac, ze zaufanie czlowicka do cztowieka posiada przeciez wysoka
warto$¢ moralna: moze nawet wyzsza niz pozostale wartoéci, gdyz jest aktem swobodnym i z tego powodu
bardziej zastuguje na uznanie (Simmel 2005: 258-259).
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