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Small children show a lot of media activity: they are perfectly capable of handling
new technologies, they have been using them since the first years of their life. What
activities they show depends on the family home and the behaviors they observe
with their parents. With their support and providing positive patterns, the child can
become not only a passive media user, but also an active media content creator,
a kind of mediacreator, which over time will have a real impact on the reality in
which he grows up. In the article, I present some of the results of the my research, in
which I checked what role the media plays in the life of a child in an early school
age. I try to answer the question, what media activities are displayed by children -
whether it is only passive and imitative, or maybe they are actively creating media
content.
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Wstep

Mediatyzacja wspélczesnego $wiata stala sie faktem, przynoszac
wiele nowego nie tylko w sferze komunikacyjnej (np. zmiana rodza-
ju i jakosci interakcji miedzyludzkich), informacyjnej czy edukacyj-
nej, ale i w sferze ksztaltowania naszych codziennych aktywnosci.
To, ktore z nich s3 naszym udzialem, zalezy od ich poziomu atrak-
cyjnosci dla nas, stopnia zaspokojenia potrzeb w $wiecie offline oraz
oddzialywania najblizszego otoczenia. Nieco inaczej sytuacja wy-
glada, gdy méwimy o matych dzieciach i podejmowanych przez nie
aktywnosciach - tutaj na znaczeniu zyskuje srodowisko rodzinne
i wzorce osobowe dostarczane przez rodzicéw i inne osoby doroste
(np. dziadkéw) z najblizszego otoczenia. Wlasnie od nich dziecko
uczy sie uzywania mediéw i to oni s3 odpowiedzialni za to, jak
wczeénie i w jaki sposéb bedzie korzystato z technologii informa-
cyjno-komunikacyjnych (TIK). To rodzice w poczatkowym okresie
zycia dziecka (a w kolejnych latach takze szkofa i nauczyciele) po-
nosza odpowiedzialnoé¢ za szeroko rozumiang edukacje medialng
potomstwa, a to, w jaki spos6b sami korzystaja z mediow, znajduje
odzwierciedlenie w kompetencjach medialnych ich dzieci oraz po-
dejmowanych przez nie medialnych aktywnosciach!. Wysokie
kompetencje medialne rodzicow z reguly przekladaja sie na takie
same kompetencje ich podopiecznych - poprzez swoje zachowania
nie tylko inicjuja, ale i utatwiajg dzieciom nauke prawidlowego ko-
rzystania z TIK, dajac im pozytywny przyktad?.

Matle dziecko nie jest w stanie samo poradzi¢ sobie z odbiorem
komunikatéw medialnych - potrzebuje wsparcia dorostych w da-
zeniu do tego, aby sta¢ sie ich swiadomym, krytycznym odbiorca,
aby media byty dla niego uzytecznym narzedziem, ktére bedzie

1]. Juszczyk-Rygalto, Wezesnoszkolna edukacja medialna jako wprowadzenie do edu-
kacji catozyciowej, Prace Naukowe Akademii im. Jana Dlugosza w Czestochowie,
Pedagogika 2015, t. XXIV, Akademia im. Jana Dlugosza w Czestochowie, Czesto-
chowa 2015, s. 90.

2]. Marsch i in., Digital Begginings: Young children’s use of popular culture, media
and new technology, Sheffield 2015, s. 12.
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wykorzystywalo zgodnie z zalozonymi przez siebie celami. Tylko
w efekcie takich dziatan stanie sie aktywnym mediakreatorem -
twoérca medialnych treéci, a nie tylko biernym konsumentem komu-
nikatéw dostarczanych mu przez innych uzytkownikéw nowych
technologii. Cztowiek aktywny medialnie ma szereg kompetencji,
ktére pozwalaja mu w pelni uczestniczy¢ w cyfrowej rzeczywisto-
Sci: Swiadomie korzysta z mediéw; potrafi dokonac ich krytycznej
oceny; zna mechanizmy oddzialywania mediéw; dobiera warto-
Sciowe dla siebie komunikaty; weryfikuje ich pochodzenie; samo-
dzielnie tworzy materialy, ktére nastepnie badZz umieszcza np.
w sieci do wspodlnego uzytku, badZ wykorzystuje do wtasnych po-
trzeb (np. pracy, zabawy); zna i potrafi uzy¢ dostepne narzedzia
potrzebne do wykonania danej aktywnosci; potrafi pracowaé w gru-
pie, uzywajac nowych technologii. Wspotczednie to wtasnie osoba
aktywnie wykorzysujaca media w szeroko rozumianym procesie
tworzenia (nadaweca treéci medialnych - mediakreator) jest postrze-
gana jako ta najbardziej kompetentna medialnie i poszukiwana na
rynku pracy.

Aktywnos$¢ medialna dzieci we wczesnym wieku szkolnym
wydata mi sie na tyle interesujaca, ze postanowilam sprawdzi¢, czy
wystepuje juz w tym okresie zycia dzieci oraz jaki - w opiniach
rodzicow - ma ona charakter w pozaszkolnym czasie dziecka, w jego
najblizszym, rodzinnym s$rodowisku. Ponizej przedstawiam naj-
wazniejsze wyniki z przeprowadzonego badania.

Relacja media - dziecko

Weczesne dziecinistwo coraz bardziej zwigzane jest z nowymi
mediami - na popularnosci zyskuja zwlaszcza media ekranowe,
w tym smartfon, tablet i komputer z dostepem do internetu’. We-
dtug najnowszych raportéw dzieci sa jednymi z najczestszych uzyt-
kownikow internetu. Unicef podaje, Ze jeden na trzech uzytkowni-

3]. Juszczyk-Rygallo, op. cit., s. 94.
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kow internetu to dziecko*, przy czym wiek inicjacji medialnej zna-
czgco sie obniza. Wedlug Dominika Batorskiego az 21% dzieci ko-
rzysta z internetu juz w wieku 3 lat, w wieku 4 lat odsetek wzrasta
do 25%, wsrod pierwszoklasistow rosnie do niemal 70%. Zdecydo-
wana wiekszos¢ dzieci, rozpoczynajac nauke w szkole, jest juz do-
brze zaznajomiona z nowymi technologiami - bedac bystrymi ob-
serwatorami, dorastaja, patrzac, jak z mediow korzystajq ich rodzice
i rodzenstwo®. Zasadne wydaje sie¢ wiec zastanowienie, jakimi ak-
tywnosciami medialnymi wykazuja sie dzieci w wieku wczesnosz-
kolnym? Z jakich mediéw korzystaja w swoim czasie wolnym i jaka
jest jakosc¢ tego kontaktu? Czy jest on tylko bierny i odtworczy, czy
moze dzieci sg tez twoércami tresci medialnych? Pytania te wydaty
mi si¢ na tyle wazne, ze przedmiotem moich badarn uczynitam
obecnoé¢ mediéw w zyciu dziecka we wczesnym wieku szkolnym.
Szczegodlnie interesujace wydato mi sie sprawdzenie rodzaju i za-
kresu podejmowanych przez dzieci medialnych aktywnosci.
Przeprowadzone przeze mnie badania - ktérych wyniki sa je-
dynie czesciowo zaprezentowane w ponizszym opracowaniu - miaty
charakter diagnostyczny i byly badaniami pilotazowymi. Ich celem
byla standaryzacja zatozonej procedury badawczej, w tym narze-
dzia badawczego i zmierzaty do ustalenia danego stanu rzeczy, bez
zamiaru glebokiego wnikania w istniejagce miedzy nimi zaleznosci
sprawcze®. W badaniu zastosowatam sondaz diagnostyczny i po-
stuzylam sie technika ankiety online. Kwestionariusz zawierat
30 pytan, ktore mialy forme zamknieta z kategoriami do wyboru,
skala, rangami oraz elementami otwartymi. Osoby biorace udziat
w badaniu byly rodzicami dzieci w wieku wczesnoszkolnym (klasy
I-IIT szkoty podstawowej). W sondazu wziely udzial 192 osoby,

4 Unicef, The State of the World’s Children 2017: Children in a Digital World,
https:/ /www.unicef.org/ publications/index_101992.html [dostep: 9.06.2018].

5D. Batorski, Technologie i media w domach i Zyciu Polakéw, [w:] Diagnoza spoteczna
2015: Warunki i jakos¢ zycia Polakéw, red. J. Czapinski, T. Panek, Rada Monitoringu
Spoltecznego, Warszawa 2015, s. 373-395.

6 M. Lobocki, Wprowadzenie do metodologii badati pedagogicznych, Oficyna Wy-
dawnicza ,Impuls”, Krakéw 2004, s. 67.
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w tym az 185 kobiet i tylko 7 mezczyzn, wiekszo$¢ z nich byla
mieszkarficami duzego miasta (75%), powyzej 30. roku zycia (70%)
i miata dwoje lub wiecej dzieci (69%). We wszystkich domach ba-
danych oséb byt przynajmniej jeden telewizor z dostepem do tele-
wizji satelitarnej i komputer z dostepem do internetu (az 40% go-
spodarstw domowych posiadalo dwa lub wiecej komputery).
Wszystkie badane osoby mialy telefon z dostepem do internetu, az
60% rodzicow zadeklarowalo, ze sw6j wlasny smartfon ma takze
ich dziecko. Taki dostep do nowych technologii przekiada si¢ na
umiejetnosci medialne dzieci - jak pokazuja badania, ponad jedna
trzecia dzieci przed ukonczeniem pierwszego roku zycia potrafi
korzysta¢ juz z ekranéw dotykowych, smartfonéw lub tabletéw?”.
Inicjacja medialna dzieci z roku na roku si¢ obniza - jeszcze w roku
2011 odsetek rocznych dzieci korzystajacych z mediéw wynosit
zaledwie 10%. Podobnie skala diagnozowane zjawiska roénie w in-
nych przedziatach wiekowych, by u dzieci w wieku 5-8 lat osiggna¢
prog az 83% uzytkownikéw mediéw®. Niewatpliwie za taki stan
rzeczy odpowiedzialna jest ogélna dostepnos¢ nowych technologii
informacyjno-komunikacyjnych, znaczne obnizenie ich kosztéw pro-
dukcji i zakupu oraz wypieranie tradycyjnych mediéw (tzw. sta-
rych, analogowych) przez multimedia, zwane nowymi mediami.
Status materialny rodzin jest w duzej mierze odpowiedzialny za
dostepnoé¢ do mediéw, nie jest ona jednak réwnoznaczna z ich
intensywnym wykorzystaniem - im wyzsze wyksztalcenie rodzi-

7Por. H. Kabali i in. First Exposure and Use of Mobile Media in Young Children,
Pediatric Academic Societies’” Annual Meeting, 25-28.04.2015, San Diego, Abstrakt:
http:/ /www.abstracts2view.com/ pas/view.php?nu=PAS15L1_1165.3; 2015; C. Kemp,
Babies as young as 6 months using mobile media: Survey shows most 2-year-olds using mobile
devices, with some spending more than an hour a day on screens, AAP News, https:/ /www.
aap.org/en-us/about-the-aap/aap-press-room/ pages/ Babies-as-Young-as-6-Months-
Using-Mobile-Media.aspx, [dostep: 10.08.2018].

8 Por. A Common Sense Media Research Study, Zero to eight. Children’s Media
Use in America in 2011, 2013, https:/ /www.commonsensemedia.org/research/ze
ro-to-eight-childrens-media-use-in-america-2013 [dostep: 10.08.2018]; D. Batorski,
op. cit., s. 373-395.
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cow i ich medialna $wiadomoé¢, tym rozwazniejsze korzystanie
z mediow w takiej rodzinie®.

Az 95% dzieci jeszcze przed rozpoczeciem nauki w szkole pod-
stawowej ma intensywny kontakt z mediami, a odsetek ten stale
roéniel¥. Z przeprowadzonych przeze mnie badan wynika, ze
wszystkie dzieci - niezaleznie od wyksztalcenia rodzicéw i miejsca
zamieszkania - mialy codzienny kontakt z mediami: telewizorem
(90% badanych), tabletem (40%), komputerem z dostepem do inter-
netu (60%) czy telefonem komérkowym (69%) - wlasnym badz ro-
dzicéw. Czestotliwosé¢ posiadania i uzytkowania telefonu komoérko-
wego - smartfonu - roénie wraz z wiekiem dziecka - jego wyrazny

Do czego najczesciej Twoje dziecko uzywa telefonu?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Odbieranie i nawizywanie potaczeri
Odbieranie i psanie smsow

Odbieranie i pisanie wiadomosci na komunikatorze (np.
Whatsup, Messenger)

Do grania w gry

Do przegladania stron internetowych

Do ogladania filmikéw na YouTube

Do przegladania portali spotecznosciowych

Do prowadzenia kanatu tematycznego na YouTube

Wm1l-czesto W2 m3 m4-nieuzywa

Wykres 1. Uzywanie smartfonu przez dzieci

Zrédlo: wyniki badar wlasnych

9 D. Batorski, Dzieci z sieci - dostep i korzystanie z internetu przez dzieci w wieku
przedszkolnym, [w:] Mate dzieci w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyjnych.
Pomiedzy utopijnymi szansami a przesadzonymi zagrozeniami, red. J. Pyzalski, Wydaw-
nictwo , Eter”, £.6dz 2017, s. 87.

10 D. Batorski, Technologie i media ..., s. 373-395.
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wzrost mozna odnotowac w trzeciej klasie, po przystgpieniu dziec-
ka do Pierwszej Komunii Swietejll. Dzieci uzywaja ich najczesciej
do odbierania i nawigzywania polaczen, grania w gry i przeglada-
nia stron internetowych, tylko niewielki odsetek dzieci na telefonie
przeglada portale spotecznosciowe badZ wykonuje inne aktywne
czynnosci np. prowadzi swdj wlasny kanal tematyczny na YouTube.
Jesli dziecko ma telefon, to czesto ma na nim zainstalowane
popularne aplikacje: Snapchat, Instagram czy Musical.ly (obecnie
TikTok). Cieszy fakt, ze tylko niewielki procent dzieci ma konto na
Facebooku, ktéry formalnie dozwolony jest dla dzieci od 13. roku
zycia. Moze to $wiadczy¢ o coraz wyzszej swiadomosci medialnej
rodzicow, ktérzy nie zgadzaja sie, aby ich dziecko korzystato z tego

Czy Twoje dziecko ma zainstalowang na telefonie ktdras
z wymienionych aplikacji?

= Snapchat
m Instagram
‘ Facebook
= Musical.ly

® [nne

= Nie ma zadnej z tych
aplikacji

Wykres 2. Aplikacje na telefonie dziecka
Zrédto: wyniki badar wlasnych

1 D. Batorski, Dzieci z sieci — dostep i..., s. 80.
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popularnego portalu spolecznosciowego zbyt wczeénie. Rosnaca
$wiadomos¢ dorostych mozemy odnotowad tez w zakresie czasu,
jaki dziecko poswieca mediom. Az 60% rodzicéw deklaruje, ze kon-
troluja, ile czasu ich dziecko uzywa poszczegélnych mediow. Jed-
nak 19% przyznaje, ze nie zwraca na to uwagi badz zgadza si¢ na
naginanie ustalonych zasad i ulega dziecku, przediuzajac wyzna-
czone czas korzystania z mediow (21%).

Posréd dzieci korzystajacych z popularnej aplikacji Musical.ly
az 65% aktywnie tworzy na niej wtasne teledyski, ktorymi dzieli sie
z innymi uzytkownikami. Pozostali sa biernymi obserwatorami
serwisu. Podobnie aplikacje Snapchat i Instagram - s3 chetnie uzy-
wane przez dzieci do robienia zdjec¢ (80%), krecenia krétkich filmi-
kow (45%) czy nagrywanie tzw. Instastory (20%), ktore nastepnie sg
umieszczane w serwisach i oceniane badz komentowane przez in-
nych internautéw. Nie sa to jednak wytwory podejmujace szczegol-
nie wartosciowq tematyke - najczesciej obrazuja codzienne zycie
dzieci, podejmowane przez nie aktywnosci, hobby i zainteresowa-
nia, pokazuja ich najblizsze otoczenie, ulubione przedmioty, zwie-
rzeta, relacje z obejrzanych filméw czy odstuchanych piosenek.
Mtodzi ludzie jednak chetnie uzywaja tych aplikacji, nie tylko na-
grywajac wlasne materialy, ale i ogladajac treci udostepniane przez
innych uzytkownikow.

Jeszcze do niedawna popularna telewizja, coraz bardziej traci na
atrakcyjnosci, stajac sie¢ medium towarzyszacym (tak jak dawniej
radio) wykonywaniu innych czynnosci przez dziecko. Wynika to
by¢ moze z jej braku interaktywnosci - to medium o typowo bier-
nym charakterze odbioru, ktére staje sie mato atrakcyjne dla dzieci
przyzwyczajonych do responsywnych mediéw. Wedtug deklaracji
rodzicow az 60% dzieci, ogladajac telewizje (najczesciej sa to bajki
lub filmy animowane), réwnocze$nie wykonuje inne czynnoéci:
bawi sie zabawkami tradycyjnymi (35%), przeglada co$ na telefonie
(10%), wykonuje jakie$ czynnosci na komputerze (6%), przygoto-
wuje sie do zaje¢ szkolnych (4%) lub je positek (5%). Coraz popu-
larniejszym medium wséréd dzieci staje sie tablet - odsetek korzy-
stajgcych z niego dzieci ro$nie z roku na rok, jest ich wiecej niz



Od biernego odbiorcy do aktywnego mediakreatora 151

dzieci uzywajacych komputera z dostepem do internetu'?. O jego
atrakcyjnosci decyduje przede wszystkim tatwa, niemal intuicyjna
obstuga, czesto dostosowany do wieku dziecka interfejs, wysoka
mobilnoé¢ urzadzenia (mozna je fatwo przenieé¢ w inne, wygodne
dla dziecka miejsce, bez koniecznosci podtaczania kabla zasilajgce-
go) i wzgledne bezpieczenistwo obstugi - istnieje duzo mniejsze
prawdopodobienistwo, Ze korzystajac z tabletu, dziecko spotka sie
z niepozadanymi treSciami, najczesciej s3 bowiem na nim zainsta-
lowane tylko sprawdzone przez rodzicow aplikacje, bajki i filmy.
Jego cecha jest tez interaktywno$¢, ktora jest wazng wlasnosciag mul-
timediow: dzieci wiedzg, ze na pewne tresci medialne moga od razu

Co Twoje dziecko robi najczesciej na komputerze?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Oglada bajki i/lub filmy
Oglada filmiki na YouTube
Przeglada ulubione strony i portale
Gra w gry komputerowe
Przygotowuje sie do lekgcji
Stucha muzyki
Oglada programy edukacyjne
Programuje w dzieciecym programie do kodowania np....
Czatuje ze znajomymi

Przebywa na portalach spotecznosciowych

Prowadzi kanat na YouTube

m1-bardzoczesto m2 m3 m4 m5-nigdy

Wykres 3. Czynnosci wykonywane przez dzieci na komputerze

Zrédto: wyniki badar wlasnych

12D. Batorski, Technologie i media..., s. 373-395.
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reagowad, realnie wptywac na ich ksztalt, a nawet kreowaé nowe
tresci. To wlasdnie tablet, komputer i smartfon sa dla nich najbardziej
interaktywnymi mediami, réwnoczeénie zyskujac status najatrak-
cyjniejszych.

Pytani o czynnosci wykonywane przez dzieci na komputerze,
rodzice wskazuja kolejno: granie w gry komputerowe i ogladanie
filmikéw na YouTube. Dalej wskazuja programowanie, stuchanie
muzyki i ogladanie bajek i filmow.

Warto doda¢, ze cechami wyrézniajagcymi najmiodsze pokolenia
staja sie: potrzeba duzej interaktywnosci medialnego Srodowiska,
umiejetnos¢ i che¢ wspottworzenia treéci umieszczanych nastepnie
w sieci oraz poczucie wspolnoty z wirtualng spolecznoscia, ktéra
nabiera dla nich cech realnych wspélnot.

Dziecko jako kreator tresci medialnych

W projekcie EU Kids Online!® wytypowano trzy rodzaju rol,
ktére moze przyjaé¢ mtody cztowiek korzystajacy z nowych techno-
logii. Moze by¢ odbiorcg tresci, uczestnikiem (gdy kontaktuje sie
z innymi internautami online) lub aktorem - gdy samodzielnie,
z wlasnej inicjatywy podejmuje pewne aktywnosci przy udziale
internetu. Jako odbiorca tresci medialnych nie wykazuje sie zadny-
mi aktywno$ciami poza biernym korzystaniem z dostepnym zaso-
béw medialnych, dopasowanych (z zalozenia) do jego mozliwosci
poznawczych. Bedac uczestnikiem, wykorzystuje w pelni interak-
tywnos$¢ mediow do komunikowania sie z innymi czionkami grup,
do ktérych przynalezy (rodzina, grupa rowiesnicza, grupy zaintere-
sowan), w zaleznosci od wieku i umiejetnosci badz to przy pomocy
0sob dorostych, badZz samodzielnie, przy udziale komunikatoréw
i medioéw spotecznosciowych. Takie uczestnictwo pozwala nie tylko

13S, Livingstone, L. Haddon, Eu Kids Online: Final report, London 2009, s. 10
http:/ /www .Ise.ac.uk/media@lse/research/ EUKidsOnline/EU %20Kids %201%20(20
06-9)/EU %20Kids %200nline%201%20Reports/ EUKidsOnlineFinalReport.pdf [do-
step: 10.08.2018].
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na komunikowanie sie, ale i wymiane réznego rodzaju informagji.
Kolejna z przyjmowanych rol - aktor - pozwala na kreatywne wy-
razanie samego siebie poprzez samodzielne produkowanie, wytwa-
rzanie i wreszcie publikowanie treéci medialnych, co stanowi istote
wspomnianej wczeéniej idei kreacji tresci'®. Ta rola jest dostepna
nielicznym - w moich badaniach tylko niewielki procent dzieci
w tym wieku byt zaangazowany w taka postawe, reszta wchodzila
tylko w dwie pozostale role. Inne badania pokazujg, Ze nasze ste-
reotypowe postrzeganie internetu jako miejsca, w ktérym dzieci
i mlodziez przejawiaja negatywne zachowania i maja do czynienia
tylko z samymi zagrozeniami, jest mylace: wiekszos¢ dzialan przez
nich podejmowanych ma charakter neutralny lub pozytywny?.
Jednak wsréd nich tylko nieznaczna czeé¢ to dziatania aktywne,
wykraczajace poza przecietne wykorzystanie internetu. Zaliczy¢ do
nich mozemy aktywnosci szczegdlnie wartosciowe nie tylko dla
samej jednostki, ale i dla calego spoleczenistwa, dziatania tworcze,
rozwijajace kreatywnos¢ czy wspomagajace rozwdj. Wiemy o nich
niewiele - bowiem to zagrozenia internetu s zazwyczaj w kregu
zainteresowan badaczy, wcigz malo jest badant ujmujacych holi-
stycznie - a wiec wskazujacych zaréwno pozytywne, jak i negatyw-
ne mozliwosdci wykorzystania internetu przez najmlodszych, cho¢
i zaczyna dochodzi¢ do pozytywnych zmian’®.

14 A. Lenhart, M. Madden, A.R. Macgill, Teens and Social Media, Pew Internet &
American Life Project, 2009, http:/ /www.pewinternet.org/2018/05/31/ teens-social-
media-technology-2018/ [dostep: 10.08.2018].

15 D. Finkelhor, K. J. Mitchell, ]J. Wolak, Online victimization: A report on the na-
tion’s youth, National Center for the Missing and Exploited Children, Alexandria 2000,
http:/ /www.unh.edu/ccrc/pdf/ Victimization_Online_Survey.pdf [dostep: 11.08.2018];
E. Dunkels, G.-M. Franberg, C. Hallgren, Young people and online risks [w:] Youth
Culture and Net Culture: Online Social Practices, red. E. Dunkels, G-M. Franberg,
C. Hallgren, I-Global 2011, http:/ /www.mucf.se/sites/default/files / young-people-
and-online-risk.pdf [dostep: 11.08.2018].

16 J. Pyzalski, Od paradygmatu ryzyka do paradygmatu szans: prorozwojowe i prospo-
teczne uzywanie internetu przez dzieci i mlodziez, [w:] Nastolatki wobec internetu, red.
M. Tanas, NASK, Warszawa 2016, s. 57. https:/ /akademia.nask.pl/publikacje/Na
stolatki_wobec_internetu_.pdf [dostep: 11.08.2018].
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Dzieci korzystaja z mediéw gléwnie w celach rozrywkowych?,
postugujac sie nimi w sposéb bardzo sprawny. Nie majg problemu
z samodzielng obstuga telewizora (100% respondentéw), tabletu
(88%), smartfona (79%) czy komputera (tylko 37% potrzebuje nie-
wielkiej pomocy rodzicow do wiaczenia ulubionej bajki, filmu
z plyty czy znalezienia strony internetowej). W interesujgcej mnie
grupie wiekowej istnieje spore zréznicowanie co do sposobu korzy-
stania z nowych technologii - od biernego odbioru komunikatéw
medialnych (np. ogladania filmow i bajek) do catkiem aktywnego
np. krecenia filmikéw, robienia zdje¢ przy pomocy aparatu w smart-
fonie czy programowania edukacyjnych robotéow. W kontekscie
aktywnosci medialnej dziecka warto wspomnie¢ o aktywnosci
tworczej i odtwoérczej: zachowania nasladowcze, powtarzajace sie,
uznawane sg za nizsze formy aktywnosci i nazywane odtwoérczymi;
wyzsze, innowacyjne, wykraczajace poza stereotypowe zachowania
i w prowadzajace w dziatania nowatorski element do twoérczychls.
Nowe technologie informacyjno-komunikacyjne prowokuja dzieci
do aktywnych, twérczych zachowan - szczegolne miejsce zajmuje
tutaj komputer i internet! oraz edukacyjne roboty. W tej roli ideal-
nie spisuje si¢ programowanie w prostych, wizualnych jezykach,
np. w Scratchu, ktére nie tylko uczy dzieci logicznego, algorytmicz-
nego myslenia, ale rozwija kreatywnos¢, wyobraznie i aktywne,
tworcze dziatanie. I chociaz sam program komputerowy jest wy-
tworem cudzej aktywnosci i jego postawy tworczej, to moze impli-
kowa¢ takie zachowania po stronie swoich uzytkownikéw. Roboty

17 R. Zevenbergen, H. Logan, Computer use by preschool children: Rethinking prac-
tices as digital natives come to preschool, Australian Journal of Early Childchood, 2008,
https:/ /research-repository.griffith.edu.au/bitstream/handle/10072/23047 /53861 _
1.pdf;jsessionid=5AECB87B4BB315B523CIAD98D3513C3F?sequence=1 [dostep: 10.08.
2018].

18 E.B. Hurlock, Rozwdj dziecka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1985,
s. 90; M. Przetacznik-Gierowska, G. Makielto-Jarza, Psychologia rozwojowa i wychowaw-
cza wieku dziecigcego, Wydawnictwa Szkolne i pedagogiczne, Warszawa 1992, s. 57.

19°S, Papert, Burze mozgow. Dzieci i komputery, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1996, s.16; A. Walat, Wprowadzenie do jezyka i srodowiska Logo, OELiZK,
Warszawa 1996, s. 27.
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edukacyjne staja si¢ coraz popularniejszymi narzedziami TIK - ich
cena sprawia, ze nie kazdy moze sobie na nie pozwoli¢, decyzje
zakupu podejmuje jednak coraz wiecej szkét, wykorzystujac je do
realizacji podstawy programowej, w ktoérej od roku znajduje sie
zapis o koniecznosci wdrazania nowych technologii - w tym umie-
jetnosci okoloprogramistycznych - do edukacji wczesnoszkolnej.
Zaczynaja tez pojawia¢ si¢ w domach (11% badanych rodzicéw
zadeklarowalo jego posiadanie), co cieszy, sa bowiem Swietnym
narzedziem rozwijajagcym kreatywnos¢ dziecka, uczacym logiczne-
go, analitycznego mys$lenia, samodzielnego rozwigzywania pro-
bleméw, doktadnosci, precyzji i sumiennosci. Integruja tez rodzine
- tylko 8% rodzicow odpowiedziato, ze ich dziecko bawi si¢ w do-
mu takim robotem samodzielnie, pozostate potrzebuja pomocy do-
roslego, co jest $wietng okazja do wspoélnej zabawy i pracy.

Wprowadzona do szkét 1 wrzeénia 2017 r. nowa podstawa pro-
gramowa stawia przed nauczycielem m.in. takie cele, jak: rozwija-
nie kreatywnosci, umiejetnosci krytycznego i logicznego myslenia,
rozumowania, argumentowania i wnioskowania, rozbudzanie cie-
kawosci poznawczej uczniéw oraz motywacji do nauki?. Wiekszos¢
zmian zwigzana jest z osiggnieciami ucznia w zakresie programo-
wania i rozwigzywania probleméw z wykorzystaniem komputera
i innych urzadzen cyfrowych i dotyczy takich aktywnosci, jak: po-
stugiwanie sie¢ komputerem do wykonania zadania, programowa-
nie wizualne, tworzenie komputerowych komunikatéw graficz-
nych, korzystanie z zasobéw internetowych. Takie mozliwosci daje
wspomniane juz programowanie w Scratchu, ktéry zyskuje na po-
pularnosci w polskich szkolach, a takze poza nimi, w $rodowisku
domowym dziecka.

Programowanie to umiejetnos¢, ktéra pozwala dzieciom rozwi-
ja¢ myslenie kreatywne, wycigga¢ logiczne wnioski, doskonali¢
umiejetnosci analityczne, samodzielnie dochodzi¢ do rozwigzan.
Obok znajomosci jezyka ojczystego i obcego uznawane jest dzis za

20 Podstawa programowa ksztatcenia ogolnego dla szkoty podstawowej, s. 1, http:/ /edu
kacjawczesnoszkolna.edu.pl/ wpcontent/uploads/2017/02/podstawa_programowa_
2017_sp_edukacjawczesnoszkolnaedupl.pdf [dostep: 1.08.2018].
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Czy Twoje dziecko koduje w edukacyjnym programie typu Scratch?

= Tak - ale tylko w szkole
m Tak - programuje w szkole i w domu

Tak - programuje w domu
samodzielnie, bez pomocy dorostych

= Tak - programuje w domu, ale
potrzebuje jeszcze pomocy dorostych
= Nie

Nie wiem

Wykres 4. Kodowanie w Scratchu przez dzieci w wieku wczesnoszkolnym

Zrédto: wyniki badar wlasnych

trzeci jezyk, niezbedny do zrozumienia otaczajacego nas Swiata
i dynamicznie w nim zachodzacych zmian komunikacyjno-informa-
cyjnych. Jego propagowanie nie ma na celu wyksztalcenia rzeszy
programistéw - ma przede wszystkim sprawié, ze dziecko, uczen
nie bedzie biernym odbiorca, TIK, ale bedzie potrafil je ze zrozu-
mieniem, kreatywnie wykorzysta¢ do wlasnych celéw i potrzeb.

W zaleznosci od umiejetnosci dziecka, jego potrzeb i zaintere-
sowan, instrumenty TIK daja mozliwos¢ réznego rodzaju zachowan
doskonalacych wazne kompetencje dziecka. Pozwalaja zaangazo-
wacé sie w dziatania, ktére nie tylko sg dla niego atrakcyjne, lecz
takze motywuja i stymuluja jego rozwdj. Warto przywotaé pojecie
edutainment i playful learning - dzieki temu, ze producenci narzedzi
TIK staraja sie¢ opakowac je w jak najatrakcyjniejsza forme, dla wielu
dzieci staja si¢ one dobrym Zrédlem rozrywki i zabawy, sprawiajac,
ze przy ich pomocy sie ucza?!. Takimi narzedziami sa chociazby

2 M. Resnick, Computer as Paintbrush: Technology, Play, and the Creative Society,
[w:] Play = Learning: How play motivates and enhances children’s cognitive and social-
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wspomniane roboty edukacyjne, programy do nauki kodowania
czy programowalne klocki typu Lego WeDo - dziecko bawiac sie
nimi, przy okazji ksztalci wazne umiejetnosci. Poza wymienionymi
wczeéniej walorami mozemy do nich zaliczy¢: wyliczanie, Iaczenie
przedmiotéw w grupy, segregowanie ich, praktyczne wykorzysta-
nie zdobytych wczes$niej wiadomosci poprzez Iaczenie ich z nowo
nabytymi. Nie sg jeszcze tak popularne, ale zaczynaja pojawiac sie
polskich domach, zachecajac dzieci do kreatywnej nauki przez za-
bawe. Posiadanie takich klockéw zadeklarowalo 13% badanych
rodzicow (wéréd tej grupy jednak tylko 8% dzieci korzysta z nich
bardzo czesto, reszta wykorzystuje je do zabawy/nauki rzadko).

Z punktu rozwoju dziecka szczegdlnie wartoSciowe sa te in-
strumenty TIK, ktore nie tylko ksztalca pewne narzedziowe umie-
jetnosci medialne (np. programy tutoriale do robienia zdje¢ czy kre-
cenia filméw), ale maja potencjal wykorzystywania ich do dziatar
edukacyjnych i twoérczych?2. To wlasnie narzedzia, ktére przygoto-
wuja dzieci do roli mediakreatoréw badz tzw. kreatoréw tresci
(ang. content creators), sa szczeg6lnie cenne z punktu widzenia roz-
woju dziecka. Jak pokazuja badania, osoby ktére wykazuja sie jaki-
mi$ aktywnosciami w sieci, czesto takie wzory funkcjonowania
przejawiaja w érodowisku offline?? (np. w szkole, grupie réwiesni-
czej, kotku zainteresowarn itd.). Im mlodsze dzieci, tym kreatyw-
nych i aktywnych zachowan przy udziale mediéw mniej, a te ktore
sa, czesto odbywaja sie przy pomocy dorostych - pojawiajace sie
jednak latwe w obstudze instrumenty TIK sprawiajg, Ze coraz
miodsze dzieci zaczynajg by¢ aktywnymi twoércami w sieci, a na-
szym zadaniem jest zacheca¢ do nich dziecko, pokazujac dobre
praktyki i przyktady wartosciowego wykorzystania narzedzi TIK.

emotional growth, red. D. Singer, R. Golikoff, K. Hirsh-Pasek, Oxford University
Press, 2006. http:/ /www.computerclubhouse.org/sites/default/files/ ComputerAs
Paintbrush_Singer.pdf [dostep: 10.08.2018].

22 M. Resnick, op. cit.

23 A. Lenhart, M. Madden, A.R. Macgill, Teens and Social Media, Pew Internet &
American Life Project, 2009, http:/ /www.pewinternet.org/2018/05/31/teens-social-
media-technology-2018/ [dostep: 10.08.2018].
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Zakonczenie

Dzieki mediom dzieci do$wiadczajg poczucia sukcesu, obserwu-
ja swoj postep i rozwdj w danej dziedzinie, czuja sie spetnione, kie-
dy moga dzieli¢ si¢ z innymi swoimi wytworami, prezentowac je
grupie rowieéniczej i razem z nimi uzywac instrumentow TIK?4,
Wspoéltdzielenie jest istotng cechg nowych mediéw: takie narzedzia
jak YouTube, Instagram, Snapchat czy Musical.ly opieraja swa dzia-
talnos¢ o idee tworzenia nowych tresci z jednej strony, z drugiej
udostepniania ich i wspoétdzielenia z innymi uzytkownikami. Cecha
ta jest wartoscig pozadang przez dzieci w wieku wczesnoszkolnym,
dla ktérych uznanie grupy réwieéniczej ma duze znaczenie -
wspolczesnie mozna je zdoby¢ np. przez pokazywanie swoich wy-
tworéw w mediach spotecznoéciowych. Komplementy (w postaci
pozytywnych komentarzy) pojawiajace sie w grupie majg wartos¢
dla dziecka - podkreslaja jego kompetencje, sa potwierdzeniem, ze
wysitki wkladane w funkcjonowanie w grupie spolecznej zostaly
zauwazone. Aby je otrzymad, nie wystarczy w sieci by¢ biernym
obserwatorem - trzeba wykazac si¢ jakg$ aktywnoscig, konkretnym
dziataniem, ktére zostanie zauwazone przez innych. Dzialania te
przybieraja r6zne formy w zaleznosci od medium, w ktérym dziec-
ko wykazuje sie aktywnoscig. Na potrzeby badania wyréznilam
takie jak: robienie zdje¢ smartfonem, krecenie filmikéw i teledy-
skow, prowadzenie kanatu tematycznego na YouTube, kodowanie
w programach wizualnych typu Scratch, programowanie edukacyj-
nych robotéw czy klockéw typu Lego WeDo. Wymienione aktyw-
nosci nie sg jeszcze mocno obecne w zyciu dziecka w klasie I-III - sg
raczej dodatkiem do wykonywanych dziatar przy udziale mediow,
do ich biernego odbioru, wzbudzajac raczej zaciekawienie, niz in-
spirujac do samodzielnych poszukiwar i kreatywnych aktywnosci.
Nie bez znaczenia jest wspierajaca obecnoé¢ dorostego: to on poka-

2. Kalas, Recognizing the Potential of ICT in Early Childhood Education, UNESCO
Institute for Information Technologies in Education, Moscow 2010, s. 71. https://
iite.unesco.org/publications/3214673/ [dostep: 10.08.2018].
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zuje nowinki technologiczne dziecku, uczy ich wykorzystywania
w pozadany sposob tak, aby przyczynily sie do jego rozwoju. Nie-
watpliwie, wszystkie aktywnosci online dziecka powinny by¢ kie-
rowane i kontrolowane przez dorostych. Ich stata i czujna obecnosé¢
wydaje sie by¢ uzasadniona i pozadana tak dtugo, dopoki dziecko
nie bedzie wykazywato sie Swiadomoscia w zakresie potencjalnych,
niebezpiecznych zachowan, z ktérymi moze sie spotkac online.
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Small children show a lot of media activity: they are perfectly capable of handling
new technologies as they have been using them since the first years of their life. The
types of activities that they manifest depend on the family home and the behaviour
they observe in their parents. With their support and with the provision of positive
patterns, children may become not only passive media users, but also active media
content creators who, in the course of time, will have a real impact on the reality in
which they are growing up. In the paper, the author presents selected results of own
research which verifies the role that the media play in the life of a child in an early
school age. The author tries to determine if children only display passive and imi-
tative media activities or whether there is also active media creation.
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Introduction

Mediatisation of the contemporary world is a fact; it brings a lot
of novelties not only in the sphere of communication (e.g. change of
the type and the quality of human interactions), information and
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education, but also in the sphere of our daily activities. The media
that we choose depend on the level of their attraction for us, the
degree of satisfaction of needs in the off-line world and the impact
of the immediate environment. The situation is slightly different in
the case of small children and activities undertaken by them: in this
case, the significance of the family environment is greater, along
with personal models delivered by parents and other adult persons
(e.g. grandparents) from the immediate surroundings. A child learns
how to use the media from them and they determine when and in
which mode the child is going to use the ICT. In the initial period of
the child’s life, the parents (and in subsequent years also the school
and the teachers) are liable for the broadly understood media educa-
tion of the child, whereas the mode in which they use the media is
reflected in the media competence of their children, along with media
activities undertaken by them!. Parents’ high media competence usu-
ally translates to the same level of competence in children: through
their behaviour, they not only initiate, but also facilitate learning the
correct use of the ICT, offering them a positive example2.

A small child is not capable of handling the reception of media
communications: he/ she needs the support of adults in striving to
become their conscious and critical recipient, so that the media become
a useful tool for the child, which will be used in line with the pre-
determined purposes. Only in effect of such activities can the child
become an active media-creator - the creator of media content and not
only a passive consumer of communications delivered by other users
of new technologies. A media-active person possesses extensive com-
petence that allows for full participation in the digital reality: such per-
son consciously uses the media and is capable of making a critical
evaluation of the media, is familiar with the mechanisms of media im-
pact, chooses valuable communications, verifies their origin, inde-

1]. Juszczyk-Rygatto, Wczesnoszkolna edukacja medialna jako wprowadzenie do edu-
kacji catozyciowej, Prace Naukowe Akademii im. Jana Dlugosza w Czestochowie.
Pedagogika 2015, vol. XXIV, p. 90.

2]. Marsch et al., Digital Beginnings: Young Children’s Use of Popular Culture, Me-
dia and New Technology, Sheffield, 2015, p. 12.
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pendently creates materials that are subsequently posted, e.g., on the
network for common use or are used for own needs (e.g. work, enter-
tainment), is familiar with and knows how to use the available tools
necessary for performing a given activity, is able to work in a group
using new technologies. In the modern times, persons actively using
the media in the broadly-understood process of creation (providers of
media content: media-creators) are perceived as possessing the highest
media competence and desired at the labour market.

Media activity of children in early school age seemed a suffi-
ciently interesting subject matter to the author of this paper; it led to
a decision to check whether such activity existed in this period of
children’s life and the nature that it acquired during the child’s
leisure time, in his/ her immediate family environment. The major
results from the study are presented below.

Relation Between Child and Media

Early childhood is more and more related to the new media - in
particular screen-type media (including, e.g., smartphones, tablets
and computers with Internet access) are gaining popularity3. Accord-
ing to the most recent reports, children are the most frequent Internet
users. UNICEF notes that 1 out of 3 Internet users is a child4, whereas
the age of media initiation is significantly lowered. According to Ba-
torski, as many as 21% of children use the Internet already at the age of
3; at the age of 4, the percentage spikes to 25%, whereas among first
graders it reaches almost 70%. A definite majority of children who start
school education are already familiar with the new technologies: being
careful observers, they grow watching their parents and siblings use
the media®. Therefore, it seems justified to consider the types of media

3]. Juszczyk-Rygalto, Wezesnoszkolna edukacja medialna jako wprowadzenie do edu-
kacji catozyciowej, p. 94.

4 Unicef, The State of the World’s Children 2017: Children in a Digital World,
https:/ /www.unicef.org/ publications/index_101992.html [access: 9.06.2018].

5D. Batorski, Technologie i media w domach i zyciu Polakéw, [in:] Diagnoza spotecz-
na 2015: Warunki i jakos¢ zycia Polakow, ed. ]. Czapiriski, T. Panek, Rada Monitoringu
Spolecznego, Warsaw 2015, pp. 373-395.
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activities that children in early school age are engaged in. Which media
do they use in their leisure time and what is the quality of such con-
tact? Is it only passive and imitative or are children also the creators of
media content? Such questions seemed sufficiently important for the
author of the paper to make the subject matter of the study the pres-
ence of media in the life of a child in early school age. Verification of
the type and the scope of media activities undertaken by the children
was particularly interesting.

The studies carried out by the author — the results of which are
only partially presented in this paper — had a diagnostic nature and
constituted pilot studies. Their purpose was standardisation of the
pre-determined research procedure, including the research tool, and
they were aimed at determining a given state of affairs, without the
intention of delving into the existing causal dependencies among
them®. A diagnostic survey was used in the study along with the on-
line questionnaire technique. The questionnaire contained 30 ques-
tions which had a closed form with categories to choose from,
a scale, rankings and open elements. Persons participating in the
study were parents of children in early school age (grades 1-3 of
primary school). 192 persons took part in the survey, including as
many as 185 women and only 7 men; the majority of them were
residents of large cities (75%), above 30 years of age (70%) and had
two or more children (69%). In all of the respondents” homes, there
was at least one television set with access to satellite television and
computer with Internet access (as many as 40% of households had
two or more computers). All the respondents had telephones with
Internet access, as many as 60% of parents declared that their chil-
dren also had their own smartphones. This type of access to new
technology translates to media skills of children - as shown by stud-
ies, over one-third of children can already use touch screens,
smartphones or tablets before turning one”. The age of children’s

6 M. Lobocki, Wprowadzenie do metodologii badai pedagogicznych, Oficyna Wy-
dawnicza Impuls, Krakéw 2004, p. 67.

7 cf. H. Kabali et al., First Exposure and Use of Mobile Media in Young Children, Pa-
ediatric Academic Societies’ Annual Meeting, 25-28.04.2015, San Diego, Abstract:
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media initiation is lowered year by year: in 2011, the percentage of
one-year old children using the media was on the level of 10% only.
Similarly, the scale of the diagnosed phenomenon grows in other
age groups; with respect to children aged 5-8, it reaches a very high
threshold of 83% of media users8. Without doubt, such state of af-
fairs results from the general availability of new information and
communication technologies, significant reduction in the cost of
their production and purchase and displacement of the traditional
media (the co-called old, analogue) by the multimedia, known as
the new media. The material status of families plays a significant
role in the availability of the media; however, it is not tantamount to
their intense use - the higher the education of parents and their me-
dia awareness, the more careful the use of media in such families is®.
As many as 95% of children have intense contact with the media
even before they start to attend primary school and this percentage
is continually growing!0. According to the studies performed by the
author, all children (irrespective of the education of their parents
and place of residence) had daily contact with the media: television
(90% of respondents), tablet (40%), computer with Internet access

http:/ /www .abstracts2view.com/ pas/view.php?nu=PAS15L1_1165.3; 2015; C. Kemp,
Babies as young as 6 months using mobile media: Survey shows most 2-year-olds using
mobile devices, with some spending more than an hour a day on screens, AAP News,
https:/ /www.aap.org/en-us/about-the-aap/aap-press-room/ pages/Babies-as-Young-
as-6-Months-Using-Mobile-Media.aspx [access: 10.08.2018].

8 cf. A Common Sense Media Research Study, Zero to eight. Children’s Media Use
in America in 2011, 2013, https:/ /www.commonsensemedia.org/research/zero-to-
eight-childrens-media-use-in-america-2013 [access: 10.08.2018]; D. Batorski, Techno-
logie i media w domach i Zyciu Polakow, [in:] Diagnoza spoteczna 2015: Warunki i jakos¢
zycia Polakow, ed. ]. Czapiniski, T. Panek, Rada Monitoringu Spotecznego, Warsaw
2015, pp. 373-395.

9 D. Batorski, Dzieci z sieci - dostep i korzystanie z internetu przez dzieci w wieku
przedszkolnym, [in:] Male dzieci w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyjnych.
Pomiedzy utopijnymi szansami a przesadzonymi zagrozeniami, ed. J. Pyzalski, Wydaw-
nictwo “Eter”, £.6dz 2017, p. 87.

10 D. Batorski, Technologie i media w domach i zZyciu Polakow, [in:] Diagnoza spotecz-
na 2015: Warunki i jakoé¢ Zycia Polakéw, ed. J. Czapiniski, T. Panek, Rada Monitoringu
Spotecznego, Warsaw 2015, pp. 373-395.
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(60%) or mobile telephone (69%) - own or belonging to their par-
ents. The frequency of having and using the mobile phone -
a smartphone — increases together with the child’s age — a clear
growth is recorded in the third grade, after the child attends the
First Holy Communion!l. Children use smartphones most frequent-
ly to make and to answer calls, to play games and to browse the
Internet; only a slight percentage of children use telephones to
browse social networking sites or perform other activities, e.g. man-
age their own thematic YouTube channel.

Diagram No. 1. Use of smartphones by children
For what purpose does your child use telephone?
0% 20% 40% 60% 80% 100%
To make and to answer calls

to read and write SMS

to send and to write chat messages (e.g.
Whatsup, Messenger)

to play games

to watch films on YouTube

to browse social networking sites

to browse websites [N T ——

to manage a thematic YouTube channel

H1-often W2 m3 MW4-doesnotuseit

Source: results of own studies

1 D. Batorski, Dzieci z sieci - dostep i korzystanie z internetu przez dzieci w wieku
przedszkolnym, [in:] Male dzieci w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyjnych.
Pomiedzy utopijnymi szansami a przesadzonymi zagrozeniami, ed. J. Pyzalski, Wydaw-
nictwo “Eter”, £6dz 2017, p. 80.
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If a child has a telephone, popular applications are often in-
stalled on it, such as: Snapchat, Instagram or Musical.ly (nowadays
TikTok). A very small percentage of children have Facebook
accounts, which is a good thing due to the fact that Facebook is
formally allowed as of 13 years of age. This may testify to increasing
media awareness of parents who do not allow their children to use
this popular social site too early. Growing awareness of parents is
also recorded with respect to the time that children devote to the
media. As many as 60% of parents declare that they control the
amount of time that their children spend using the individual me-
dia. However, 19% concede that they do not pay attention to it or
agree to bend the rules and give in to the child, extending the stipu-
lated time of using the media (21%).

Diagram No. 2. Apps installed on the child’s telephone

Does your child have any of the apps listed below installed on the
phone

® Snapchat

m |[nstagram

= Facebook

a = Musical.ly
m = Tinder
Twitch

m Other

= None of these apps

Source: results of own studies
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Among children who had the popular application called Musi-
cal.ly, as many as 65% actively created their own videos which they
shared with other users. The others were passive observes. They
case was similar with Snapchat and Instagram - they are willingly
used by children to take photos (80%), record short films (45%) or
make the so-called Instastories (20%), which are subsequently post-
ed on sites and evaluated or commented on by other Internet users.
However, these are not the products that tackle any valuable sub-
jects - most often, they show the daily life of children, activities un-
dertaken by them, hobbies and interests, their immediate surround-
ings, favourite items, animals, accounts of films viewed or songs
listened to. Nevertheless, children willingly use these apps, not only
to record their own materials, but also to view the content made
available by other users.

Television, which had been popular until recently, is losing its
attraction more and more, becoming a medium that accompanies
other activities performed by the child (like the radio in the past).
This may result from absence of its interactivity - this is a medium
with a typically passive character, which is unattractive for children
who are accustomed to responsive media. According to parents’
declarations, whilst watching television (usually cartoons or ani-
mated films) as many as 60% of children perform other activities at
the same time, e.g. play with traditional toys (35%), check their
phone (10%), do something on the computer (6%), prepare for
school (4%) or eat a meal (5%). A tablet is gaining popularity among
children: the percentage of children using it grows year by year;
more children use tablets than computers with Internet access!2. Its
attractiveness is definitely determined by easy, almost intuitive use,
interface often adjusted to the child’s age, high mobility of the de-
vice (it is easy to carry it to a place convenient for the child, without
the necessity of connecting to power supply) and relatively safe use

12D. Batorski, Technologie i media w domach i zZyciu Polakéw, [in:] Diagnoza spotecz-
na 2015: Warunki i jako$¢ zycia Polakéw, ed. J. Czapiniski, T. Panek, Rada Monitoringu
Spolecznego, Warsaw 2015, pp. 373-395.
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- the probability that the child will encounter undesired content
when using a tablet is much smaller, as most often only applica-
tions, cartoons and films verified by parents are installed on it. Its
feature is also interactivity, which is an important trait of multime-
dia: children know that they can immediately react to certain media
content, influence its shape or even create new content. Tablets,
computers and smartphones are the most interactive media for
them, simultaneously acquiring the status of the most attractive.

When asked about activities performed by children on the com-
puter, parents indicate as follows: playing computer games and
watching films on YouTube. Subsequently, there is also program-
ming, listening to the music and watching cartoons and films.

Diagram No. 3: Activities performed by children on computers
How does your child use the computer most frequently?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Watches films or cartoons
watches films on YouTube
browses favourite websites
plays computer games

prepares for classes

watches educational programmes
uses programming tools for children

I 0909090 e
BN
I E—
I
I
listens to music |G ——
I
I T
chats with friends [T EE—

[/ —

browses social networking sites

m1-veryoften M2 m3 W4 m5-never

Source: results of own studies
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It is worth adding that the feature distinguishing youngest gen-
erations is the need of high interactivity of the media environment,
coupled with the skills and the desire to co-create the content sub-
sequently posted on-line and the feeling of affiliation with the vir-
tual community that acquires the traits of a real society for them.

Child As the Creator of Media Content

In the EU Kids On-line!?® project, three types of roles were select-
ed which young people using new technologies may adopt. They
may be the recipients of content, the participants (when they contact
other Internet users on-line) or the actors, when independently, of
own accord, they undertake certain activities with the use of the
Internet. As the recipients of media content, they do not perform
any activities apart from passive use of the media resources, adjust-
ed to their cognitive potential (by assumption). As the participants,
they fully use the interactivity of the media to communicate with
other members of the group to which they belong (family, peer
group, interest groups), depending on their age and skills either
with the assistance of adults or independently, with the use of chats
and social networking sites. Such participation not only enables
communication, but also exchange of various types of information.
The third of the adopted roles — the actors — allows for creative ex-
pression of self through independent production, creation and
eventually publication of media content, which is the core of the
aforementioned idea of content creation!. This role is available to
few young people: in the author’s surveys, only a small percentage

13 S, Livingstone, L. Haddon, EU Kids On-line: Final report. LSE, London 2009,
http:/ /www .lIse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/EU %20Kids %201%20(2
006-9)/ EU %20Kids %200nline %201 %20Reports/ EUKidsOnlineFinalReport.pdf [access:
10.08.2018], p. 10.

14 A. Lenhart, M. Madden, A.R. Macgill, Teens and Social Media, Pew Internet &
American Life Project, 2009, http:/ /www.pewinternet.org/2018/05/31/ teens-social-
media-technology-2018/ [access: 10.08.2018].
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of children in this age was involved in such a stance, the rest adopt-
ed the two other roles. Other studies show that our stereotypical
perception of the Internet as a place where children and young peo-
ple manifest negative behaviour and are dealing exclusively with
threats is misleading: the majority of activities undertaken by them
were of neutral or positive character!>. However, only a small por-
tion are active measures, exceeding the average Internet use.
Among them, it is possible to include activities particularly valuable
not only for the individual, but for the entire society, creative activi-
ties, activities developing creativity or supporting development.
Little is known about them, as it is the Internet threats that are usu-
ally within the researchers’ interests; there are still very few studies
with a holistic approach (thus indicating both positive and negative
aspects) to the possibilities of the use of Internet by children, even
though positive changes are noticeablelo.

Children use the media primarily for entertainment purposes'?,
and they do it with a significant skill. They have no problems with
independent use of the television (100% of respondents), tablet
(88%), smartphone (79%) or computer (only 37% need slight assi-
stance of parents to turn on a favourite cartoon, a DVD film or to
find a website). In the age group that was of interest for the author,

15 D. Finkelhor, K. J. Mitchell, J. Wolak, Online victimization: A report on the na-
tion’s youth, National Center for the Missing and Exploited Children, Alexandria 2000,
http:/ /www.unh.edu/ccrc/pdf/ Victimization_Online_Survey.pdf [access: 11.08.2018];
E. Dunkels, G-M. Franberg, C. Hallgren, Young people and online risks [in:] Youth Cultu-
re and Net Culture: Online Social Practices, ed. E. Dunkels, G-M. Franberg, C. Hall-
gren, I-Global 2011, http://www.mucf.se/sites/default/files/young-people-and-
online-risk.pdf [access:11.08.2018].

16 J. Pyzalski, Od paradygmatu ryzyka do paradygmatu szans: prorozwojoweil prospo-
feczne uzywanie internetu przez dzieci i miodziez, [in:] Nastolatki wobec internetu, ed.
M. Tana$, NASK, Warsaw 2016, https://akademia.nask.pl/publikacje/Nastolatki_
wobec_internetu_.pdf [access: 11.08.2018], p. 57.

17 R. Zevenbergen, H. Logan, Computer use by preschool children: Rethinking practices
as digital natives come to preschool, Australian Journal of Early Childhood, 2008, https://
research-repository.griffith.edu.au/bitstream/handle/10072 /23047 / 53861_1.pdf;
jsessionid=5AECB87B4BB315B523C9ADI8D3513C3F?sequence=1 [access: 10.08.2018].
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there was a significant diversity with respect to the mode of using
the new technologies - from passive reception of media communica-
tions (e.g. watching films and cartoons) to a quite active stance, e.g.
making films, taking photos with the use of the camera in the
smartphone or programming educational robots. In the context of
children’s media activity, it is worth differentiating between the
creative and imitative activities: derivative and repetitive behaviour
is evaluated as a lower form of activity and called imitative; higher
and innovative behaviour goes beyond the stereotypical conduct
and instils creative activities with innovative elements!s. New
communication and information technologies provoke children to
manifest active and creative behaviour — the computer and the In-
ternet!® occupy a special place in this respect, along with educatio-
nal robots. Programming in simple, visual languages, e.g. in Scratch,
performs well in this role; it not only teaches the children logical,
algorithmic thinking, but also develops creativity, imagination and
active, creative operation. Even though the programme as such is
a product of somebody else’s activity and creative stance, it may
stimulate such behaviour on the side of its users. Educational robots
become more and more popular ICT tools: their price is still a bar-
rier; nevertheless, more and more schools decide to buy them and
use them to implement the core curriculum, which for a year has
been featuring a provision about the necessity of implementing new
technologies - including the programming-related skills in the early
school education. They also start to appear in private homes (11% of
the examined parents declared having it), which is a good thing, as
they are an excellent tool developing the child’s creativity, teaching
logical and analytical thinking, independent problem solving, accu-
racy, precision and conscientiousness. They also integrate families:

18 E.B. Hurlock, Rozwdj dziecka, PWN, Warszawa 1985, s. 90; M. Przetacznik-
Gierowska, G. Makielto-Jarza, Psychologia rozwojowa i wychowawcza wieku dziecigcego,
WSiP, Warszawal992, pp. 57.

19°S. Papert, Burze mozgow. Dzieci i komputery, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1996, p. 16; A. Walat, Wprowadzenie do jezyka i srodowiska Logo, OELiZK,
Warsaw 1996, p. 27.
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only 8% of parents declared that their child played with such robot
at home independently; others needed adult assistance, which pro-
vides a great opportunity for playing and working together.

Diagram No. 4. Coding in Scratch by children in early-school age

Does your child code in an educational programme such as
Scratch?

= Yes, but only at school
= Yes — at school and at home

= Yes — at home independently,
without the assistance of adults

= Yes — at home he/ she needs
the assistance of adults

= No

=

| do not know

m | have not heard about such a
programme

Source: results of own studies

The new core curriculum introduced to schools on 1 September
2017 sets the following objectives for the teacher: developing crea-
tivity, critical and logical thinking ability, reasoning, arguing and
concluding, exciting the students” cognitive curiosity and motiva-
tion to learn?. The majority of changes are related to the students’

20 Ministry of National Education, Core Curriculum for General Education for
Primary Schools, http://edukacjawczesnoszkolna.edu.pl/wpcontent/uploads/2017/
02/podstawa_programowa_2017_sp_edukacjawczesnoszkolnaedupl.pdf, p. 1 [access:
01.08.2018].
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accomplishments in the area of programming and solving problems
with the use of computers and other digital devices and refer to
such activities as: using computer to perform a task, visual pro-
gramming, creation of computer graphic communications, use of
Internet resources. Such possibilities are offered by the above-
mentioned Scratch programming, which gains popularity in the
Polish schools, as well as outside of them, in the child’s home envi-
ronment.

Programming is a skill that allows children to develop creative
thinking, draw logical conclusions, improve analytical skills and
reach solutions independently. Next to native and foreign language
skills, it is considered the third language today, necessary to under-
stand the world surrounding us and the dynamic communication
and information changes that occur in it. Its popularisation is how-
ever not aimed at educating throngs of programmers: it is primarily
aimed at ensuring that a child/ pupil ceases to be a passive recipi-
ent of the ICT and is able to use it creatively and with understand-
ing for own needs and purposes.

Depending on the child’s skills, his/ her needs and interests, the
ICT instruments offer a possibility of various types of behaviour
mastering the child’s essential competence. They allow for becom-
ing involved in activities which are not only attractive for the child,
but also stimulate and motivate the child’s development. In this
place, it is worth referring to edutainment and playful learning -
thanks to the fact that the producers of the ICT tools try to package
them in the most attractive form, for many children they become
a good source of entertainment and play used for educational pur-
poses?l. Such devices include the above-mentioned educational ro-
bots, programmes that teach coding or programmable Lego WeDo
blocks - the child masters vital skills when playing with them. Apart

21 M. Resnick, Computer as Paintbrush: Technology, Play, and the Creative Society,
[in:] Play = Learning: How play motivates and enhances children’s cognitive and social-
emotional growth, ed. D. Singer, R. Golikoff, K. Hirsh-Pasek, Oxford University Press,
2006, http:/ /www.computerclubhouse.org/sites/default/files/ Computer AsPaint
brush_Singer.pdf, [access: 10.08.2018].
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from the above-listed benefits, it is also possible to mention: count-
ing, combining items in groups, segregating, practical use of previ-
ously acquired knowledge by incorporating it with the newly ac-
quired information. They are not very popular now, but they start
to appear in the Polish homes, encouraging children to creative
learning via playing. 13% of respondent parents declared that they
had such blocks (among this group, only 8% of children use them
very often, the rest rarely uses them for playing/ learning).

From the point of view of the child’s development, particularly
valuable are these ICT instruments that not only develop certain
tool-type media skills (e.g. programmes/ tutorials for taking photos
or making films), but also have a potential for being used for educa-
tional and creative purposes?2. These tools that prepare the children
for the role of media-creators or the so-called content creators are
particularly important from the point of view of the child’s devel-
opment. As shown by the survey, persons who are active on the
Internet often manifest such patterns of functioning in the off-line
environment? (e.g. at school, in a peer group, circle of interests,
etc.). Younger children manifest less creative and active behaviour
with the use of the media; creative activities are often carried out
with the assistance of adults - however, easy to use ICT instruments
result in the fact that young children start to be active creators on-
line and our task is to encourage children to use them, showing
good practice and examples of valuable use of the ICT tools.

Recapitulation

Thanks to the media, children experience success, observe their
progress and development in a given area and feel fulfilled when
they can share their products with others, present them to peers and

2 M. Resnick, Computer as Paintbrush: Technology, Play, and the Creative Society...

2 A. Lenhart, M. Madden, A.R. Macgill, Teens and Social Media, Pew Internet &
American Life Project, 2009, http:/ /www.pewinternet.org/2018/05/31/ teens-social-
media-technology-2018/, [access: 10.08.2018].
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use the ICT instruments together?%. Co-sharing is an important fea-
ture of the new media: such tools as YouTube, Instagram, Snapchat
or Musical.ly rely their operation on the idea of creating new con-
tent on the one hand and on the other on making it available and
sharing it with other users. This feature is a value coveted by chil-
dren in an early school age, for whom appreciation of the peer
group is of great significance - nowadays, it is possible to gain it by
showing one’s own products in social networking sites. Compli-
ments (in the form of positive comments) from the group have
a great value for the child: they boost his/ her competence and con-
stitute a confirmation that the efforts made in functioning in a social
group were noticed. In order to receive them, one simply has to
cease to be a passive on-line observer and show some activity,
a specific action which would be noticed by others. These activities
acquire diverse forms, depending on the medium in which the child
displays his/ her creativity. For the purpose of the study, the author
differentiated such activities as: taking photos with the smartphone,
making films and videos, managing a thematic YouTube channel,
coding in visual programmes such as Scratch, programming educa-
tion robots or Lego WeDo blocks. The above-listed activities are not
yet strongly embedded in the life of a child during first years of the
primary school: they are more of a supplement to the activities per-
formed with the use of media, their passive reception, stirring curi-
osity rather than inspiring for independent searches and creative
activities. The supportive presence of adults is important in this
respect: adults show technological novelties to children, teach how
to use them in a desired manner so that they contribute to the
child’s development. Without doubt, all of the child’s on-line activi-
ties should be managed and controlled by parents. Their ongoing
and careful presence seems to be justified and desired until the child
becomes aware of potential dangerous behaviour that may be en-
countered on-line.

2 1. Kala$, Recognizing the Potential of ICT in Early Childhood Education, UNESCO
Institute for Information Technologies in Education, Moscow 2010, https:/ /iite.unesco.
org/publications/3214673/, [access: 10.08.2018].
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