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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest scharakteryzowanie ewolucji badan nad zjawiskiem propagandy, ze szcze-
g6lnym uwzglednieniem dorobku nauki polskiej po 1918 r. Metoda badawcza: przeglad wy-
branej literatury przedmiotu. Wyniki i wnioski: odnoszac si¢ do wyodrebnionych etapdéw histo-
rycznych (dwudziestolecie migdzywojenne i Il wojna $wiatowa, lata 1945-1989 oraz okres po
roku 1989) i zwigzanych z nimi uwarunkowan politycznych, scharakteryzowano gltéwne watki
i przedmiot badan, wlasciwe dla wskazanych okresow. Wyrdzniono badania nad: mechanizmami
propagandy, wykorzystaniem narzedzi i form wizualnych, konkretnymi instytucjami lub projek-
tami (case studies). Warto$¢ poznawcza: wskazano mozliwe kierunki dalszych badan w tym
obszarze. Potwierdzono, ze badania nad propaganda mieszcza si¢ w gldownym nurcie nauk o ko-
munikacji spotecznej i mediach, czerpigc takze z dorobku politologii i historii.

SEOWA KLUCZOWE
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Propaganda, w tym propaganda wizualna, moze by¢ analizowana na dwa sposoby. Mozna
opisywac ja w sposob calosciowy, z perspektywy historycznej, poczawszy od starozytno$ci
az do czaso6w nam wspotczesnych. Mozna tez skoncentrowac si¢ na jednym wybranym okresie
historycznym, umiejscawiajac przekazy propagandowe w szerszym kontekscie wydarzen spo-
teczno-polityczno-historycznych. Kazde z tych podej$é ma swoje wady i zalety oraz swoje ogra-
niczenia. Dla potrzeb analizy przedstawionej w tym tekscie propagande wizualng zdefiniowano
jako taka, w ktorej dominujaca forma przekazu sa bodzce wizualne. Artykut nie powstat z in-
tencja przekrojowej prezentacji tla historycznego propagandy wizualnej. Catosciowego opra-
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cowania tego rodzaju, koncentrujacego si¢ wytacznie na propagandzie wizualnej na przestrzeni
wiekow, nie ma w literaturze. W czgsci wprowadzajacej tekstu przedstawiono kilka przyktadow
zastosowania przekazow wizualnych w propagandzie. Gtownym celem artykutu jest jednak pro-
ba odpowiedzi na pytania, od kiedy mozemy mowi¢ o naukowej refleksji nad propaganda w Pol-
sce, jaki byt wktad polskich badaczy w ten proces i na ile w badania nad propaganda, w tym jej
czeg$cig wizualna, zaangazowani byli polscy medioznawcy. W tekscie zasygnalizowane zostang
takze nowe zjawiska dotyczace propagandy oraz nowe trendy w badaniach, zwtaszcza nad wi-
zualng strong przekazow propagandowych. Artykutl przygotowano z wykorzystaniem krytycznej
analizy piSmiennictwa i materialow zroédlowych. Jak wskazano w tytule, dotyczy on tematu
propagandy (szczegdlnie wykorzystujacej techniki przekazu wizualnego) podejmowanego przez
polskich badaczy. Publikacje zagraniczne przywotano wybiorczo, jako kontekst dla prezentowa-
nych zagadnien. Wyniki przedstawiono w uktadzie chronologicznym.

1. Wstep: historia a propaganda i propaganda wizualna
Jak zauwaza we wprowadzeniu do swojej ksiazki Propaganda wizualna Lestaw Wojtasik
(1987): ,,Z przekazow historycznych wynika, ze juz w starozytnej Grecji obserwujemy formy
zorganizowanego oddzialywania wizualnego na wybrane grupy spoteczne w celu ksztattowania
swiadomosci spotecznej” (s. 5-6). Przez dtugi jednak czas dziatalno$¢ propagandowa polegata
na zbieraniu biezacych do§wiadczen praktycznych i ich dalszym wykorzystywaniu, a pozba-
wiona byta naukowej refleksji. Sytuacja ta wynikata po czgsci z faktu, ze przez wiele wiekow
propagandzisci mieli do$¢ ograniczony arsenat no$nikow, ktérych mozna byto uzy¢ do prezento-
wania tresci propagandowych. Architektura,
malarstwo, rzezba mogly by¢ w tym kontek-
Scie wykorzystywane, ale mialy swoje ogra-
niczenia, zwigzane gldwnie z percepcja od-
biorcow. Przekazywane w ten sposéb tresci
wymagaty wiedzy o $§wiecie oraz umiejetno-
$ci interpretacyjnych na takim poziomie, aby
moéc je odczytaé, a nastgpnie zdekodowaé
ich znaczenie w sposdb wiasciwy, to znaczy
zgodny z intencjg nadawcy. Nosnikom tym
brakowalo tez pewnego rodzaju dosadnosci,
ktéra pozwolitaby, jak to ujat holenderski
psycholog Joost Abraham Maurits Meerloo
(2015), ,,zgwalci¢ umysty” odbiorcow.
Znaczace zmiany w zasi¢gach propagan-
dy wizualnej miaty miejsce w koncu XVIII
oraz w XIX w. Droge dla szerszego uzycia
wizualnych przekazow propagandowych
otworzyla dziatalno$¢ propagandowa w cza-
sach reformacji i kontrreformacji; jej przy-
ktadem jest grafika przedstawiajagca karyka-
j tur¢ grubego mnicha, ktoremu diabet stuzy
1l. 1. Erhard Schén, The Devil with Bagpipes, — za dude (il. 1).
1535. Interpretacja tego obrazu nie jest jedno-
znaczna, ¢z¢$¢ autoroOw odczytuje go od-
wrotnie, widzagc w nim diabta grajacego na

Zrodto: British Museum, n.d.
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»dudach-mnichu”. Opis na stronie British Museum jasno sugeruje, ze tym mnichem jest Marcin
Luter: ,,Diabet grajacy na dudach na glowie m¢zczyzny. Na podstawie podobienstwa glowy do
Lutra jestem sktonny uwazac, ze jest to alegoryczna aluzja szatana podzegajacego Marcina Lutra
podczas gry na jego nosie” (British Museum, n.d.). Trudno si¢ z tym zgodzi¢, poniewaz dotaczo-
ny do grafiki tekst mowit o sytuacji, w ktorej kler nie moze juz opowiada¢ swoim wyznawcom
»bajek”, ze wzgledu na luteranska reformacj¢. W niektorych zrodtach mozna si¢ spotkac si¢
z informacja, ze ,,mnich-worek” nie ukazuje Lutra, ale przedstawiciela wspotczesnego monasty-
cyzmu, ktory jest potgpiany jako inspirowany przez diabta.

Nie przesadzajac, kto zostal przedstawiony na grafice, stanowi ona jeden z wczesnych przy-
ktadow skutecznego wykorzystania obrazu w propagandzie, nawet w sytuacji, gdy odbiorca nie
rozumie towarzyszacego tekstu; zwracaja na to uwage Garth S. Jowett i Victoria O’ Donnell:
»Sens jest tu oczywisty: kler mowi jezykiem diabta. Jest to bezposrednia i szczeg6lnie skuteczna
forma wizualnej propagandy, nawet dla tych, ktérzy nie mogli przeczyta¢ towarzyszacego jej
tekstu” (Jowett & O’Donnell, 2006, p. 70).

W czasie Rewolucji Amerykanskiej (1775-1783) i wojen napoleonskich (1803—1815) zaczgto
na masowa skalg uzywac w celach propagandowych ulotek, zawierajacych nie tylko tekst, ale tak-
ze obraz (Jowett & O’Donnell, 2006, pp. 74-92). Jednym z przyktadow jest grafika zatytulowana
Join, or Die zaprojektowana przez karykaturzyst¢ Benjamina Franklina w 1754 . (il. 2). Byla ona
wykorzystywana kilkukrotnie, przy czym najszerzej wlasnie podczas Rewolucji Amerykanskiej
(Cavna, 2015).
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JOIN, o DIE.

I1. 2. Benjamin Franklin, Join, or Die, 1754.
Zrédlo: Cavna, 2015.

Jesli chodzi o rozwigzania techniczne zwigzane z dystrybucja materialdow propagandowych,
to novum w tej dziedzinie bylto zrzucenie w 1870 r. ulotek propagandowych z balonow w czasie
wojny francusko-pruskiej (1870-1871). Dzigki temu materialy propagandowe mogty si¢ znalez¢
za liniami obronnymi wroga i ostabia¢ morale przeciwnika na zapleczu walk i na samym polu
starcia (Manning, 2004, pp. 159-163; Thomson, 2001, p. 60). Wcze$niej, od 1807 r., do zrzutu
ulotek uzywano latawcow:
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,,Ulotki z propaganda wojenna zostaty po raz pierwszy zrzucone z powietrza w maju 1807 roku, kiedy
to admirat Thomas Cochrane przeprowadzit nalot ulotkowy na wybrzeze Francji. Ulotki — »drukowane
odezwy skierowane do narodu francuskiego« — byty wigzane w peczki i niesione na sznurkach latawcow
puszczanych ze statku w kanale La Manche. Wolno palace si¢ zapalniki uwalniaty ulotki etapami,
a wiatr przenosil je nad terytorium wroga” (Rickards, 1919, p. 10).

Od I wojny $wiatowej do zrzutu ulotek zacz¢to uzywaé samolotow, chociaz od tej zasady
bywaly wyjatki. Miedzy 1915 a 1917 r., w odpowiedzi na akcje ulotkowe Niemiec, swoje
samoloty nad terytorium wroga wysylali tez Brytyjczycy. Zarzucono te loty po schwytaniu
czterech brytyjskich lotnikéw i1 skazaniu dwoch z nich na dziesig¢ lat wigzienia; do konca
wojny do zrzucania ulotek korzystano juz konsekwentnie z balonéw (Taylor, 2003, p. 187).
Nie zmienia to jednak faktu, ze po dzi§ dzien samoloty to jeden ze skuteczniejszych spo-
sobow rozpowszechniania materiatdw propagandowych (Clark & Christie, 2005; Friedman,
n.d.; Tracy, n.d.).

Od znaczacych zasiegdw do dystrybucji masowej nadawcow komunikatow dzieli niewiele,
jednak musiato uptynaé okoto stu lat i dokona¢ musiata si¢ rewolucja technologiczna w zakresie
druku (maszyna parowa, maszyna zecerska), komunikacji (telegraf Morse’a, telefon Bella) oraz
upowszechniania tresci (agencje informacyjne Associated Press, Havas, Deutsche Presse Agen-
tur, Reuters), aby mozna bytlo méwi¢ o docieraniu z réznego rodzaju tre§ciami do masowego
odbiorcy, glownie za pomoca prasy (Briggs & Burke, 2010, pp. 147151, 182-202, 247-265;
Chapman, 2005, pp. 104-118).

W dwudziestoleciu migdzywojennym stosowac zaczgto do gloszenia treSci propagandowych
takze radio (Newcourt-Nowodworski, 2008, pp. 33-37). Masowe wykorzystanie prasy, radia
oraz ulotek i plakatow czasie I wojny §wiatowej sktonito badaczy do uwazniejszego przyjrzenia
si¢ procesom komunikowania propagandowego, ich skuteczno$ci i stosowanym technikom;
mieliSmy w tamtym czasie do czynienia z instytucjonalizacja propagandy (termin ten pojawia
si¢ w przywolywanej juz ksiazce Propaganda and Persuasion — Jowett & O’Donnell, 2006).

Najczgsceiej cytowane prace z okresu migdzywojnia nalezg do autoréw amerykanskich: Ha-
rolda D. Lasswella (1927), Edwarda Bernaysa (1928), Williama Wisharta Biddle’a (1931) czy
Alfreda McClunga Lee (Lee & Lee, 1938). Nie mozna ich pomingé ze wzglgdu na ich ponad-
czasowy charakter, nie sg one jednak przedmiotem analizy w tym tekscie, ktory dotyczy badan
polskich naukowcow.

2. Polskie badania nad propaganda

Polskie badania nad propagandg zostang przedstawione w trzech dalszych czesciach tekstu od-
powiadajacym kolejnym okresom historycznym: dwudziestolecia miedzywojennego i I wojny
swiatowej, Polski Ludowej oraz czaséw od zmiany systemu politycznego.

2.1. Lata 1918-1945

W dwudziestoleciu migdzywojennym polski wkiad w badania nad propaganda pierwotnie
miat wymiar raczej praktyczny niz badawczy, czego wyrazem byta dziatalno§¢ dwoch instytucji
utworzonych w 1920 r.: Biura Propagandy Wewngtrznej oraz Biura Propagandy Zagraniczne;.
Moment powotania ich do zycia jasno wskazuje, ze celem ich dzialania miata by¢ mobilizacja
ludnosci polskiej w czasie wojny polsko-bolszewickiej 1920 r. oraz poszukiwanie wsparcia za
granica dla nowo powstajacego panstwa. O ile dziatalnosci BPZ doczekala si¢ publikacji w po-
staci wyboru dokumentéw (Jabtonowski, Janowski, & Kosseski, 2002), o tyle materiaty dotycza-
ce BPW, znajdujace si¢ w Archiwum Akt Nowych, ciagle czekaja na opracowanie.
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Jesli chodzi o prace naukowe z tego okresu, to wspomnie¢ nalezy o powszechnie cytowanej
ksiazce Tadeusza Teslara (1938) odnoszacej si¢ do wojny polsko-bolszewickiej oraz o kilku po-
zycjach o ogodlniejszym, teoretycznym charakterze. Sa to m.in. opracowania Wiadystawa Balin-
skiego (1930), Tadeusza Unkiewicza (1937) czy Jerzego Zyckiego (1936, 1937), ktore odnosza
si¢ do 6wczesnych technik propagandowych i ich praktycznych zastosowan. Za ciekawostke
stanowiaca uzupetnienie wspomnianych publikacji uzna¢ mozna ksigzeczke Aleksandra T. Luto-
stawskiego O propagandzie (1942), ktéra ukazata si¢ w Londynie. W przywotanych tu zroédtach
watek wizualno$ci nie byt poruszany — dominuje w nich temat technik opartych na perswazji
jezykowe;j.

2.2. Lata 1945-1989

Po II wojnie $wiatowej polskie badania nad propaganda zyskaty wymiar ideologiczny. Z jed-
nej strony w 0wczesnych publikacjach przywotywano dorobek naukowy (definicje, klasyfikacje,
typologie) wspomnianych wcze$niej badaczy amerykanskich z dwudziestolecia migdzywojen-
nego, z drugiej jednak wpisywaly si¢ one w dychotomiczny podzial $wiata, w ramach ktorego
»Zachod” uprawial propagandg i dezinformowat, natomiast kraje ,,demokracji ludowej” zajmo-
waly si¢ glownie walka o pokdj, oczywiscie metodami pokojowymi.

Zapewne jedna z pierwszych publikacji byla ksigzka Jozefa Sosnowskiego Teoria propa-
gandy w zarysie (1948). W kolejnych dwoch dekadach w literaturze przedmiotu pokazng czgsé
opracowan teoretycznych i praktycznych stanowity thumaczenia autoré6w pochodzenia radziec-
kiego, np. serii prac Ivana Andreevicia Smirnova (1950, 1951). Przyktadem polskiej publikacji
o teoretycznych aspektach propagandy, ktora ukazata si¢ w koncu pierwszego powojennego
dwudziestolecia, jest natomiast ksigzka Fryderyka Malczewskiego Z teorii i praktyki propagan-
dy: wybrane zagadnienia (1967).

Rownoczesnie pojawiaty si¢ opracowania polskich autoréw koncentrujace si¢ na aspektach
szkoleniowych i praktycznych (np. Gliniarz, 1956). Inng grupe stanowity publikacje o charak-
terze demaskujacym, ktorych wydawcg byto Ministerstwo Obrony Narodowej. Wpisywaly si¢
one w ideologiczny podziat $wiata i manichejska wizj¢ rzeczywistosci, stanowiaca wazny kon-
strukt przekazoéw propagandowych. Sposrdd wielu prac petnigeych takg role wymieni¢ mozna
dzieta zbiorowe zatytutowane O ideologii wojennej imperializmu amerykanskiego (1952), Agi-
tator pracuje (1950), Dywersja ideologiczno-polityczna imperializmu (1967), Z teorii i praktyki
propagandy (1967), Mechanizmy propagandy syjonistycznej (1968), Amerykanska propaganda
socjologiczna (1969).

Kolejng grupe stanowity zbiory dokumentoéw i wytycznych oraz wystapien szkoleniowych
dotyczacych dziatalno$ci propagandowej i agitacyjnej przygotowywane przez roézne instancje
partyjne PZPR. Przyktadem publikacji tego typu mogg by¢: O agitacji: (uchwaly, instrukcje,
materialy) (1953) czy Zadania Komitetu Powiatowego w dziedzinie propagandy i agitacji: ste-
nogram wykiladu wygloszonego na kursie w lipcu 1950 roku (1950).

Na nieco szersze omoéwienie zastuguje praca zatytutowana Kulisy czarnej propagandy
(1966). Jest to jeden z niewielu przyktadéw thumaczenia ksigzki traktujgcej o propagandzie, kto-
rego doczekat si¢ autor pochodzacy zza zelaznej kurtyny. W tym wypadku jest to przektad (we
fragmentach) ksigzki, ktorej autorem jest Denis Sefton Delmer, specjalista i tworca brytyjskiego
aparatu ,,czarnej propagandy”, ktory stal za wigkszo$cig dziatan z zakresu wojny psychologicz-
nej prowadzonych w latach 1940-1945 z terytorium Wielkiej Brytanii. W praktyce jest to ksiaz-
ka biograficzna, ale — jak zauwaza polski wydawca w notce Od Redakcji — D.S. Delmer uwazany
jest za jednego z najlepszych specjalistow od czarnej propagandy (1966, s. 3).
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Jesli chodzi o prace odwotujace si¢ do wizualnosci przekazow propagandowych, to na szcze-
g6lng uwage zashuguja dwie z nich. Pierwsza w kolejnosci chronologicznej jest Satyra w konspi-
racji (il. 3) wydana przez MON w 1958 r. (wydanie drugie rozszerzone). Na ponad 350 stronach
formatu A4 zamieszczono materiaty przygotowane w latach 1939-1945, ktore byty narzedziem
walki spoteczenstwa polskiego z niemieckim okupantem; sa wiec satyryczne wydawnictwa pe-
riodyczne, ulotki, rysunki i napisy na murach, latarniach i plotach, faksymile gazet wydawanych
przez Polskie Panstwo Podziemne i udajacych tzw. gadzinéwki.

1. 3 1 4. Oktadki publikacji z zakresu propagandy wizualne;j.

Zrodto: zbiory whasne autora.

Druga jest Szara ksigga. Polityka ekspansji i neohitleryzmu w Niemczech zachodnich (1968),
dokumentujgca odradzanie si¢ tendencji narodowosocjalistycznych i nacjonalistycznych na te-
renie Republiki Federalnej Niemiec (il. 4). Ksigzka ta jest cickawym przyktadem analizy mate-
riatbw wizualnych, ktéore mozna zakwalifikowaé jako propagandowe, a jednocze$nie sama ma
charakter propagandowy. Doborem jej tresci nie kierowali bowiem naukowcy — cato$¢ materiatu
ilustracyjnego zostata zebrana przez Rad¢ Naczelng Frontu Jedno$ci Narodu Niemieckiej Repu-
bliki Demokratycznej.

Uzupehieniem publikacji z tego okresu, ktore odwotuja si¢ nie do wizualnosci jako takiej,
ale szerzej traktuja o sztuce, jest broszura Sztuka i polityka (1959) adresowana do oficeréw
politycznych Ludowego Wojska Polskiego. Pojawiaja si¢ tam rozdziaty o mocno metaforycz-
nych tytutach (Dlaczego akurat abstrakcjonizm?, Atmosfera na gorze Parnas, Gorycz rozcza-
rowania), ktore stanowi¢ musialy duze wyzwanie intelektualne dla éwczesnych odbiorcow
tego druku.
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Lata 70. i 80. XX w. stanowia kolejny etap w rozwoju badan nad propaganda. Na rynku
ksiggarskim ukazuje si¢ wtedy bardzo wiele wydawnictw dotyczacych teoretycznych aspek-
tow propagandy; pojawia si¢ tez kilku polskich specjalistow, czgsto cytowanych po dzi$ dzien
(zwlaszcza jesli pominie si¢ watki ideologiczne).

Publikacje z tego okresu warto zacza¢ omawia¢ od opracowan wieloautorskich, ktorych cata
seria ukazata si¢ na przyktad nakladem wydawnictwa Ksigzka i Wiedza. Sa to migdzy innymi
Problemy efektywnosci propagandy partyjnej (1974), Informacja — propaganda — opinia pu-
bliczna (1974), Problemy psychologii spolecznej a propaganda (1975), wszystkie autorstwa
badaczy radzieckich, oraz Teoria i praktyka propagandy (1985), w ktorej swoje teksty opubliko-
wali polscy badacze. Obok prac powszechnie dostgpnych w obiegu ksiggarskim ukazywaly sig
takze tomy szkoleniowe do uzytku wewngtrznego wydajacych je instytucji, czego przykladem
sa Psychologiczno-spoteczne podstawy propagandy (1979), znana i czgsto cytowana w pdozniej-
szym okresie ksigzka Walerego Pisarka Jezyk stuzy propagandzie (1976) czy periodyczne wy-
dawnictwo sygnowane przez Instytut Badania Wspotczesnych Problemow Kapitalizmu: Z teorii
i praktyki propagandy. Studia i materialy (1976).

Za polskich klasykow z tego okresu uzna¢ mozna:

— Stanistawa Kusmierskiego, specjalizacja: teoria propagandy, opinia publiczna (1980,

1987; Kusmierski & Frydrychowicz, 1980),

— Joézefa Mazurka — teoria propagandy, informacja spoteczna (1974, 1979),

— Stanistawa Kwiatkowskiego — stowo i emocje w propagandzie (1974),

— Lestawa Wojtasika — psychologia propagandy (1973, 1975a, 1986),

— Michata Szulczewskiego — propaganda polityczna (1971, 1972, 1975).

Na szczegolng uwagg, ze wzgledu na kwestie wizualnosci, zastuguja publikacje Lestawa
Wojtasika, ktory — poza wspomniang tematyka psychologii propagandy — co najmniej trzy ksiaz-
ki po$wigcit stronie wizualnej propagandy (1975b, 1977, 1987), analizujac pojgcie propagandy
wizualnej, rol¢ i znaczenie barwy w przekazach propagandowych, formy propagandy wizualne;j
oraz ekspozycj¢ tresci o charakterze propagandowym. Innym bardzo ciekawym opracowaniem
z tego okresu jest wydana na 30-lecie PRL Propaganda wizualna (1974) stanowiaca kompen-
dium wiedzy praktycznej na temat propagandy wizualnej i zachgcajaca potencjalnych uzytkow-
nikéw do propagandowego wykorzystania zaproponowanych w albumie plansz kolorystycznych
czy projektow instalacji (ich wzory zaprezentowano na ilustracjach 5-8). Co ciekawe, publika-
cja nie zawiera informacji o autorze (autorach) oraz wydawcy.

Osobng kategori¢ opracowan z analizowanego okresu stanowig te, ktore dotyczyty dziatal-
nosci propagandowej w kontekscie konkretnych wydarzen historycznych badz odnosity si¢ do
konkretnych autoréw. Poniewaz wrogiem numer jeden obozu panstw ,,demokracji ludowej”
byty Stany Zjednoczone, znalazto to odzwierciedlenie w publikacjach; mozna w tym kontekscie
wymieni¢ prace Andrzeja Lawrowskiego (1975), Czestawa Goliszewskiego (1979) i Bogdana
Lewandowskiego (1981). Na tym tle ciekawostke stanowi Panorama dywersji (1985) wydana
przez Interpress, w ktorej znalazly si¢ omowienia audycji rozglosni ,,Gltos Ameryki”; brakuje
informacji, kto jest autorem Wstepu do tego opracowania, teoretycznego wprowadzenia oraz
wyboru analizowanych audycji.

W okresie PRL pojawito si¢ tez jedno ttumaczenie publikacji amerykanskiej (Sternicy
swiadomosci — Schiller, 1976), ale tylko dlatego, ze byla ona niezwykle krytyczna wobec
amerykanskiego rynku medialnego, wpisywatla si¢ wigc w narracj¢ panstw socjalistycznych.
Nie zabrakto natomiast miejsca na thumaczenia autorow radzieckich, m.in. Gieorgija Arbato-
wa (1972), Borisa Nikolaevica Biessonowa (1976) i Rudolfa Boreckiego (1987). Oczywiscie
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11. 5, 6, 7, 8. Propozycje plansz kolorystycznych oraz projekty instalacji.
Zrédto: 30-lecie PRL. Propaganda wizualna (1974), s. 16, 35, 36, 41.

kwestie ideologiczne miaty w tych pracach olbrzymie znaczenie, ale Arbatow, a zwlaszcza Bo-
recki wniesli swoj wlasny wklad w badania nad propaganda, takze w jej aspekcie wizualnym.
Konczac watek publikacji dotyczacych propagandy, w tym jej strony wizualnej, trzeba jesz-
cze wspomnie¢ o cickawej pracy autorstwa Krzysztofa Pola (1980). Zawiera ona unikalny wy-
bor reprodukceji polskich plakatow propagandowych pochodzacych ze zbioréw 6wczesnego Mu-
zeum Historii Polskiego Ruchu Rewolucyjnego i Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie. Au-
tor przybliza w niej réwniez dziatalno$¢ Pracowni Plakatéw Propagandowych Wydziatu Propa-
gandy Glownego Zarzadu Polityczno-Wychowawczego Wojska Polskiego, przywotuje sylwetki
tworcOw i omawia sprawy techniczne zwigzane chociazby z procesem powielania i dystrybucji
plakatow. Nieco podobna jest publikacja poswigcona fotografii wojennej autorstwa Henryka
Latosia (1985). Watki dotyczace propagandowego wykorzystania fotografii nie stanowia pierw-
szoplanowego celu tego opracowania, niemniej przewijaja si¢ w tekscie, a dodatkowym atutem
jest bardzo szeroki zakres czasowy analizowanych zdje¢ obejmujacy lata 1839—1980.
Podsumowujac 50 lat dorobku badan nad propaganda w Polsce okresu komunizmu, mozna
stwierdzi¢, ze publikacje ukazujace si¢ na rynku mialy dwojaki charakter. Czg$¢ z nich trakto-
wata o kwestiach teoretycznych, porownywano w nich takze dziatalnos¢ propagandowa ,,impe-
rialistycznego Zachodu” i ,,demokratycznego Wschodu” oraz analizowano dziatalno$¢ organiza-
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cyjna aparatu propagandowego. Pozostate byly poswigcone konkretnym obszarom dziatalno$ci
propagandowej zwigzanej z malarstwem, rzezba czy architektura.

2.3. Lata 1990-2022

Zanim jednak przejdziemy do szerszego omowienia publikacji dotyczacych propagandy,
ktére ukazaly si¢ w Polsce po 1989 r. i s3 autorstwa polskich badaczy, nalezy poczyni¢ jedno
zastrzezenie. Prezentowane prace wybrane zostaly sposrod wielu, tekst ten nie jest bowiem sys-
tematycznym przegladem literatury, ukazuje raczej najwazniejsze tendencje i watki rozwijane
w badaniach nad propaganda i jej strong wizualng. W zwigzku z tym zabraklo tu miejsca na
wazne, acz wychodzace poza zdefiniowany wyzej zakres opracowania analizujace jezyk propa-
gandy, takze tej wspolczesnej (Borkowski, 2003; Bralczyk, 2001, 2007; Glowinski, 1991, 1999,
2016; Kaminska-Szmayj, 1994, 2001; Ktosinska & Rusinek 2019). Tylko przegladowo przywo-
lane zostang wybrane publikacje ksigzkowe sygnowane przez Instytut Pamigci Narodowe;j, po-
minigte za$ calkowicie zostaly teksty dotyczace dezinformacji i zjawiska fake newsow, ktorych
specyfika przekracza ramy tego tekstu. Symbolicznie omowione zostang takze najwazniejsze
artykuty naukowe dotyczace propagandy, w tym gldwnie jej aspektow wizualnych; na przestrze-
ni 30 ostatnich lat ukazato si¢ ich tak wiele, ze przywotanie wszystkich nie byloby mozliwe przy
przyjetej konstrukceji tego tekstu. Pominigte zostang rowniez thumaczenia publikacji w innych
jezykach; opisanie takowych w odwotaniu do czaséw PRL pokazywalo pewna zaleznosc¢ ide-
ologiczna w badaniach nad propaganda, ukazywanie si¢ thumaczen na jezyk polski (zwlaszcza
literatury anglojezycznej) po roku 1989 uznaé nalezy po prostu za norme.

Pewnego rodzaju pomostem miedzy publikacjami z czasé6w systemu komunistycznego
a nowa rzeczywistoscia III RP jest praca Jerzego Sztumskiego Propaganda — jej problemy
i metody. Jest to, jak wskazuje sam podtytul, skrypt dla studentow nauk politycznych i dzien-
nikarstwa, w ktérym omowione zostaly rézne zagadnienia zwigzane z poj¢ciem propagandy,
sposobami jej oddzialywania, skutecznoscig dzialalnosci propagandowe;j; jest takze podrozdziat
poswiecony propagandzie wizualnej. Zastanawiajaca jest graficzna posta¢ opracowania, bowiem
poza profesjonalnie ztozonym spisem tresci powstato ono w calo$ci na maszynie do pisania, czy-
li w formie, w jakiej w okresie PRL wydawano wiele publikacji instruktazowo-szkoleniowych.
Skrypt ukazat si¢ w 1990 r.

Przechodzac do publikacji, ktéore w sposob catosciowy omawiaja teoretyczne aspekty pro-
pagandy, trzeba wskaza¢ ksiazki: Teoria i praktyka propagandy trzech znamienitych badaczek
z Uniwersytetu Wroctawskiego (Dobek-Ostrowska, Fras, & Ociepka, 1999), Propaganda wspot-
czesna (2005) autorstwa Henryka Kuli oraz Michata Gajlewicza Techniki perswazyjne. Podstawy
(2009). Ostatnia z tych prac jest o tyle istotna, ze autor zgromadzit olbrzymig ilo§¢ materiatlow
graficznych (zdjecia reklam i billboardow, wykresy) i to na ich przyktadzie pokazatl perswazyjna
sile oddziatywania materiatéw wizualnych. Obok tych publikacji istotne miejsce zajmujg prace
zbiorowe; sposrod wielu przyktadéw warto zwroci¢ uwage na tomy Propaganda w systemach
demokratycznych i niedemokratycznych (2015), Przekonac, pozyskacd, skionic¢. Re-wizje (2020)
oraz Oblicza propagandy (2002), a takze na niezwykle przydatng z punktu widzenia metodologii
badania materiatow wizualnych ksigzke pod redakcje niezyjacego juz niestety Piotra Francuza
Komunikacja wizualna (2012).

Wizualno$¢ w przekazach propagandowych analizowana byta i jest przez Urszule Jarecka,
autorke dwoch bardzo dobrych prac poswigconych obrazom wojny w mediach: Propaganda
stusznej wojny (2008) oraz Nikczemny wojownik na stusznej wojnie (2008). Badania nad wizu-
alng strong propagandy prowadzi réwniez Instytut Socjologii Uniwersytetu Lodzkiego, czego
wyrazem s3 dwie ksiazki zbiorowe — Socjologia wizualna w praktyce (2011) i Wojna, obraz,
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propaganda (2014) — oraz seria artykutow dotyczacych teorii ugruntowanej i jej zastosowan
w badaniach materiatow wizualnych (Konecki, 2005, 2008, 2010, 2012).

Po 1989 r. ukazato si¢ bardzo wiele publikacji analizujacych dziatalno$¢ propagandowa
w roznych okresach historycznych. Jesli chodzi o teksty odwotujace si¢ do dwudziestolecia
migdzywojennego (gtéwnie wojny polsko-bolszewickiej), to wymieni¢ w tym kontekscie warto
niezwykle cenne poznawczo prace Aleksandry L. Leinwand Sztuka w stuzbie utopii (1998) oraz
Czerwonym mitotem w orta biatego (2008). Inne pozycje dotyczace dzialalnosci propagandowe;j
z tego okresu to m.in. wspomniane juz Raporty i informacje Biura Propagandy... (2002) oraz
Polacy i Rosjanie we wzajemnej karykaturze (2008). Takze do wizualnych aspektow propagandy
nawigzuje monografia Marcina Krzanickiego Fotografia i propaganda (2013) opisujaca rolg
fotoreportazu prasowego w mi¢dzywojniu.

Okres Il wojny $swiatowej i dzialalnos¢ propagandowa I1I Rzeszy znalazta swoje odzwiercie-
dlenie w dwoch fundamentalnych pracach Eugeniusza C. Krola Propaganda i indoktrynacja na-
rodowego socjalizmu... (1999) oraz Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu...
(2006). Psychologiczne mechanizmy oddziatywania propagandy wykorzystywane przez rézne
strony wojny w niezwykle interesujacy sposob zaprezentowat polski emigrant, ktory po 1945 r.
osiadl w Wielkiej Brytanii, Stanley Newcourt-Nowodworski (2008).

Wisrod publikacji ukazujacych konstruowanie przekazow w rezimach totalitarnych warto
wskazac¢ te dotyczace instrumentalnego wykorzystania sztuki (malarstwo, film, teatr, rzezba)
w nazistowskiej propagandzie. Na szczeg6Ina uwage zastuguja monografie Piotra Krakowskiego
Sztuka Trzeciej Rzeszy (1994) i Bogustawa Drewniaka Teatr i film Trzeciej Rzeszy (2011). Aspekt
wizualny to takze kino. Wazng praca z tego zakresu jest monografia Kinematograf kontrolowany
(2006) analizujaca rozwdj cenzury, jej wpltyw na kino i ogdlnie na przemyst filmowy w XX w.
w Stanach Zjednoczonych i Polsce Ludowej. Kinematografii pos§wigcone sg takze publikacje
Doroty J. Wedrowskiej (2016) oraz Mieczystawa B.B. Biskupskiego (2011).

Inne opracowania z tego zakresu to m.in. prace Igora Witkowskiego (2001, 2008, 2010), ma-
jace moze mniejszy walor naukowy, za to prezentujace bardzo obszerny material ikonograficzny.
Jezeli popatrzymy na kwestie wizualnosci nieco szerzej, nie pomijajac roli architektury w propa-
gandzie, to odnotowac¢ nalezy rowniez publikacje autorstwa Janusza L. Dobesza, (1999), Marka
Zyromskiego (2015) czy prace zbiorowa zatytutowang Kfopotliwe dziedzictwo? Architektura
Trzeciej Rzeszy w Polsce (2020). Na koniec wskazac jeszcze nalezy bardzo obszerna monografi¢
Tadeusza P. Rutkowskiego, ktora prezentuje obraz Polski i Polakéw w sowieckiej propagandzie,
kulturze 1 historiografii (2020).

Opracowania poswigcone propagandzie dotyczace szeroko pojetego PRL-u mozna skate-
goryzowac nastgpujaco: 1) historia i organizacja aparatu propagandy, 2) socrealizm — sztuka
i architektura w stuzbie propagandy, 3) studia przypadku — instytucje i ludzie zajmujacy si¢
dziatalno$cig propagandowa.

W pierwszej grupie znajduja si¢ publikacje pokazujace proces budowy i zarzadzania apa-
ratem propagandy w okresie Polski Ludowej. Gros tych opracowan ma charakter deskryptyw-
ny, opiera si¢ na analizie materiatlow archiwalnych. Do tej kategorii mozna zaliczy¢ np. prace
monograficzne piora Adriany Dudek (2002), Marcina Czyzniewskiego (2005), Jacka Wojstawa
(2009), Waldemara S¢czyka (2019) czy Jarostawa Kuisza (2020). Poza nimi na uwage zashugu-
ja publikacje Instytutu Pamigci Narodowej, czy to w postaci tomow zbiorowych: Propaganda
w PRL i NRD. Tematy — instytucje — kampanie (2019), Obrazy PRL. O konceptualizacji real-
nego socjalizmu w Polsce (2008), Slepa (czerwona) uliczka. Stoleczne struktury Ministerstwa
Informacji i Propagandy (1944—-1947) (2016), czy tez w ramach serii wydawniczych (Propa-
ganda w PRL, 2004).
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Druga grupe stanowia pozycje poswigcone wizualnej stronie propagandy, czyli wykorzy-
stywaniu tworczosci artystycznej, w tym socrealizmu, oraz architektury w dziatalno$ci propa-
gandowej. W pierwszej kolejnosci zwréci¢ trzeba uwage na dwa monumentalne opracowania
dotyczace socrealizmu: Realizm socjalistyczny w Polsce z perspektywy 50 lat (2001) oraz So-
crealizm w malarstwie polskim (2014). Zwtlaszcza ten drugi tom zawiera ogromne ilosci czgsto
niepublikowanego wczesniej materialu ikonograficznego. Ciekawym przykladem jest tez praca
o charakterze biograficznym dotyczaca Mieczystawa Bermana, jednego z najbardziej znanych
grafikow doby komunizmu (2017). Inne pozycje warte odnotowania to Realizm socjalistyczny...
(2001), Inzyniera dusz... (1999), Jakqg pte¢ ma robotnica. Analiza symboli realizmu socjalistycz-
nego (2018), Tysigc szkot na tysigclecie (2018).

Grupa trzecia — studia przypadku — to czgsto dos§¢ szczegotowa analiza aktywnosci aparatu
propagandowego w roéznych obszarach funkcjonowania panstwa polskiego. Na uwage zastuguja
szczegolnie prace autorstwa Piotra Osgki (2010), Jarostawa Wtorkiewicza (2002) i Mariusza
Mazura (2003). Monografii i opracowan doczekaly si¢ rowniez instytucje, w tym Polska Kroni-
ka Filmowa (2006) i Polska Agencja Prasowa (2007), czy prasa stanu wojennego (2012).

Jezeli chodzi o publikacje dotyczace wspotczesnej propagandy w Polsce, to jest ich zdecydo-
wanie najmniej. Wérod nich ciekawostka jest ksigzeczka autorstwa biskupa Adama Lepy Swiat
propagandy (2006). Jest to nieduza objetosciowo praca opisujaca nie tylko techniki i $rodki pro-
pagandowe, ale rowniez mechanizmy majace chroni¢ czytelnikow przed szkodliwym wptywem
przekazow propagandowych. Na uwagg zastuguja takze publikacje bedace studiami przypadku,
zwlaszcza — ze wzgledu na sytuacje za polska granica wschodnia — te poswigcone rosyjskiej
propagandzie. W tym konteks$cie wymieni¢ mozna prace Kultowa propaganda (2017), Operacja
Ukraina (2020) czy Granica propagandy (2022), opisujace i analizujace przekazy propagan-
dowe tworzone na terenie Federacji Rosyjskiej i Biatorusi, adresowane do wtasnych obywateli
(propaganda wewngtrzna) oraz do odbiorcéw zewngtrznych. Innym typem publikacji mieszcza-
cych si¢ w kategorii studiow przypadku sa analizy przekazéw medialnych, w ktorych uwage
zwraca si¢ na ich domniemany manipulacyjny charakter: Metody manipulacji XXI wieku (2013)
oraz Propaganda. Wspolczesne oblicza (2011). Nie sg to prace o charakterze naukowym, nie-
mniej warte sag odnotowania. Pozycja wpisujaca si¢ w kategori¢ studiow przypadku, ale o nieco
odmiennym charakterze, jest ksigzka dziennikarza Mariusza Kowalewskiego, ktory pokazat nie-
jako ,,od kuchni” funkcjonowanie rzadowej Telewizji Polskiej, zwlaszcza w obszarze tworzenia
przekazow propagandowych i zwigzanej z tym polityki personalnej nadawcy (2019).

W perspektywie przekazéw o charakterze wizualnym warto przywota¢ bardzo bogata w ma-
teriat ilustracyjny publikacj¢ Zofii Smelki-Leszczynskiej dotyczaca polskich plakatow wybor-
czych. Poniewaz maja one charakter agitacyjny i perswazyjny zarazem, dobrze wpisuja si¢
w grupeg prac dotyczacych przekazow propagandowych (2020).

Na zakonczenie wspomnie¢ rowniez nalezy o katalogach zbiorow muzealnych i wystaw,
ktore poswigcone byty (chociaz nie zawsze w catosci) materialom graficznym o charakterze
propagandowym. Naleza do nich m.in. Zwyciestwo pod Warszawg (2005) 1 17 wrzesnia (2006),
oba wydane przez Osrodek Karta, Polska i sowiecka propaganda w wojnie polsko-bolszewickiej
1919-1921 (2010), Rok 1920. Plakaty ze zbiorow Centralnej Biblioteki Wojskowej im. Mar-
szatka Jozefa Pitsudskiego (2011), Katalog zbiorow sztuki wspotczesnej Muzeum Zamoyskich
w Kozlowce, t. 1 Malarstwo, Rysunek, Grafika (2016).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze publikacje poswigcone propagandzie i ukazujace si¢
na polskim rynku po 1989 r. miaty dwojaki charakter. Cz¢$¢ dotyczyta kwestii teoretycznych,
ich autorzy w duzej mierze opierali si¢ jednak na zachodniej literaturze przedmiotu. Nie byto
natomiast stworzonej od podstaw, calosciowej i osadzonej w polskich realiach pracy dotycza-
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cej teorii propagandy. Inna cz¢$¢ stanowily studia przypadku, bedace rodzajem refleksji nad
konkretnymi obszarami dziatalno$ci propagandowej zwigzanej z malarstwem, rzezba czy ar-
chitektura.

3. Nowe zjawiska i watki badawcze
Przeglad publikacji dotyczacych zjawiska propagandy w ogoéle i propagandy wizualnej w szcze-
gblnosci pozwala stwierdzié, ze opracowania naukowe dotyczace tej tematyki nie sg w stanie
nadazy¢ za szybko zmieniajgcg si¢ rzeczywisto$cia, zwlaszcza w tej jej czgsdci, ktora wiaze
si¢ z nowymi technologiami. Postugujemy si¢ nie do konca aktualnym aparatem pojeciowym,
a cz¢$¢ nowych zjawisk umyka nam catkowicie.

Jesli chodzi o nowe zjawiska zwigzane z propaganda, ktore w ostatnich latach pojawiajg si¢
w polskiej literaturze przedmiotu, to wskaza¢ mozna mi¢dzy innymi propagande partycypacyjng
czy propagande komputacyjna, w tym wykorzystanie deep fake 'ow. Opracowania na te tematy
sg rozproszone i nie ma ich w najczgsciej cytowanych wydawnictwach ksigzkowych dotycza-
cych propagandy. Pierwszy z nich, wedlug stanu na styczen 2023 r., w ogdle nie doczekat si¢
w polskiej literaturze jakiegokolwiek opisania. Jest to jednak temat bardzo istotny, poniewaz
wskazuje na zmieniajacy si¢ paradygmat rozprzestrzeniania si¢ przekazow propagandowych.
Zwracaja na to uwage m.in. Alicia Wanles i Michael Berk (2021, p. 112), podkreslajac, ze kla-
syczne rozumienie propagandy powinno zostaé¢ dostosowane do nowej ery cyfrowej, w ktorej
zyjemy. Tradycyjny podziat 161 migdzy ,,propagandzist¢” a ,,audytorium”, do ktorego kierowany
jest przekaz, ulegt zatarciu, poniewaz audytoria same réwniez uczestniczg w dystrybucji tresci
o charakterze propagandowym; co wazniejsze, tresci przez nie upowszechniane moga byé —
dzigki sieci osobistych powigzan — bardziej wiarygodne dla innych odbiorcow. Biorac to pod
uwage, dwoje wspomnianych autoréw zaproponowato zmodyfikowang wersje definicji propa-
gandy przedstawionej wczesniej przez cytowanych juz Jowett i O’Donnell (2006), ktora brzmi
nastepujaco:

,Propaganda uczestniczaca to celowa i systematyczna proba ksztatltowania percepcji, manipulowa-
nia sferg poznawcza i kierowania zachowaniami docelowej grupy odbiorcow, przy jednoczesnym
dazeniu do aktywnego zaangazowania jej cztonkéw w rozpowszechnianie komunikatéw perswa-
zyjnych, tak aby osiagna¢ reakcje, ktora sprzyja intencjom propagandysty” (Wanles & Berk, 2021,
p. 113).

Jesli chodzi o propagande komputacyjna, to publikacje na ten temat zaczgly si¢ ukazywac
w 2019 r. i ograniczaja si¢ do kilku pozycji. Na uwage zashuguja w szczegdlnosci artykuty Ma-
teusza Bartoszewicza (2019) i Agnieszki Demczuk (2022) oraz rozdziaty w ksigzkach autor-
stwa Grzegorza Ptaszka (2019) i Jerzego Jastrzebskiego (2020). Zarowno M. Bartoszewicz, jak
i G. Ptaszek przywotuja w swoich tekstach definicj¢ S. Woolleya i P. Howarda (2016), wedle
ktorych propaganda komputacyjna to:

»twor konstrukcyjny, sktadajacy si¢ z infrastruktury platform spoteczno$ciowych, inteligentnych
agentow elektronicznych (m.in. botéw) i wielkich zbioréw danych, ktorych skoordynowane wyko-
rzystanie stuzy manipulacji opinig publiczng” (Bartoszewicz, 2019, s. 95; Ptaszek, 2019, s. 224).

W kontekscie nowych mozliwosci badan przekazow propagandowych nalezy wskaza¢ na
wykorzystanie metod biometrycznych, na co uwage zwrocita wspotredaktorka tego tomu Alicja
Waszkiewicz-Raviv (2019). Projekt badawczy z uzyciem narze¢dzi biometrycznych zrealizowat
réwniez autor tekstu (Szurminski & Kisilowska, 2019). Kwestia najblizszej przysztosci jest wy-
korzystanie wielkich zbiorow danych (big data) jako materialu zrodtowego i powigzanej z nim
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metodologii analizy w polskich badaniach nad propaganda. Znanym przyktadem prowadzenia
dziatan w oparciu o takie zasoby jest Cambridge Analityca; inne przyktady zagranicznych pro-
jektow badawczych oméwili np. Gillian Bolsover i Philip Howard (2017).

Podsumowanie: propaganda a nauki o komunikacji spolecznej i mediach
Szeroki przekrdj przywotanej literatury pozwala stwierdzi¢, ze badania nad propaganda majg
charakter interdyscyplinarny i prowadzone sg przez przedstawicieli kilku dyscyplin naukowych.
Najszerzej reprezentowane sg medioznawstwo, politologia i historia. Biorgc pod uwagg zarowno
afiliacje autorow, jak i miejsca publikacji (tytuly czasopism, ich przypisanie do poszczegodl-
nych nauk), trzeba stwierdzi¢, ze badania nad propaganda stanowia jedno z p6l badawczych
nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Zaangazowanie przedstawicieli politologii lub historii
w tym obszarze stanowi niewatpliwie dodatkowa korzy$¢ w rozwoju wiedzy o dawnych i aktu-
alnych mechanizmach dziatan propagandowych.

Intensywne wykorzystanie no$nikow wizualnych, nie tylko w propagandzie, ale szerzej
w komunikacji politycznej, jasno wskazuje, ze badania im po§wigcone bedg zyskiwaé na zna-
czeniu. Problemem z perspektywy badaczy jest efemerycznosé niektorych nosnikdéw (np. me-
méw), a jednoczes$nie rosngca w tempie geometrycznym liczba powtarzajacych si¢ w réznych
wariantach przekazow wizualnych. Wymusza to na badaczach zajmujacych si¢ tym obszarem
komunikacji nieustajacg uwaznos$¢ i obserwacje dynamiki jej rozwoju. Nie ulega watpliwosci, ze
po okresie ideologicznego zaangazowania cz¢éci badaczy w czasach PRL wspdtczesne badania
nad przekazami wizualnymi w propagandzie stanowig wazng czg¢$¢ dyscypliny nauk o komuni-
kacji spotecznej i mediach.
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ABSTRACT

The purpose of this article is to characterize the evolution of research on the phenomenon of
propaganda, with particular emphasis on the achievements of Polish science in the period from
1918 to the present. Research method: A review of selected literature on the subject. Results
and conclusions: Referring to specific historical stages (the interwar period and World War
11, the years 1945-1989 and the period after 1989) and the political conditions associated with
them, the main themes and subject of research relevant to these periods were characterized.
Research on: mechanisms of propaganda, use of visual tools and forms, specific institutions or
projects (case studies) was identified. Cognitive value: Possible directions for further research
in this area were indicated. It was also confirmed that the study of propaganda falls within the
mainstream of social communication and media sciences, drawing also on the achievements of
political science and history.
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Propaganda, including visual propaganda, can be analyzed in two ways. We can try to describe
it in a comprehensive way, from a historical perspective, starting from antiquity up to mod-
ern times. We can also focus our research interests on one selected historical period, placing pro-
paganda messages in a broader context of social, political and historical events. Each approach
has its advantages and disadvantages as well as its limitations. For the purpose of the analysis
presented in this article, visual propaganda has been defined as one in which the dominant form
of communication is visual stimuli. It is not the author’s intention to present a cross-sectional
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historical background of visual propaganda. There is no comprehensive study of this type that
would be devoted solely to visual propaganda over the centuries in the literature. The introduc-
tory part presents several examples of the use of visual messages in propaganda. However, the
main aim of the article is to try to answer such questions as since when propaganda in Poland
has been an object of scientific reflection, what was the contribution of Polish researchers to this
process, and to what extent Polish media experts were involved in the study of propaganda in
Poland, including its visual type. The text also highlights some new phenomena related to pro-
paganda as well as new trends in research, especially on the visual side of propaganda messages.
The article was prepared using a critical analysis of literature and source materials. As indicated
in the title, it concerns the topic of propaganda, especially one using visual communication tech-
niques, undertaken by Polish researchers. Foreign publications are cited selectively, as a context
for the presented issues. The results are presented in chronological order.

1. Introduction: History, propaganda and visual propaganda

As noted by Lestaw Wojtasik (1987) in the introduction to his book Propaganda wizualna: “His-
torical records show that already in ancient Greece we can observe forms of organized visual
influence on selected social groups in order to shape social awareness” (pp. 5—6). For a long
time, however, conducting propaganda activities consisted in collecting and then using current
practical experiences and was devoid of scientific reflection. This situation resulted from the fact
that for many centuries propagandists had a rather limited arsenal of media that could be used to
present propaganda content. Architectural structure, painting and sculpture could be used in this
context, but they had their limitations, re-
lated mainly to the perception of content by
recipients. They required knowledge about
the world and sufficient interpretative skills
to allow for reading and decoding of the mes-
sage in the way intended by the sender. These
media also lacked a certain kind of bluntness,
which would allow, as a Dutch psychologist
Joost Abraham Maurits Meerloo (2015) put
it, “to rape the minds” of the recipients.

Significant changes in the scope of visual
propaganda took place at the end of the 18th
century and in the 19th century. What blazed
the path for a wider use of visual propagan-
da messages was propaganda in the times of
Reformation and Counter-Reformation. Its
example is this graphic presenting a carica-
ture of a fat monk using the devil as bag-
pipes (Fig. 1).

The interpretation of this painting is
not clear, some authors read it the other
way round, seeing in it the devil playing
the “monk bagpipes.” Some sources claim
Fig. 1. Erhard Schon, The Devil with Bagpipes,  that the “monk bag” does not depict Matin
1535. Luther, as stated by the publications cited
Source: British Museum (n.d.). below, but a representative of the contempo-
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rary monasticism, who is condemned as inspired by the devil. However, the description on the
British Museum website clearly suggests it: ,,A devil playing the bagpipe on a man’s head. From
the resemblance the head bears to Luther I am inclined to think this an allegorical allusion of
Satan instigating M Luther while he plays on his nose.” (British Museum, n.d.). It is difficult to
agree with this interpretation because the text attached to the graphic talked about a situation in
which the clergy can no longer tell fairy tales to their followers due to the Lutheran Reformation.
However, no matter who is presented in the graphic, it is one of the early examples of an effec-
tive use of image in propaganda, even in a situation when the recipient does not understand the
accompanying text, as noted by Garth S. Jowett and Victoria O’Donnell: ,,The meaning here is
obvious: The clergy speaks the language of the devil. This is a particularly effective and direct
form of visual propaganda, even for those who would not read the accompanying text” (Jowett
& O’Donnell, 2006, p. 70).

In turn, the American Revolution (1775-1783) and the Napoleonic Wars (1803—1815) are ex-
amples of conflicts in which leaflets containing both text and image were used on a massive scale
(Jowett & O’Donnell, 2006, pp. 74-92). One example is a graphic titled Join, or Die designed by
caricaturist Benjamin Franklin in 1754 (Fig. 2). It was used repeatedly, most extensively during
the American Revolution (Cavna, 2015).

When it comes to technical solutions related to the distribution of propaganda materials, a
novelty in the field was dropping propaganda leaflets from balloons in 1870 during the Franco-
Prussian War (1870—1871). Thanks to this, propaganda materials could be found behind enemy
defense lines and weaken the enemy’s morale both in the rear of the battlefield and in the battle-
field itself (Manning, 2004, pp. 159-163; Thomson, 2001, p. 60). Previously, from 1907 on, kites
were used to drop leaflets:

. War propaganda leaflets were first dropped from the air in May 1807, when Admiral Thomas
Cochrane conducted ‘leaflet raid” on the coast of France. The leaflets, ‘printed proclamations
addressed to French people’, were tied in bundles and carried on the strings of kites flown from a
ship in the Chanel. Slow-burning fuses released the leaflets by stages and the wind carried them
over enemy territory” (Rickards, 1919, p. 10).

@
0

B .

JOIN, oo DIE

Fig. 2. Benjamin Franklin, Join, or Die, 1754.

Source: Cavna, 2015.
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From World War I, airplanes began to be used to drop leaflets, although there were some
exceptions to this rule. During the war, between 1915 and 1917, in response to German leaflet
operations, the British also sent their airplanes over enemy territory. The flights were abandoned
after four British airmen were captured and two of them were sentenced to 10 years in prison.
After this, only balloons were used to drop leaflets until the end of the war (Taylor, 2003, p. 187).
However, this does not change the fact that to this day airplanes are one of the most effective way
of disseminating propaganda materials (Clark & Christie, 2005; Friedman, n.d.; Tracy, n.d.).

It is not very far from the long reach of communication senders to mass distribution, but it
took about a hundred years and revolutions in the area of printing (steam engine, typesetting
machine), communication (Morse telegraph, Bell telephone) and content dissemination (news
agencies like Associated Press, Havas, Deutsche Presse Agentur, Reuters) before we could talk
about reaching mass audience with various content, mainly through the press (Briggs & Burke,
2010, pp. 147-151, 182-202, 247-265; Chapman, 2005, pp. 104-118).

In the interwar period, also radio began to be used to spread propaganda content (Newcourt-
Nowodworski, 2008, pp. 33-37). The mass use of the press and radio as well as leaflets and post-
ers during World War I prompted researchers to take a closer look at the processes of propaganda
communication, their effectiveness and the techniques used. This is the time when we can talk
about the institutionalization of propaganda, a term that appears in the already mentioned work
Propaganda and Persuasion (Jowett & O’Donnell, 2006).

The most frequently cited works from this period belong to American authors such as Har-
old D. Lasswell (1927), Edward Bernays (1928), William Wishart Biddle (1931) and Alfred
McClung Lee (Lee & Lee, 1938). These works cannot be left out from any literature review due
to their timeless nature, but they are not the subject of the analysis presented in this article, which
concerns the research of Polish scientists.

2. Polish research on propaganda

Polish research on propaganda will be presented in three parts: studies concerning the interwar
period and World War 11, the period of Polish People’s Republic (communist Poland), and the
period from the change of the political system to the present.

2.1. Years 1918-1945

In the interwar period, Polish contribution to research on propaganda was initially more
practical than scholarly in nature, as evidenced by the activity of two institutions established
in 1820: the Office of Internal Propaganda and the Office of Foreign Propaganda. The moment
of their establishment clearly indicates that they were created in order to mobilize Poles during
the Polish-Bolshevik War of 1920 and to seek support abroad for the newly emerging state.
While a selection of documents illustrating the activities of the latter institution has already been
published (Jabtonowski, Janowski, & Kosseski, 2002), the documents presenting the activity of
the former, located in the Archive of New Records, are still waiting to be processed.

When it comes to scientific publications from this period, we should mention a widely cited
book by Tadeusz Teslar (1938) about the Polish-Bolshevik War, as well as several works of
a more general, theoretical nature, including studies by Wtadystaw Balinski (1930), Tadeusz
Unkiewicz (1937) and Jerzy Zycki (1936, 1937), which refer to the propaganda techniques of
the time and their practical applications. A curiosity supplementing the above list of publications
is a little book by Aleksander T. Lutostawski O propagandzie (1942), which was published in
London. The sources cited here do not deal with the topic of visuality in propaganda; they are
devoted to the discussion techniques based on linguistic persuasion.
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2.2. Years 1945-1989

After World War I, Polish research on propaganda gained an ideological dimension. On the
one hand, the publications of this period referred to the scientific achievements (definitions, clas-
sifications and typologies) of the previously mentioned American researchers from the interwar
period, but on the other hand, they were part of the dichotomous division of the world in which
the West practiced propaganda and disinformation while the so-called “people’s democracy
countries” were mainly concerned with fighting for peace, naturally using peaceful methods.

Probably one of the first publications on propaganda was a book by Jozef Sosnowski Teo-
ria propagandy w zarysie (1948). In the following two decades, a large part of the theoretical
and practical works in the literature of the subject were translations of publications by authors
of Soviet origin, e.g. the series of books by Ivan Smirnov (1950, 1951). An example of a Pol-
ish work on the theoretical aspects of propaganda, published roughly two decades after the
end of WWII, is a book by Fryderyk Malczewski Z teorii i praktyki propagandy: wybrane
zagadnienia (1967).

Apart from them, there were also books by Polish authors focusing on training and practical
aspects of propaganda, e.g. a book by Jozef Gliniarz (1956). Another group were publications by
the Ministry of National Defense intended to unmask Western imperialism. They perpetuated the
ideological division of the world and the Manichean vision of reality, which was an important
construct of propaganda messages. Numerous publications fulfilling this role include collective
works such as: O ideologii wojennej imperializmu amerykanskiego (1952), Agitator pracuje
(1950), Dywersja ideologiczno-polityczna imperializmu (1967), Z teorii i praktyki propagandy
(1967), Mechanizmy propagandy syjonistycznej (1968), Amerykanska propaganda socjologiczna
(1969). The next group consisted of collections of documents, guidelines and training speeches
on propaganda and agitation activities prepared by various instances of the Polish United Work-
ers’ Party. Examples of such publications include: O agitacji: (uchwaly, instrukcje, materialy)
(1953) and Zadania Komitetu Powiatowego w dziedzinie propagandy i agitacji: stenogram wy-
ktadu wygloszonego na kursie w lipcu 1950 roku (1950).

A publication that merits a slightly longer discussion is Kulisy czarnej propagandy (1966). It
is one of the few examples of a book on propaganda by an author from behind the Iron Curtain
translated in that period. In this case, it is a translation of selected fragments of a book authored
by Denis Sefton Delmer, expert and creator of the British black propaganda apparatus, which
was behind most of the psychological warfare activities carried out in the years 1940—1945
from the territory of Great Britain. In fact, it is a biographical book, but as noted by the Polish
publisher in the editorial comment, D.S. Delmer is considered one of the best specialists in black
propaganda (1966, p. 3).

As regards publications from the analyzed period that refer to the visuality of propaganda
messages, two works deserve special attention. The first in chronological order is Satyra w kon-
spiracji (Fig. 3), published by the Ministry of National Defense in 1958 (2nd extended edition).
In over 350 A4 pages, the publication presents materials created in the years 1939-1945 and used
as weapons of Polish society in its fight against the German occupier, such as satirical periodicals,
leaflets, drawings and inscriptions on walls, lampposts and fences, as well as facsimiles of
newspapers published by the Polish Underground State but disguised as Nazi newspapers for
Poles.

The second publication is Szara ksigga. Polityka ekspansji i neohitleryzmu w Niemczech za-
chodnich (1968), a book documenting the rebirth of national-socialist and nationalist tendencies
in the Federal Republic of Germany (Fig. 4). The book is an interesting example of the analysis
of visual materials that can be classified as propaganda, while being of a propaganda nature itself.

Studia Medioznawcze 2023, Vol. 24, No. 3 (94), pp. 258-275 https://mediastudies.eu



Lukasz Szurminski * Propaganda in Polish media studies: Visual aspect

Figs. 3 and 4. Covers of publications on visual propaganda.

Source: author’s own collection.

The selection of its content was not guided by scientists but by the Supreme Council of the
People’s Unity Front of the Derman Democratic Republic.

The publications from this period which do not refer to visuality as such but deal with art in
general are complemented by the brochure Sztuka i polityka (1959), addressed to political officers
of the Polish People’s Army. Some of the chapters have highly metaphorical titles e.g. Why
Abstractionism?, Atmosphere on Mount Parnassus or The Bitterness of Disappointment, which
must have been a considerable intellectual challenge for the intended readers of the brochure.

The 1970s and 1980s constitute another stage in the development of propaganda research.
Many books on the theoretical aspects of propaganda were then published and several Polish
specialists, whose books remain cited to this day (especially if ideological threads are omitted),
appeared on the scene.

Publications from this period are best discussed starting with multi-authored studies, the
entire series of which was published, for example, by Ksigzka i Wiedza. These include: Prob-
lemy efektywnosci propagandy partyjnej (1974), Informacja — propaganda — opinia publiczna
(1974), and Problemy psychologii spotecznej a propaganda (1975), all authored by Soviet re-
searchers, as well as Teoria i praktyka propagandy (1985), containing texts by Polish research-
ers. In addition to publications commonly available in bookstores, there were many training
volumes, intended for the internal use by the issuing institutions, e.g. Psychologiczno-spoteczne
podstawy propagandy (1979) or a well-known and often cited even later publication by Walery
Pisarek Jezyk stuzy propagandzie (1976), as well as a periodical publication issued by the In-
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stitute for the Study of Contemporary Problems of Capitalism Z teorii i praktyki propagandy.
Studia i materialy (1976).
The Polish propaganda researchers from this period include such scholars as:
— Stanistaw Ku$mierski — theory of propaganda, public opinion (1980, 1987; Kusmierski
& Frydrychowicz, 1980),

— Jozef Mazurek — theory of propaganda, social information (1974, 1979),

— Stanistaw Kwiatkowski — words and emotions in propaganda (1974),

— Lestaw Wojtasik — psychology of propaganda (1973, 1975a, 1986),

— Michat Szulczewski — political propaganda (1971, 1972, 1975).

As regards the issue of visuality in propaganda, special attention should be paid to the publi-
cations of Lestaw Wojtasik, who, in addition to works on the psychology of propaganda, wrote at
least three books on the visual aspect of propaganda (1975b, 1977, 1987), in which he analyzed
such issues as the concept of visual propaganda, the role and importance of color in propaganda
messages, forms of visual propaganda and the exposure of propaganda content. Another very
interesting publication from this period is the book published for the 30th anniversary of the
Polish People’s Republic titled Propaganda wizualna (1974), which is a compendium of practi-
cal knowledge about visual propaganda, encouraging its readers to use the proposed patterns for
colorful boards and installation designs (Figs. 5-8). Interestingly, the publication includes no
mention of its author(s) and publisher.

A separate category of studies from this period are those that dealt with propaganda activities
in the context of specific historical events or referred to specific authors. Since the number one
enemy of the “people’s democracy” camp at the time was the United States, this was reflected in
the publications by, for instance, Andrzej Lawrowski (1975), Czestaw Goliszewski (1979) and
Bogdan Lewandowski (1981). An interesting publication in this context is Panorama dywersji
(1985), published by Interpress and containing discussions about the radio programs broadcast
by the Voice of America. However, there is no information about the author of the Introduction
or the selection of analyzed programs.

There was only one translation of an American publication in the period discussed: Sternicy
swiadomosci by Schiller (1976), chosen because it was extremely critical of the American media
market and therefore fit into the narrative of socialist states. Translations of the Soviet authors
were much more numerous, e.g. Georgy Arbatov (1972), Boris Bessonow (1976) and Rudolf
Borecki (1987). Of course, ideological issues were of great importance in these studies, yet Ar-
batov and especially Borecki made their own contribution to research on propaganda, including
its visual aspect.

Concluding the topic of studies on propaganda, including its visual side in this period, it is
necessary to mention an interesting publication authored by Krzysztof Pol (1980). It contains
a unique selection of reproductions of Polish propaganda posters from the collections of the Mu-
seum of the History of the Polish Revolutionary Movement and the Polish Army Museum in
Warsaw. In addition to the reproductions of posters, the author describes the activity of the Propa-
ganda Posters Studio of the Propaganda Department of the Main Political and Education Board of
the Polish Army, presents profiles of poster creators and discusses technical issues related to their
reproduction and distribution. Somewhat similar is a publication devoted to war photography
authored by Henryk Lato$ (1985). Although the topic of the propaganda use of photography is not
primary aim of the study, it is still mentioned in the book, whose additional advantage is a very
broad chronological range of the analyzed photographs, covering the years 1839-1980.

To summarize the 50 years of research on propaganda in Poland during the communist period,
it can be stated that the publications appearing on the market represented two basic types. Some of
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Figs. 5, 6, 7, 8. Proposals for colorful boards and installation designs.
Source: 30-lecie PRL. Propaganda wizualna (1974), pp. 16, 35, 36, 41.

the studies dealt with theoretical issues, compared the propaganda activities of the ‘imperialistic
West’ and the ‘democratic East” and analyzed the organizational activity of the propaganda
apparatus. The remaining publications were a kind of reflection on specific areas of propaganda
activity related to painting, sculpture or architecture.

2.3. Years 1990-2022

Before we move on to a broader discussion of the studies on propaganda by Polish researchers
published in Poland after 1989, there is one reservation that needs to be made. The presented
publications have been selected from many more available because the article is not intended
as a systematic review of the literature, but merely to present the most important trends and
topics of research on propaganda and its visual side. Therefore, there is no room here for some
important publications on the language of propaganda, including contemporary one, which fall
outside the scope defined above (e.g. Borkowski, 2003; Bralczyk, 2001, 2007; Gtowinski, 1991,
1999, 2016; Kaminska-Szmaj, 1994, 2001; Ktosinska & Rusinek 2019). Similarly, only selected
books published by the Institute of National Remembrance will be mentioned whereas works
on disinformation and the fake news phenomenon, whose specificity goes beyond the scope
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of this article, will be entirely omitted. The most important scientific articles on propaganda,
including its visual aspects, will also be discussed only symbolically, because so many of them
have been written in the last 30 years that mentioning them all in this text would destroy its
intended structure. Translations of publications written in other languages will also be omitted
because while translations into Polish during the communist period showed a certain ideological
dependence in research on propaganda, after 1989 translations of foreign and especially English-
language literature should simply be considered a norm.

A kind of bridge between publications from the times of the communist system and the new
reality of the Third Polish Republic is provided by a book by Jerzy Sztumski Propaganda — jej
problemy i metody. As suggested by the mention of problems and methods in the subtitle, it is
a coursebook for students of political sciences and journalism, which discusses various issues
related to the concept of propaganda, its ways of influencing, the effectiveness of propaganda
activities and even visual propaganda, to which a subchapter is devoted. The graphic form of
the study is interesting because apart from the professionally composed table of content, the
entire volume is written on a typewriter, i.e. in the form typical of communist era instruction and
training materials, despite being published in 1990.

Moving on to scientific publications on propaganda, we should point out complete studies,
comprehensively discussing the theoretical aspects of propaganda. Those particularly noteworthy
are: Teoria i praktyka propagandy by three distinguished researchers from the University of
Wroclaw (Dobek-Ostrowska, Fras, & Ociepka, 1999), Propaganda wspotczesna (2005) by
Henryk Kula and the work by Michat Gajlewicz Techniki perswazyjne. Podstawy (2009). The
last of these publications is especially relevant because the author collected a huge amount of
graphic materials (photos of advertisements, billboards and charts) and used them to demonstrate
the persuasive power of visual materials. Also collective works occupy an importance place in
the literature. Among many such publications those noteworthy are: Propaganda w systemach
demokratycznych i niedemokratycznych (2015), Przekonal, pozyskal, sklonic¢. Re-wizje
(2020), Oblicza propagandy (2002) and an extremely useful book from the point of view of
the methodology of examing visual materials Komunikacja wizualna (2012), edited by recently
deceased Piotr Francuz.

Visuality in propaganda messages was and still is analyzed by Urszula Jarecka, who is the
author of two very good publications devoted to images of war in the media: Propaganda stusznej
wojny (2008) and Nikczemny wojownik na stusznej wojnie (2008). Research on the visual side of
propaganda is also conducted by the Institute of Sociology of the University of £6dz, resulting
in two collective works: Socjologia wizualna w praktyce (2011) and Wojna, obraz, propaganda
(2014), as well as a series of articles on grounded theory and its application in the study of visual
materials (Konecki, 2005, 2008, 2010, 2012).

Many publications that appeared during the period in question analyzed propaganda activi-
ties in various historical periods. As regards works referring to the interwar period (mainly the
Polish-Bolshevik war), it is worth mentioning two extremely cognitively valuable works by
Aleksandra L. Leinwand: Sztuka w stuzbie utopii (1998) and Czerwonym miotem w orta biatego
(2008). Other publications regarding propaganda activities from this period include Raporty
i informacje Biura Propagandy... (2002) and Polacy i Rosjanie we wzajemnej karykaturze
(2008). Another book referring to visual aspects of propaganda is a monograph by Marcin
Krzanicki Fotografia i propaganda (2013), which describes the role of press photojournalism
in the interwar period.

The period of World War II and propaganda activities of the Third Reich was reflected in two
fundamental works by Eugeniusz C. Krol: Propaganda i indoktrynacja narodowego socjalizmu
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w Niemczech 1919-1945 (1999) and Polska i Polacy w propagandzie narodowego socjalizmu
w Niemczech 1919—1945 (2006). The psychological mechanisms of the influence of propaganda
used by various sides of the war were presented in an extremely interesting way by a Polish
emigrant who settled in Great Britain after 1945, Stanley Newcourt-Nowodworski (2008).

Publications showing the construction of messages in totalitarian regimes are represented by
studies on the instrumental use of art (painting, film, theater and sculpture) in Nazi propaganda.
Particularly noteworthy are the monographs by Piotr Krakowski Sztuka Trzeciej Rzeszy (1994)
and Bogustaw Drewniak Teatr i film Trzeciej Rzeszy (2011). The visual aspect refers also to the
cinema. An important publication in this area is a monograph Kinematograf kontrolowany (2006),
which analyzes the development of censorship, its impact on the cinema and generally the film
industry in the United States and the Polish People’s Republic. Cinematography is also the topic
of publications by Dorota J. Wedrowska (2016) and Mieczystaw B.B. Biskupski (2011).

Other studies in this field include works by Igor Witkowski (2001, 2008, 2010), which have
lower scientific value but present extensive iconographic material. If we look at the issues of
visuality a little more broadly, without omitting the role of architecture in propaganda, we should
also note the publications authored by Janusz L. Dobesz, (1999) and Marek Zyromski (2015) as
well as the collective work titled Ktopotliwe dziedzictwo? Architektura Trzeciej Rzeszy w Polsce
(2020). Finally, we should mention a very extensive monograph by Tadeusz P. Rutkowski
(2020), which presents the image of Poland and Poles in the Soviet propaganda, culture and
historiography.

Publications devoted to propaganda of the broadly defined Polish People’s Republic can be
categorized as follows: 1) history and organization of the propaganda apparatus, 2) socialist
realism — art and architecture in the service of propaganda, and 3) case studies — institutions and
people engaged in propaganda activities.

The first group comprises works presenting the process of building and managing the
propaganda apparatus in the communist period. Most of the studies are descriptive in nature,
based on the analysis of archival materials. This category includes, for example, monographic
works by Adrian Dudek (2002), Marcin Czyzniewski (2005), Jacek Wojstaw (2009), Waldemar
Seczyk (2019) and Jarostaw Kuisz (2020). Apart from them, publications of the Institute of
National Remembrance deserve attention, both collective volumes: Propaganda w PRL i NRD.
Tematy — instytucje — kampanie (2019), Obrazy PRL. O konceptualizacji realnego socjalizmu
w Polsce (2008), Slepa (czerwona) uliczka. Stoleczne struktury Ministerstwa Informacji
i Propagandy (1944—1947) (2016) and publishing series (Propaganda w PRL, 2004).

The second group consists of publications devoted to the visual side of propaganda, i.e. the
use of artistic works including socialist realism and architecture in propaganda activity. Here
the most noteworthy are two monumental studies on socialist realism: Realizm socjalistyczny
w Polsce z perspektywy 50 lat (2001) and Socrealizm w malarstwie polskim (2014). Especially
the latter publication contains a lot of previously unpublished iconographic materials. Another
interesting example is a biographic work on Mieczystaw Berman, one of the most famous
graphic artists of the communist era (2017). Other publications worth noting include: Realizm
socjalistyczny... (2001), InZyniera dusz... (1999), Jakqg ple¢ ma robotnica. Analiza symboli
realizmu socjalistycznego (2018), and Tysigc szkot na tysigclecie (2018).

The third group — case studies — offers a quite detailed analysis of the activity of the pro-
paganda apparatus in various areas of state functioning. Particularly noteworthy are studies by
Piotr Osg¢ka (2010), Jarostaw Wtorkiewicz (2002) and Mariusz Mazur (2003). Monographs and
studies were also written about institutions, including the Polish Film Chronicle (2006), the
Polish Press Agency (2007) and the martial law press (2012).
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As regards publications on contemporary propaganda in Poland, there are definitely fewer
of them. An interesting work of this period is a book by bishop Adam Lepa Swiat propagandy
(2006). 1t is a small volume describing not only the techniques and means of propaganda, but
also mechanisms intended to protect readers against the harmful effects of propaganda messages.
Other noteworthy publications in this groups are case studies, especially in view of the situation
beyond Poland’s eastern border — those devoted to Russian propaganda. The works that should
be mentioned in this context include: Kultowa propaganda (2017), Operacja Ukraina (2020)
and Granica propagandy (2022), describing and analyzing propaganda messages created in the
Russian Federation and Belarus and addressed both to their own citizens (internal propaganda)
and external recipients. Another type of publications that falls into the category of case studies
are analyses of media messages in which attention is drawn to their alleged manipulative nature.
These are not scientific studies but they are worth noting nevertheless, for instance, Metody ma-
nipulacji XXI wieku (2013) and Propaganda. Wspolczesne oblicza (2011). A slightly different
publication that still belongs to this category is a book by journalist Mariusz Kowalewski (2019),
who showed, as if were “from the inside” the functioning of the state-owned Polish Television,
especially in the area of creating propaganda messages and the related personnel policy of the
broadcaster.

From the perspective of studies devoted to visual messages, it is worth mentioning a
publication by Zofia Smelka-Leszczynska (2020) on Polish election posters, which is rich in
illustrative material. Since election posters are both agitational and persuasive in nature, their
analysis belongs with other publications on propaganda messages.

Finally, we should mention the catalogs of museum collections and exhibitions collection
that were devoted, at least partly to graphic materials of a propaganda nature. These include:
Zwyciestwo pod Warszawg (2005) and 17 wrzesnia (2006), both published by the Karta Center,
as well as Polska i sowiecka propaganda w wojnie polsko-bolszewickiej 1919—1921 (2010), Rok
1920. Plakaty ze zbiorow Centralnej Biblioteki Wojskowej im. Marszatka Jozefa Pilsudskiego
(2011), and Katalog zbiorow sztuki wspotczesnej Muzeum Zamoyskich w Koziowce, vol. 1
Malarstwo, Rysunek, Grafika (2016).

Summarizing the research on propaganda in Poland after 1989, it can be said that the
publications appearing on the market were of dual nature. Some studies dealt with theoretical
issues, however their authors relied largely on the Western literature of the subject and did not
offer a comprehensive position on the theory of propaganda that would be created from scratch
and set in Polish realities. More numerous were case studies (the third group of publications),
representing a kind of reflection on specific areas of propaganda activity related to painting,
sculpture and architecture.

3. New phenomena and research trends
A review of publications on the phenomenon of propaganda in general and visual propaganda
in particular allows us to conclude that scientific studies on this topic are unable to keep up with
the rapidly changing reality, especially in the part related to new technologies. Our conceptual
apparatus is not really up-to-date and as a result, some new phenomena completely escape us.
When it comes to new phenomena related to propaganda which have appeared in the Pol-
ish literature of the subject in recent years, we should mention participatory propaganda and
computational propaganda, including the use of deep fakes. Studies on these phenomena are
scattered and generally not included among the most cited books on propaganda. As of January
2023, the first of these, participatory propaganda, has not been described in the Polish literature
at all. It is, however, not a very important phenomenon because it refers to the changing para-
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digm of the spread of propaganda message. This has been noted, for instance, by Alicia Wanles
and Michael Berk (2021, p. 112), who argue that the classic understanding of propaganda should
be adapted to the new digital rea in which we live. The traditional division of roles between the
propagandist and the audience to whom the message is addressed has become blurred because
audiences themselves participate in the distribution of propaganda content, and what is even
more important, the content they spread may be even more credible to other recipients due to
their personal connections. Taking this into account, the two authors mentioned above proposed
a modified version of the definition of propaganda originally presented by the previously Jowett
and O’Donnell (2006), which reads as follows:

“Participatory propaganda is the deliberate and systematic attempt to shape perceptions, manipulate
cognitions, and direct behavior of a target audience while seeking to co-opt its members to actively
engage in the spread of persuasive communications, to achieve a response that furthers the desired
intent of the propagandist” (Wanles & Berk, 2021, p. 113).

As regards computational propaganda, publications on this topics are limited to a few items
and began to appear in 2019. Particularly noteworthy are articles by Mateusz Bartoszewicz
(2019) and Agnieszka Demczuk (2022) as well as book chapters by Grzegorz Ptaszek (2019)
and Jerzy Jastrzebski (2020). Both Bartoszewicz (p. 95) and Ptaszek (p. 224) quote in their texts
a definition by Samuel Woolley and Philip Howard, according to which computational propa-
ganda is: “the assemblage of social media platforms, autonomous agents and big data tasked with
the manipulation of public opinion” (Woolley & Howard, 2016, p. 4486).

In the context of new possibilities for researching propaganda, the use of biometric methods mer-
its attention, as pointed by the co-editor of this volume Alicja Waszkiewicz-Raviv (2019). A research
project using biometric tools was also conducted by the author of this article (Szurminski & Kisi-
lowska, 2019). The near future will likely see studies on the use of big data sets as source material
and the related analysis methodology in Polish research on propaganda. A well-known example of
conducting activities based on such resources is the case of Cambridge Analytica, while examples of
foreign research projects were discussed for instance by Gillian Bolsover and Philip Howard (2017).

Summary: Propaganda and social communication and media sciences

The broad cross-section of the literature presented above allows us to conclude that research on
propaganda is interdisciplinary and conducted by representatives of several scientific disciplines.
The most widely represented fields are media studies, political science and history. Taking into
account both the authors’ affiliations and the places of publication (i.e. periodicals assigned to
specific sciences) it must be stated that research on propaganda is one of the areas of inquiry of
social communication and media studies. However, the involvement of political scientists and
historians constitutes an additional value in the development of knowledge about past and cur-
rent mechanisms of propaganda activities.

The intensive use of visual media, not only in propaganda but generally in political commu-
nication, clearly indicates that research devoted to them will be gaining more and more impor-
tance. The problem from the researcher’s point of view is the ephemerality of some visual media
(e.g. memes) and, at the same time, the exponentially growing number of versions repeated in
different variants of visual messages. This forces researches dealing with this area of communi-
cation to be constantly attentive and observe the dynamics of media development. There is no
doubt that after the period of ideological involvement of some researchers during the communist
period, contemporary research on visual messages in propaganda constitutes an important part
of the discipline of social communication and media studies.
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