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Wstep

I:unkcji kultury, cho¢by popularnej, nie mozna sprowadzi¢ wylacznie do
rozrywki, tak jak popularno$c jest nie tylko kapitatem w kategoriach ekono-
micznych, ale réwniez kulturowych i politycznych. Cho¢ kultura jest miejscem
spotkania réznych wrazliwosci, zetkniecia si¢ 0sdb o zupelnie przeciwstawnym
swiatopogladzie, to jest ona wspdlna. Totez wyjatkowa funkcje pelnig tworcy
kultury, majacy za zadanie ksztaltowanie tego miejsca, w ktérym spotkac sie
moga wszyscy cztonkowie wspoélnoty. Jednakze wspdlczesna rzeczywistosé
przejawiajaca sie w procesach demokratyzacji wiedzy, mediatyzacji zycia pu-
blicznego, celebrytyzacji kultury, a przede wszystkim wirtualizacji systemu
komunikacji spolecznej utrudnia te dziatania, wprowadzajac debate publiczna
w stan kryzysu, tj. permanentnego konfliktu wartoéci', komplikujacego budowe
wspolnego $wiata.

Powyzsze przemiany sg wielkim wyzwaniem dla twércéw kultury, prébujacych
zdefiniowac na nowo sposoby uczestnictwa w komunikacji masowej, w szukaniu
dostepu do swojej publicznosci. Ci depozytariusze wartosci, ktérych dziatalnos¢
wprost wpisana jest w sfere aksjologii, cieszac si¢ popularnoscia, posiadaja
autorytet w dziedzinie kultury, ale i potencjal polityczny. Wspiera ich bowiem
publicznos¢, ktorg ciekawi to, co oni majg do powiedzenia. Wspoiczesnos¢ na-
tomiast dostarczyta im narzedzi do kontaktu z tg publicznoscig, jakiego nigdy

* Dr Tomasz Peciakowski — Instytut Nauk Socjologicznych Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana
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dotad tworcy nie mieli. Warto byloby przyjrze¢ sie, jak narzedzia te sg przez nich
wykorzystywane i na ile stuzg kulturze jako plaszczyznie komunikowania wartosci.

Celem artykulu bedzie zatem ustalenie tego, w jaki sposob wartosci obec-
ne s3 w komunikacji wirtualnej polskich zaangazowanych w zycie publiczne
twdrcow kultury - jak czesto i w jaki sposéb wykorzystuja oni swoje konto na
popularnym portalu Facebook nie tylko do promocji swojej tworczosci, ale tez
popularyzowania wartosci, ktére sg im bliskie. W artykule jako metoda po-
stuzono si¢ jako$ciowa analizg tresci, skupiajac sie, po pierwsze, na wskazaniu
watkow tematycznych obecnych w postach publikowanych przez twércow, po
drugie, na wyodrebnieniu tych, ktére nawiazuja do sfery aksjologii, i po trzecie,
na analizie dyskursywnej wyodrebnionych materialéw, pozwalajacej zglebic ich
tres¢ w kontekscie przekazu aksjologicznego. Kluczowe byto wigc ustalenie,
w jaki sposdb i poprzez jakiego typu formy tworcy kultury manifestujg swoja
obecno$¢ w sferze aksjologii za pomocg medidéw spolecznosciowych. Gdy zas
o manife$cie mowa, artykut rozpocznie si¢ od wyjasnienia, dlaczego w tym
kontekscie rozwazan adekwatne jest zaangazowanych tworcow kultury okreslaé
mianem intelektualistow.

Aksjologiczne podstawy wspoétczesnej komunikacji

Mozliwo$¢ komunikowania jest warunkiem tworzenia wspélnoty [komuni-
kowac sie (communicare) to ,,czyni¢ wspolnym”]. Poprzez wysytanie i odbieranie
komunikatéw, tworzenie interakeji, rozwijanie technologii komunikacyjnych,
rozszerzanie procesow poznawczych ksztalttowana jest przestrzen komunikacyjna
(jako dyskurs), w ktdrej to grupy spoteczne podejmuja $wiadome proby wytwo-
rzenia uwspodlnionego sensu $wiata i siebie samych®. Podstawowg forma tego
»uwspolniania” i budowania tozsamosci zbiorowej jest zatem komunikowanie
interpersonalne, wynika ono z potrzeby utozsamiania si¢ jednostek z r6znymi
grupami odniesienia - rodzing, réwiesnikami, Srodowiskiem spotecznym (jak
sasiedzi lub znajomi), grupami pracowniczymi, liderami spotecznosci, liderami
opinii etc. - umozliwiajgcymi codzienng wymiane opinii i informacji oraz wspoét-
dzielenie wartosci. Jednostki jako cztonkowie spotecznosci, narodu, obywatele
w rolach klientow, petentéw, pacjentéw, pracownikéw, pracodawcow, uczniow,
podatnikéw czy kierowcdw dziela si¢ ze sobg prywatnymi doswiadczeniami,
obserwacjami, deklaracjami co do wyznawanych wartosci, ktére w ten sposob
stajg sie publiczne®. Manifestacja wlasnych pogladéw czy demonstrowanie

> D. Howarth, Dyskurs, ttum. A. Gasior-Niemiec, Oficyna Naukowa, Warszawa 2008, s. 14-15.
* Zob. ]. Habermas, Faktycznos¢ i obowigzywanie. Teoria dyskursu wobec zagadnieri prawa i de-
mokratycznego paristwa prawa, ttum. A. Romaniuk, R. Marszalek, ,,Scholar”, Warszawa 2005.
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przywigzania do okreslonego systemu wartosci jest wigc kluczowym elementem
»>uwspodlniania’, tj. budowy wspdlnoty, oczywiscie, gdy dzieje si¢ to w szacunku
do innego czlowieka.

Tak powstaje wyobrazenie o tym, ,.kim jesteSmy” — uciera si¢ w dyskursie,
w procesie komunikacji, dzigki integracji wartosci kulturowych, tworzac toz-
samo$¢ zbiorowa®. Bowiem réwnolegle do proceséw komunikacji odbywaja
sie procesy poznawcze, jednostka zdobywa wiedze¢ o rzeczywistosci, tworzy
hierarchie wartosci, buduje sobie ,,obraz $wiata”: Jednostka ,,znajduje i stosuje
okreslone stowa i ich sens, te za$ okreslaja w duzej mierze jej dostep do otacza-
jacego $wiata, lecz rownoczesnie objawiaja, z jakiego punktu widzenia i w jakim
kontekscie praktycznym przedmioty byly dotychczas dla grupy lub jednostki
postrzegalne i ujmowalne™. Tozsamos¢ zaréwno jednostki, jak i zbiorowosci
jest zatem efektem oddzialywania bardzo wielu czynnikéw, réznorodnych
elementow rzeczywistosci aktualnej i minionej, a jej przemianom - zwlaszcza
na plaszczyznie zbiorowej — zawsze towarzysza gorace spory i dyskusje nad
kluczowymi wartosciami kultury bedacymi fundamentem tozsamosci. Te sa
spolecznie usankcjonowanymi, typowymi dla danej kultury, uwewnetrznionymi
przez ogot cztonkéw spoleczenstwa drogowskazami®. W przestrzeni spotecznej
muszg wigc zosta¢ odpowiednio wyrazone, zrozumiane, przemyslane i przedy-
skutowane - i dzieje si¢ to w duzej mierze wlasnie poprzez dyskurs publiczny.

Jednakze kreowanie i ksztaltowanie dyskursu publicznego odbywa sie za
pomoca réznych srodkéw i kanatéw komunikowania, dzigki ktérym wysylany
komunikat staje si¢ publiczny, trafiajac do okreslonej publicznosci. Kluczowy
staje sie wiec dostep do zasobow i narzedzi komunikacyjnych, a nowym zrédlem
wladzy (odznaczajacej si¢ m.in. wiekszym wpltywem na procesy ,,uwspdlnia-
nia’) stajg si¢ media jako posrednicy zachodzacych interakcji. W tej ztozonej
przestrzeni komunikacji, w ktérej formowany, uzgadniany, ale i kwestiono-
wany jest fad spoteczny, sila przekazu nie jest rowna — wieksze znaczenie
maja jednostki o znaczacej pozycji, a takze podmioty zbiorowe - organizacje,
zwigzki, firmy, media i instytucje publiczne. Ich zasoby i sposoby dzialania daja
wieksze mozliwosci, by w tej przestrzeni zaistnie¢ i wprowadzi¢ swdj przekaz.
Sg gléwnymi nadawcami komunikatéw, ergo to one gtéwnie ksztaltujg ramy
dyskursu. Dlatego tez jednostki szukajac publicznych reprezentacji dla swoich
swiatopogladow, wyznawanych wartosci, ale i intereséw, znajduja je nierzadko
w mediach masowych, ludziach mediéw iliderach opinii, ktérzy nie tyle zbieraja
i przekazujg informacje, ale czgsto decyduja o wyborze i sposobie prezentacji

* Zob. L. Dyczewski, D. Wadowski, Wstep, w: Tozsamos¢ polska w odmiennych kontekstach, red.
L. Dyczewski, D. Wadowski, Wydawnictwo KUL, Lublin 2009, s. 5-8.

* K. Mannheim, Ideologia i utopia, przet. P. Miziriski, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2008, s. 33.

¢ L. Dyczewski, Wartosci kulturowe wazne dla polskiej tozsamosci, w: Tozsamos¢ polska..., s. 152
[149-179].
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przekazow, kontrolujac tym samym obecnos¢ tematdw, argumentow i aktoréw
w przestrzeni publicznej’.

»Sposrod czynnikéw wplywajacych na ksztalt tozsamosci zbiorowej najwieksza
role odgrywaja elity spoleczne, intelektualisci, politycy, duchowni, pisarze, poeci,
artysci, autorytety moralne itd. Dzi$ coraz wieksza role odgrywaja réznego rodzaju
eksperci, naukowcy, dziennikarze, publicysci, komentatorzy zycia publicznego,
tworcy kultury popularnej”®. Ten krag 0séb ,,znaczacych” dla dyskursu, ktorych
okresli¢ mozna jako elity symboliczne, wplywa na zaséb publicznie dostepnej
wiedzy, ksztalt i tresci dyskursu publicznego, ustala hierarchie spraw waznych
i niewaznych®. W ramach tej bardzo zréznicowanej grupy - z perspektywy
aksjologicznej — wyrdznic nalezy przede wszystkim twércéw kultury, tzw. in-
teligencje twdrcza, a wigc ludzi, ktorzy z racji swoich zawodowych powinnosci
maja szczegdlny dostep do pewnych osiggnieé uwazanych za ,wartosci kultury”.
Ich bowiem dzialalno$¢ wprost wpisana jest w sfere aksjologii, ich autorytet
w dziedzinie kultury bazuje na autonomii tworzenia i uniwersalnej plaszczyznie
warto$ci, charakterystycznej dla $wiata kultury. Wérdd nich szczegdlna role dla
dyskursu, publicznego $cierania si¢ wartosci i idei pelnig ci tworcy, ktérzy, majac
odwage cywilng i zdobyty na mocy wlasnej dzialalnosci twérczej autorytet, po-
stanowili zamanifestowa¢ swoje przekonania w imie tzw. ,wyzszej konieczno$ci”

Mniej wigcej od stynnej afery Dreyfusa jest to szeroko opisywane zjawi-
sko'® - wystosowywania manifestéw, apeli i listéw otwartych przez twércow
kultury w obronie, ich zdaniem, zagrozonych wartosci. Twércy, wychodzac na
scene publiczng z autorytetem (wynikajacym z popularnosci i ogélnego uzna-
nia), ktory wywodzi si¢ ze $wiata kultury, prébuja w ten sposéb dopomina¢
sie o charakterystyczne dla tego §wiata wartosci, faczac tym samym dwa prze-
ciwstawne sobie $wiaty: kulture i polityke. Zwykly podpis pod listem staje sie
tym samym wyrazistym zadaniem politycznym (zmiany dopiero co podjetych
dziatan czy obrania okres§lonego kierunku zmian), traktowany moze by¢ jako
$wiadectwo zaangazowania — na bazie bezposredniej i wspolnej interwencji
publicznej tworcéw w formie listow otwartych czy manifestow. Ich sygnatariuszy
mozna wiegc definiowac jako ,,tworcédw kultury, ktérzy wykraczajac poza swoje
kompetencje zawodowe, na mocy zdobytego autorytetu angazuja si¢ w zycie
spoleczno-polityczne i biorg udzial w debacie publicznej, wyrazajac poglady

7 A.Hess, Spoleczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce. Mediatyzacja i strategie
komunikacyjne organizacji pozarzgdowych, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakow
2013, s. 32-33.

® L. Dyczewski, D. Wadowski, Wstep..., s. 6.

° Por. Dyskurs elit symbolicznych. Préba diagnozy, red. nauk. M. Czyzewski, K. Franczak, M. No-
wicka, J. Stachowiak, Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2014, s. 7-22.

19 ], Zarnowski, Intelektualisci, w: Encyklopedia Socjologii, t. 1, red. A. Kojder i in., Oficyna Na-
ukowa, Warszawa 1998, s. 334.
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ideowe bliskie ich wizji $wiata, wptywajgc tym samym na swojg publiczno$¢™*,

postrzegajac ich tym samym jako intelektualistow.

Zaangazowanie tworcow kultury w spory ideowe, wspominane powyzej
»S$cieranie wartosci’, jest silnie obecne w polskiej tradycji intelektualnej — cho-
ciazby z tego wzgledu, Ze przez lata kultura polska petnifa takze funkcje poli-
tyczne, podtrzymujac swiadomo$¢ narodowa w czasach zaboréw. Rozogniona
politycznie II Rzeczpospolita nie data zbyt wiele przestrzeni twércom kultury,
by mogli skupic¢ sie na ,,sztuce czystej’, bowiem epoka byta polityczna'?. Jako
intelektualisci grupa ta zaistniala wyrazniej w polskiej debacie po II wojnie
swiatowej i ich publiczna obecno$¢ w sposob nierozerwalny wigze sie z uwikla-
niem polskich elit intelektualnych w éwczesny system i socjalistyczna ideologie.
Jednak tak rozumiana grupa twoércéw miata tez swoj wplyw na transformacje
systemu w 1989 r., okazala tez duze wsparcie dla dokonujacych si¢ przemian
w latach dziewiecdziesigtych wraz z tworzeniem symbolicznego sukcesu III RP.
Intelektualisci jako elita inteligencji pelnili wazna rol¢ w polskim zyciu publicz-
nym i politycznym. Przez znaczng cze$¢ 30 lat demokratycznej Polski (jesli nie
w calym tym okresie) zajmowali oni uprzywilejowana pozycje w przestrzeni
symbolicznej, majac wpltyw na opini¢ publiczna, tworzac rdzen i klimat dyskusji
o panstwie i waznych dla tej wspdlnoty wartosciach'’. Stanowig niejako créme de
la créme elit symbolicznych ksztaltujacych polski dyskurs, wptywajac znaczaco
na procesy ,S$cierania si¢” wartosci. Dlatego tez to na tej kategorii spotecznej
ogniskowac si¢ bedzie niniejszy artykul.

Rynek prawdy: wirtualizacja i intelektualisci 2.0

Wspdlczesna rzeczywistos¢ odbiega jednak zdecydowanie od tej istniejacej
20 czy nawet 30 lat temu - system komunikacji spolecznej, politycznej zmienit
sie w sposob zasadniczy, odmienne stalo si¢ tez w nim miejsce intelektuali-
stow. Wspomniane przemiany powigzane z powstajacym spoleczenstwem bez
posrednikéw'* przejawiaja sie chociazby w procesach demokratyzacji wiedzy,
m.in. w spadku znaczenia (prestizu) instytucjonalnych form legitymizacji
wiedzy (nowe kryteria legitymizacji ekspertéw, deprofesjonalizacja wiedzy

"' T. Peciakowski, Listy nie(pokornych). Intelektualisci w polskim zyciu publicznym, TN KUL,
Lublin 2019, s. 142.

12 Jestesmy dzie¢mi epoki, epoka jest polityczna. Wszystkie twoje, nasze, wasze dzienne sprawy,
nocne sprawy to sa sprawy polityczne”. W. Szymborska, Dzieci epoki, w: Ludzie na moscie, ,Czytelnik’,
Warszawa 1986.

1% Zob. T. Peciakowski, Listy nie(pokornych)...

'* 'W.J. Burszta, Homo Barbarus w swiecie algorytméw, ,,Idea. Studia nad struktura i rozwojem
pojec filozoficznych” 2016, R. 28, nr 2, 5. 9 [5-19].
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specjalistycznej), co dobrze uwidaczniaja media masowe, a zwlaszcza media
spoteczne. Elity symboliczne coraz silniej rekrutujg sie z obozu popkultury,
a tresci o wysokiej jakosci intelektualnej rzadziej obecne sa w rdzeniu debaty
publicznej - na co moze wplywa¢ profesjonalizacja akademikow i tworcow, me-
diatyzacja zycia publicznego lub celebrytyzacja kultury, a najpewniej wszystkie
te procesy jednoczesnie. Wydaje si¢ natomiast, ze niezwykle waznym elementem
(kotem napedowym) wszystkich tego typu przemian jest wirtualizacja systemu
komunikacji publicznej, ktéra przeorientowata wektory i zmienita zasady wy-
twarzania ,,uwspdlnionego sensu §wiata”

Swiat wirtualny stat si¢ juz wlasciwie pigtym wymiarem rzeczywistosci.
Komponenty §wiata realnego przenoszg si¢ do §wiata wirtualnego, zmieniajac do-
tychczasowe ich funkcjonowanie'®. Jest to proces, ktory z powodzeniem wkracza
w roznorodne dziedziny Zycia spotecznego, przeksztalcajac praktyki spoteczne.
Wplywa tez coraz wyrazniej na $wiat wartosci. Edukacja aksjologiczna, w tym
wychowanie rozumiane jako przyswajanie podstawowych norm i wartosci re-
gulujacych zycie spofeczne, dotad najczesciej odbywala si¢ w rodzinach, szkole,
sasiedzkich grupach réwiesniczych oraz poprzez stycznos¢ z wytworami kultury.
Obecnie duza role w procesie wychowania odgrywa $wiat wirtualny, a wptyw
tresci internetowych na ksztaltowanie sie przekonan i systemoéw wartosci dzieci
i mlodziezy zdaje sie by¢ coraz silniejszy'®. W zamierzeniach sie¢ i $wiat wirtualny
mialy uczyni¢ system spoleczny bardziej otwartym, umozliwi¢ réwny dostep
do wiedzy, wytwordw kultury, réznorodnych i pluralistycznych informacji,
umozliwi¢ réznorodne formy komunikacji, budowa¢ otwartg agore z wieloma
opiniami. Jednoczesnie jednak niewielu uzytkownikoéw sieci wykorzystuje jej
aktywizujacy potencjal, reprodukujac najczesciej konsumpcje medialng wias-
ciwg dla mediéw masowych (przytoczy¢ tu mozna znang regute 1%, mdowigca
o tym, ze jedynie 1% internautéw produkuje tresci, 9% je edytuje, modyfikuje
irozpowszechnia, a 90% jedynie przeglada). Powstanie interaktywnych nowych
mediéw nie wyksztalcito nowych sposobéw odbioru tresci — odbiorca gléwnie
jest bierny i kieruje swoja uwage w strone dominujgcych dostawcow tresci'’,
zmienifa si¢ natomiast forma przekazu oraz rynek dostawcow.

Gléwnym mechanizmem napedzajacym zycie spoleczne w sieci stal si¢ cha-
rakteryzowany przed laty przez Zygmunta Baumana mechanizm uwodzenia'®,

' Zob. S. Jaskuta, L. Korporowicz, Kultury narodowe w procesie wirtualizacji, ,Politeja” 2014,
t. 5, nr 31 (1), s. 7-8.

1¢ K. Ziebakowska-Cecot, Influence of Digital Media on Young Generations Social and Moral
Competences, ,Megatrendy a médid” 2019, nr 6 (1), s. 315-328.

7" M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet migdzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych
a reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012.

'8 Zob. Z. Bauman, Konsumowanie zycia, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Kra-
kow 2009.
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wykorzystywany obecnie nie tylko w reklamie i marketingu czy w polityce
i kulturze, ale takze w codziennej komunikacji w portalach spoteczno$ciowych.
Konsekwencja powyzszego jest charakterystyczny dla zycia publicznego w epoce
poznego kapitalizmu - jak pisal Jayson Harsin - rynek prawdy'®, w ktérym
kazdy przekaz dostosowuje sie do zasad ekonomii komunikacji. Kultura sporu
czy tzw. cywilizacja kt6tni*® (bazujgca na nieustajgcym komentarzu do rzeczy-
wisto$ci, pobudzaniu dyskusji, medialnych starciach, spekulacjach i kontrower-
sjach) coraz bardziej wypiera kulture relacjonowania i informacji (wazniejsze
od rozwinigtego i poglebionego opisu rzeczywistosci jest przygotowanie do
niego komentarza, najlepiej w kontrze do tzw. ,drugiej strony”). Wazniejsze od
zdobycia i podania odbiorcom wlasnych informacji jest skomentowanie infor-
macji cudzych. Proliferacj¢ mediéw informacyjnych wzmaga nieopanowany
przyrost treéci internetowych, dajacych falszywy pluralizm - to, wracajac do
J. Harsina, rynek prawdy, produkujacy tyle interpretacji rzeczywistosci, na ile
jest zapotrzebowanie odbiorcoéw. Wzmacnia to chaos i utrudnia zdobycie wia-
rygodnych informacji o otaczajacym nas §wiecie. Wedtug badan firmy F-secure
jedna trzecia polskich internautéw o zdefiniowanych pogladach politycznych
bardzo czgsto udostepnia niesprawdzone informacje, a poprzez mikrotargeting
nastepuje stopniowa prywatyzacja dyskursu publicznego, znikajg posrednicy
weryfikujacy odbierane przez uzytkownikow sieci informacje. Algorytmy dbajg
o to, by otrzymywac jedynie te tresci, ktore jednostki znajg, lubig i cenig, tym
samym coraz mniej roznorodnych, wielozrédlowych informacji dociera do
uzytkownikow sieci?'.

W tym technologicznym i komunikacyjnym kontekscie staraja si¢ odnalez¢
tworcy kultury, intelektuali$ci. Internet to eksplozja publikacji internetowych,
podcastow, blogéw, vlogdw, ktore umozliwiajg tworcom kultury wyrazenie
swoich pomystéw poza waskie granice elitarnych stron, niszowych audycji
radiowych czy telewizji tematycznych®’. Moze zaobserwowac jak to scen-
tralizowany dyskurs o waznosci ,wiedzy’, ,,szkolnictwa wyzszego’, ,,kultury
wysokiej” $ciera si¢ ze zdecentralizowanym dyskursem wychwalajacym opro-
gramowanie open source i nieformalng komunikacje w sieci spotecznoséciowe;j.
Joshua Lange twierdzi, ze w $wietle sokratejskiego modelu dyskursu publicz-
nego, ktéry otwarcie kwestionuje epistemologie¢ konsensusu, sie¢ moze poten-

' Czy jak uzywa to sam J. Harsin w liczbie mnogiej - rynki prawdy (truth markets). J. Harsin,
Regimes of Posttruth, Postpolitics, and Attention Economies, ,Communication, Culture & Critique”
2015, t. 8, nr 2, s. 327-333.

?% Tak wybrzmiewa w polskim ttumaczeniu pojecie, ktére sformutowata w ksigzce o tym samym
tytule Deborah Tannen, w oryginale: ,The Argument Culture”. D. Tannen, Cywilizacja ktétni...

1 Zob. Ch. Wylie, Mindf*ck. Cambridge Analytica, czyli jak zepsu¢ demokracje, tham. M. Strakow,
Wydawnictwo Insignis, Krakéw 2020.

2 D.W. Drezner, Public intellectuals 2.1, ,Society” 2009, t. 46, nr 1, s. 49-50.
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cjalnie na nowo zdefiniowac role tworcéw, akademikow jako przedstawicieli
elity intelektualnej w spoleczenstwie. Wynikajaca z tego réwnos¢ odtwarza
tez uniwersytet jako nieograniczong przestrzen spotkan dialogu publicznego,
a takiego profesora jako zdigitalizowanego intelektualiste publicznego®’. To
samo dotyczy wszystkich twércow kultury, ktédrzy moga poddac si¢ ogdlnym
procesom celebrytyzacji i mediatyzacji kultury albo tez wykorzysta¢ nowe na-
rzedzia komunikacji wirtualnej do budowania przekazu opartego o wartosci.
Analiza tredci materialéw publikowanych przez twércow kultury poprzez ich
konta personalne na Facebooku miala na celu ukaza¢, w jaki sposéb formatuja
oni swoja komunikacj¢ z publicznos$cig w rzeczywistosci wirtualnej od strony
komunikowanych wartosci, jakie sg im bliskie.

Analiza tresci - zasady i uwarunkowania

Ze wzgledu na niezwykle trudno uchwytny zbidér zaangazowanych twor-
cow kultury (intelektualistéw) zdecydowano si¢ — aby unikna¢ zarzutu o zbyt
arbitralny dobdr tresci — na do$¢ mozolng procedure majaca na celu ustalié
zakres zbieranego materialu badawczego. Zdecydowano si¢ gléwna uwage
skierowac na tych tworcow, ktérzy w minionych latach aktywnosci publicznej
dawali juz nieraz wyraz swoim pogladom i manifestowali swoje przywiazanie
do okreslonych systeméw wartosci w charakterystyczny dla intelektualistow
sposob — poprzez sygnowanie listow otwartych. Ten sposéb przekazywania
tresci stal si¢ po prostu kolejnym, cho¢ specyficznym, §rodkiem wyrazu twércéw
kultury — w formie listu, apelu, protestu, ale przede wszystkim manifestacji**
przeciw lub za okreslonym systemem wartosci.

W latach 1989-2014 na famach ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” opu-
blikowano w obu gazetach 234 listy otwarte, pod ktérymi podpisato si¢ w sumie
3184 indywidualnych sygnatariuszy®’. Gdyby te baze danych zredukowad do
tych tworcéw kultury, ktérzy podpisali listy kilkukrotnie (przynajmniej trzy
razy), pozostanie 411 osdb, ktére mozna traktowac jako tych najaktywniejszych
w zakresie sygnowania listdw otwartych. Aby zweryfikowa¢, jak zaangazowani
tworcy kultury odnajduja sie w obecnej wirtualnej rzeczywistosci, probowano

** J. Lange, Rise of the Digitized Public Intellectual: Death of the Professor in the Network Neutral
Internet Age, ,,Interchange” 2015, t. 46, nr 2, s. 95-112.

** O ,manifestacji pewnej moralno$ci” pisal J. Gockowski, ttumaczac, ze w zyciu intelektualnym
ludzi nauki (a dotyczy to takze ludzi kultury) ,,(...) nieodzowne sg wlasnie idee i koncepcje ksztaltujace
zespol pogladow i przekonan dotyczacych rzeczywistosci tak pojmowanej i tak traktowanej, iz kon-
sekwencja sg postawy i postepki, bedace manifestacja pewnej moralnosci”. J. Go¢kowski, Autorytety
Swiata uczonych, PIW, Warszawa 1984, s. 242.

? Lista ukazala si¢ w: T. Peciakowski, Listy nie(pokornych)..., s. 465-476.
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dokona¢ weryfikacji powyzszej listy pod wzgledem obecnosci sygnatariuszy na
najpopularniejszym portalu spoteczno$ciowym Facebook (chodzilo o konto
publiczne prowadzone osobiscie przez tworce). Z analizy odrzucane byly konta,
ktdre nie zawieraly tresci i wypowiedzi osobistych, prowadzone byly przez asy-
stentow lub profesjonalne agencje, a takze te, przy ktérych trudno bylo ustalic,
czy konto faktycznie prowadzone jest osobiscie przez danego tworce. W ten
sposdb do analizy wybrano 31 kont twércéw kultury®®, ktorzy znajdowali sie
na wspominanej powyzej liscie sygnatariuszy wérod pierwszych 150 najaktyw-
niejszych intelektualistéw (co oznacza, ze w okresie 1989-2014 podpisali list
otwarty przynajmniej pie¢ razy).

Celem badan bylo ustalenie tego, w jaki sposéb warto$ci obecne s3 w ko-
munikacji wirtualnej polskich intelektualistéw — jak czesto i w jaki sposob
wykorzystuja oni swoje konto na popularnym portalu Facebook nie tylko do
promocji swojej twdrczosci, ale tez popularyzowania wartosci, ktore sg im
bliskie. Analiza tresci skupiala sie zatem, po pierwsze, na wskazaniu watkow
tematycznych obecnych w postach publikowanych przez tworcéw, po drugie,
na wyodrebnieniu tych, ktére nawigzuja do sfery aksjologii, i po trzecie, na
analizie dyskursywnej wyodrebnionych materialéw, pozwalajacej zglebi¢ ich
tres¢ w konteks$cie przekazu aksjologicznego.

W analizie zebranego materialu - publikowanych przez twércow postow —
postuzono si¢ metoda jako$ciowej analizy tresci jako tej najbardziej uprawnione;j
w odniesieniu do sfery komunikacji, tresci oraz formy komunikatéw tekstowych
i wizualnych umieszczonych w okreslonym konteks$cie spotecznym. Materiat
badawczy zbierany byl w miesigcach wakacyjnych 2020 r. (lipiec-sierpien),
zatem wydarzeniem centralnym niejako szczegélnie sklaniajagcym do mani-
festacji $wiatopogladowych byly wybory prezydenckie w Polsce, kampania
wyborcza, wyniki wyboréw i ich konsekwencje. Analiza skupiata si¢ jednak nie
na tre$ciach majacych charakter typowo agitacyjny i stricte polityczny — naj-
wazniejsza byla deklaracja aksjologiczna, odwolanie do waznych idei, innymi
stowy: ekspozycja wartosci, wystawiona przez tworcow kultury na widok ich
publicznosci.

*¢ Ze wzgledu na to, ze s3 to osoby publiczne i ich publiczne aktywnos$ci, mozna je wymienié:
Agnieszka Holland, Ireneusz Krzeminski, Olga Tokarczuk, Andrzej Friszke, Jan Pospieszalski, Mag-
dalena Sroda, Stawomir Sierakowski, Zbigniew Nosowski, Marcin Krol, Andrzej Nowak, Barbara
Torunczyk, Beata Stasifiska, Grzegorz Gauden, Jan Widacki, Krystyna Janda, Marcin Wolski, Michat
Komar, Janina Jankowska, Krzysztof Czyzewski, Piotr Zaremba, Rafal Ziemkiewicz, Waldemar
Kuczynski, Wojciech Maziarski, Dariusz Karlowicz, Magdalena Lazarkiewicz, Ola Hnatiuk, Pawel
Milcarek, Andrzej Seweryn, Eugeniusz Smolar, Michat Rusinek, Monika Sznajderman, Ewa Letowska.
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Spotecznosciowe manifestacje twércéw

Warto na poczatku podkresli¢, ze powyzej opisany dob6r materialu powo-
duje, ze uwaga analizy skierowana byla na okreslone pokolenia i specyficzne
$rodowiska tworcow: urodzonych w latach pie¢dziesigtych i sze§¢dziesiatych,
ktorzy w III RP wchodzili w dojrzatym wieku, najczgsciej ze sporym juz dorob-
kiem i uznaniem, ktérzy nawykli bardziej do tradycyjnych metod komunikacji,
czytania gazet, spotkan autorskich, dyskusji publicznych, a w szczegélnych
sytuacjach, do podpisywania listow otwartych?’. To grono tworcéw bedace
wciaz na marginesie $wiata celebrytéw, przyzwyczajone raczej do nomenklatury
i etykiety inteligenckiej. Stanowig oni reprezentacje pokolenia tworcéw petnia-
cych obecnie (na przelomie drugiej i trzeciej dekady XXI wieku) w kulturze
polskiej role centralng - jako osoby o ugruntowanej juz pozycji i zbudowanym
autorytecie. Sposrdd podanych osdb w tej probie 42% stanowig dziennikarze
i publicysci, 39% akademicy, 23% pisarze, krytycy literaccy i wydawcy, a 13%
artysci - filmowcy (mozliwo$¢ wspdtwystepowania kategorii przy jednej oso-
bie). Najwigkszg popularno$cia na Facebooku cieszg si¢ profile Krystyny Jandy
(389 tys. fanow), Olgi Tokarczuk (172 tys.) i Rafata Ziemkiewicza (106 tys.),
liczba fanéw dla pozostalych waha si¢ miedzy kilkadziesiat a kilkanascie ty-
siecy przy $rednich dla branz (wg liczby fanéw): 347 tys. — muzycy i zespoly;
291 tys. - telewizja; 260 tys. — osoby; 204 tys. - rozrywka®®. Z wyjatkiem by¢
moze ww. aktorki nie s to wigc liderzy popularnosci w mediach spoteczno-
$ciowych, u tych bowiem liczba obserwujacych w polskich warunkach siega
1-2 mln uzytkownikow.

W analizowanym okresie na 31 profilach opublikowano w sumie 1152 posty:
39% z nich stanowily materialy autopromocyjne, informujgce o wydarzeniach,
w ktorych tworca bierze udzial, przedstawiajace wytwory, ktorych jest autorem,
omawiajace zdarzenia minione, tj. premiery, spotkania, rozdania nagrdd itp.;
26% postéw to komentarze biezace (polityczne, sportowe, muzyczne etc.),
czesto odsylajace do artykulu na innym portalu, w tej kategorii zgrupowano
posty bez wyraznego odniesienia do wartosci; w koncu 23% - posty odwotu-
jace si¢ do sfery aksjologii, popularyzujgce okreslone postawy, namawiajace
do sprzeciwu, uwypuklajace konkretne wartosci; 7% - zarty, memy, zabawne
materialy wizualne i audiowizualne; 4% — mysli, aforyzmy, cytaty; 1% - inne.
Wsréd postow odwolujacych sie do sfery aksjologii wyrdzniono te, ktére od-
wolywaly si¢ wprost do takich wartosci jak wolno$¢ (73 razy), prawa czlowieka

*” "W Polsce tradycja pisania listow otwartych rozpoczeta sie przede wszystkim od Listu 34
z 1964 r., pézniejsze tego typu inicjatywy, zwlaszcza z lat siedemdziesiatych (np. List 59, List 101),
rozpowszechnily takg forme komunikacji i protestu wérdd tworcéw, budujac jej symboliczng wymowe
i nadajac jej odpowiedniego prestizu (waski krag sygnatariuszy).

% Por. Raport: Facebook Trends Polska Sierpieri 2020, Sotrender, 2020.
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(33 razy), mitoé¢ (26 razy), demokracja (53 razy), Polska (12 razy), panstwo
prawa (14 razy), szacunek (3 razy), prawda (8 razy), réownos$¢ (9 razy). Oczy-
wiscie, w grupie tworcow, ktorych posty poddano niniejszej analizie, znajduja
sie osoby o réznych, czesto przeciwstawnych pogladach. Nalezy pamigtac, ze
grupa ta nie jest reprezentatywna dla srodowiska tworcéw, ale stanowi ciekawy
zbidr osobistosci - celem analizy nie bylo jednak zarysowanie politycznych czy
ideologicznych réznic miedzy twércami, a raczej zwrdcenie uwagi na pewne
podobienstwa: to, w jaki sposdb i poprzez jakiego typu formy wspolczesni in-
telektuali$ci manifestuja swojg obecno$¢ w sferze aksjologii za pomoca mediow
spolecznosciowych.

Przekaz aksjologiczny uwidacznial si¢ w postach twoércéw na Facebooku
na rézne sposoby, ktore uja¢ mozna w czterech formach, stanowigcych jedno-
czes$nie stopniowalng typologie komunikacji zaangazowanej: rekomendacja,
lokowanie idei, eksternalizacja oraz protest. Najtagodniejsza forma perswazyjng
stanowi rekomendacja - chodzi o polecenie, zwrdcenie uwagi odbiorcom, ze
co$ jest ciekawe i warte zainteresowania. Najczg$ciej za pomocg podlinkowa-
nego materiatu (artykulu, raportu, video, udostepnianego posta innej osoby)
twdrcy zwracali uwage na wazne dla nich sprawy - ocieplenie klimatu, smog,
zmiany w bior6znorodnosci gleby, wycinka drzew, nieréwnosci ekonomiczne,
argumenty za lub przeciw aborcji, relacja panstwo-Kosciol, prawa mniejszosci
seksualnych, poprawnos¢ polityczna - jednak bez zajmowania wyraznego
stanowiska, bowiem sam udost¢pniany material zawieral juz okreslony sto-
sunek do rzeczywisto$ci. Nie rzadko tworca polecal swéj wlasny artykul lub
material o nim, gdzie wykladal swoje stanowisko na dany temat - na portalu
spolecznosciowym polecat go jednak w sposdb stonowany, za pomoca cytatu
lub wyrazenia typu ,,Polecam uwadze”

Inng forma promocji wartosci obecnej w analizowanych postach bylo tzw.
lokowanie idei (idea placement), ,mlodszy brat” mechanizmu znanego z reklamy
jako lokowanie produktu (czyli odptatne umieszczanie marki w tle przekazu
medialnego/kulturowego), uzywanego takze czesto w mediach spotecznoscio-
wych. Lokowanie idei - czyli promocja okreslonych postaw, wartosci i zacho-
wan - znane i wykorzystywane jest w polskim systemie medialnym?’. Uzycie
tego pojecia w przypadku komunikacji twoércéw na Facebooku nie ma na celu
sugerowania, ze idea placement w ich wykonaniu ma charakter odplatny, ale
ze tworcy poprzez swoj kanal komunikacji z fanami intencjonalnie wlaczaja
przekaz ideowy i aksjologiczny w publikowane posty, zdjecia, materiaty wi-
deo, posrod tresci dotyczacych codziennego zycia - jak zdjecie ze spaceru po

** M. Holy-Luczaj, K. Luczaj, Lokowanie idei w przekazie medialnym jako zaangazowanie w wa-
runkach wspolnego kapitalizmu, ,,Zeszyty Naukowe Towarzystwa Doktorantéw UJ. Nauki Spofeczne”
2013, nr 7 (2), s. 28-31.
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mie$cie z wyeksponowang teczowa torbg i podpisem ,,#loveislove”, wspolnego
rysowania z dzie¢mi kredkami teczowej flagi, joggingu w czapce ze znaczkiem
»Polski Walczacej”. Na swdj sposob jako lokowanie idei mozna odebra¢ wpis
Olgi Tokarczuk z 10 lipca 2020 r.: ,madra, normalna rozmowa” (podpis pod
trzema pogodnymi, pelnymi serdecznosci zdjeciami z jednym z kandydatéw
na prezydenta, wraz z kampanijnym tagiem kandydata).

Eksternalizacja jako kolejny typ komunikacji zaangazowanej uzywanej przez
twdrcow w mediach spolecznosciowych to uzewnetrznienie wlasnych emocji,
pogladdéw, wiaze sie z wyrazeniem wprost wlasnego zdania, przyznania si¢ do
okreslonego swiatopogladu, wskazania bliskich warto$ci. W analizowanym czasie
tworcy czegsto siegali po te forme w trakcie kampanii prezydenckiej, zapowiadajac
swoja decyzje wyborcza, nie rzadko za pomocg argumentéw odwotujacych sie
do warto$ci, jak np. Andrzej Friszke, 5 lipca 2020 roku: ,,(...) niszczy ten system,
przywraca dyktature jednej partii i jednej prawdy, i wyprowadza nas z Europy,
ku... No wlasnie, jaka jest alternatywa dla demokracji liberalnej i Unii Euro-
pejskiej? To sa nadrzedne przyczyny, dla ktérych oddam glos na (...)>. W ten
i podobny sposob tworcy komunikowali tez swéj poglad dotyczacy aborcji, pici
kulturowej, praw 0s6b LGBT, pedofilii w Kosciele i poprawnosci polityczne;j.

Protest w analizowanym okresie wystepowat przede wszystkim jako forma
utozsamiania sie z uczestnikami 6wczesnych wydarzen ulicznych w Polsce —
charakteryzowat si¢ wyraznym sprzeciwem wobec postepowania wladz panstwo-
wych, wysoka emocjonalnoscia przekazu, duzym zaangazowaniem i poparciem
dla haset postulowanych przez ,,strone uliczng’, czgsto wspartym ,,podawanymi
dalej” relacjami z ulicy. W okresie, ktorego dotyczyta analiza, zdecydowanie
najczestszym motywem protestu obecnym na profilach tworcdw przeciwnych
rzagdowi byly prawa oséb mniejszosci seksualnych (LGBT+), pochody i za-
mieszki z tym zwigzane, ktore odbywaly sie¢ w czasie wakacyjnym w stolicy
kraju. Wydarzenia te doczekaly si¢ takze listu otwartego intelektualistow do
Przewodniczacej Komisji Europejskiej, inspirowanego przez Agnieszke Holland,
pod ktérym podpis ztozyto 76 uznanych twoércéw kultury (pisarze, akademicy,
tworcy filmowi) z réznych panstw $wiata, w tym z Polski. Poza rezyserka list
podpisali takze inni polscy twdrcy, m.in.: Olga Tokarczuk, Agnieszka Graft, Jan
Komasa, Andrzej Leder, Pawel Pawlikowski, Dorota Mastowska, Adam Zaga-
jewski. List ,,(...) w obronie podstawowych europejskich wartosci — réwnosci,
niedyskryminacji, szacunku dla mniejszoéci (...)”*° zostal zamieszczony takze
na profilach na Facebooku przez A. Holland i O. Tokarczuk, podany dalej m.in.
przez K. Jande. W analizowanym okresie pojawit sie tez inny list otwarty, ktory

3 List solidarnosci i protestu do Ursuli von der Leyen, przewodniczgcej Komisji Europejskiej, cyt. za:
P. Pacewicz, Almodovar, Atwood, Ash, Auster, Coetzee, Tokarczuk wzywajg KE do potepienia homofobii
w Polsce, www.oko.press z 17.08.2020 r. (stan na dzien 10.10.2020).
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5 sierpnia 2020 roku pojawit si¢ np. na profilu R. Ziemkiewicza — List pisarzy
w obronie wolnosci stowa, jako protest przeciwko cenzurze i poprawnosci poli-
tycznej (podpisany m.in. przez Jacka Dukaja czy Jacka Piekare).

Ekspozycje wartosci na analizowanych facebookowych profilach polskich
tworcéw kultury w okresie wakacyjnym w 2020 r. charakteryzowal wysoki
stopien politycznosci, wpisywania waznych deklaracji o charakterze aksjo-
logicznym w biezace spory ideowe, z wyrazng wymowg pro-, a gtéwnie an-
tyrzadowsy, albo z wyrazonym wprost poparciem dla okreslonego kandydata
w wyborach. Rzadziej profile te byly miejscem poglebionej refleksji, zwrocenia
uwagi na bardziej skomplikowane zjawiska, dobrze opracowane diagnozy,
szerokie debaty. Bardzo czesto objawiala sie w nich supozycja ,,my-oni’,
przy czym ,onych” nie zawsze odgrywal rzad, czgsto inni obywatele, osoby
o innych pogladach. Rzadko mozna bylo odnalez¢ wypowiedzi, takie jak ta
Andrzeja Nowaka z 21 lipca 2020 r., polecajacego material wideo ze swoim
udzialem: ,Namawialem i namawiam do tego, by probowa¢ wychodzi¢ ze
swoich kokondw, a kiedy jest okazja — nawigzywa¢ rozmowe z (zadowolonymi/
sfrustrowanymi/przestraszonymi) mieszkancami drugiego kokonu. (...) Nie
béjmy sie rozmawiac!”

Zakonczenie

Dominujgca rola myslenia ekonomicznego w polu produkeji kultury pod-
daje jego wytwory ciagtemu plebiscytowi, co zmienia hierarchizacje i ksztaltuje
autorytet kultury w oparciu o wyniki finansowe, a nie symboliczne konstata-
cje. Mediatyzacja kultury, polityki i zycia publicznego ciagle powoduje, Ze to
medialni giganci kreuja debate, tworzg narracje i ustalajg zakres przekazu,
decydujac ponadto o jego formie. Tworcy kultury, jesli chcg kierowac¢ sie do
duzej publiczno$ci, muszg akceptowac te narzucone przez media reguly — logike
komercji i presji czasu, a im mniejszy kulturowy kapital i uznanie, jakim cieszy
sie twdrca, tym wigksza podatnos$¢ na mediatyzacje przekazu i zaakceptowanie
formuty celebrytyzmu. Media spolecznosciowe daja tworcy mozliwo$¢ tworzenia
regul wlasnej komunikacji, cho¢ kazdy sukces ma swoja cene.

Media spotecznosciowe znosza czgsciowo bariere miedzy zyciem prywat-
nym a publicznym - twdrcy kultury we wlasnych rekach posiadajg narzedzie,
ktdre o wiele czgsciej niz bylto to w ,,epoce gazet” czy ,,epoce telewizji” stwarza
mozliwos¢ wyrazenia pogladow, podzielenia si¢ wiasng opinig, ukazania skraw-
ka swojego zycia ,,zanurzonego w warto$ciach”!. Trudniej wowczas tworzy¢

31 Zyjemy zanurzeni w wartosciach. Ale wartosci te mogg pozosta¢ dla nas abstrakcjami; wtedy
ich zyciodajna sita jest jakby zamrozona. Warto$ci muszg sie urzeczywistnia¢ w naszej codziennosci.
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w ,wiezy z kosci stoniowej’, zwlaszcza ze nie tego oczekuja fani, zwawiej reagujac
na kazda kontrowersje. Tworcy kultury, takze ci o uznanej pozycji spotecznej,
w mediach spoleczno$ciowych siegaja po narzedzia komunikacji zaangazowanej,
a takze angazujacej — najwigksza reakcje fanow budzg posty silnie emocjonalne,
wyraznie nacechowane aksjologicznie, ukazujace wyrazne stanowisko tworcy
w danej kwestii — wowczas mogga liczy¢ na reakcje zaréwno zwolennikéw, jak
przeciwnikow sprawy.

Dla internetowych zasiegow i algorytmow kluczowe jest wlasnie zaangazo-
wanie obserwujacych, ich aktywno$¢, mniej istotne jest to, czy jest ono wyrazem
poparcia czy sprzeciwu. Mechanizmy tworzace media spotecznosciowe sprzyjaja
wiec polaryzacji. Tyle Ze wartosci ciagle wystepujace w kontekscie $wiata bie-
gunowego — ,,za’ i ,przeciw’, ,dobre” i ,zte’, ,,biale” i ,,czarne” - coraz bardziej
tworza opisywang wczedniej ,cywilizacje ktétni”, zaczynaja bardziej dzieli¢ niz
taczy¢, uniwersalno$¢ i integracyjny charakter kultury schodzi na plan dalszy.

Intelektualisci zawsze toczyli spory, tworcy kultury byli mniej lub bardziej
zaangazowani ideowo, co nie musiato oznacza¢ od razu zaangazowania w po-
lityke tej czy innej partii, w zamierzeniu jednak dotyczyto bitew o ludzkie serca
i umysty’?. Zainspirowany myslg marksistowskg Raymond Williams pisat, ze
sztuka, podobnie jak inne rodzaje ludzkiej dziatalnosci, jest zawsze zaangazo-
wana, przedstawia bowiem wyselekcjonowane wydarzenia z okreslonej perspek-
tywy, a samo zaangazowanie to tyle, co ,wybor stanowiska aksjologicznego™>.
Nawet jesli tak jest, to dzieki temu, ze kultura to komunikowanie wartosci. ,Za
pomoca kultury czlowiek porusza si¢ w przestrzeni wielkiej ludzkiej wspdlnoty,
a przez swoja aktywnos¢ pragnie skomunikowac sie tak z drugim czlowiekiem,
jak iz samym sobg”**.

Konflikt i spor sg cenne, jesli tworzg kontekst dla rozwazan nad istota by-
cia cztowiekiem, obywatelem, jesli ksztattujg srodowisko dla rozkwitu debaty
publicznej i rozmowy, ubogacajac tym samym odbiér wytworéw kultury. Tego
typu $cieranie si¢ wartosci tworzy wspdlnote i tozsamos$¢ zbiorowa. Media
spolecznos$ciowe na swdj sposob zywiace si¢ konfliktem moga tego typu $cie-
ranie si¢ utrudnia¢, zamykajac adwersarzy w swoich wlasnych §rodowiskach.
Intelektualisci stoja zatem przed pokusg, mogac wykorzystywa¢ wirtualne
narzedzie do nakrecania popularnosci poprzez eksponowanie kontrowersji,
podziatow i konfliktéw. Z jednej strony zaangazowany tworca kultury jawi sie
jako intelektualny partyzant, uderzajacy w powielane utarte komunaly i utrwa-

Wowczas codziennos¢ ozyje i odnajdziemy w niej warto$¢ zycia”. M. Heller, Wszechswiat jest tylko
drogg. Kosmiczne rekolekcje, Wydawnictwo Znak, Krakow 2012, s. 22.

32 Zob. E. Furedi, Gdzie sig podziali wszyscy intelektualisci?, PIW, Warszawa 2004, s. 41.

** R. Williams, Marksizm i literatura, tham. A. Chojnacki i E. Kasperski, PWN, Warszawa 1989,
s. 331.

** G. Zuk, Edukacja aksjologiczna. Zarys problematyki, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2016, s. 91.
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lone kanaty komunikacji, ale z drugiej staje si¢ mimowolnym przewodnikiem
racjonalizujagcym zbiorowe dgzenia i emocje, dodajac im w dyskursie publicz-
nym wiekszej sily przebicia. Taka rola w technologicznym $wiecie Web 2.0 ma
wszelkie podstawy do rozwoju, pytanie tylko, czy intelektualna kontestacja nie
przerodzi si¢ w rodzaj kulturowej celebracji na opak - celebrytyzacji monety-
zujacej kiotnie.

Bibliografia

Bauman Z., Konsumowanie zycia, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2009.

Burszta W.J., Homo Barbarus w swiecie algorytmdw, ,Idea. Studia nad strukturg i rozwojem pojec
filozoficznych” 2016, R. 28, nr 2, s. 5-19.

Drezner D.W., Public intellectuals 2.1,,Society” 2009, t. 46, nr 1, 5. 49-54, DOI: 10.1007/512115-008-9158-5.

Dyczewski L., Wadowski D., Wstep, w: Tozsamos¢ polska w odmiennych kontekstach, red. L. Dy-
czewski, D. Wadowski, Wydawnictwo KUL, Lublin 2009, s. 5-8.

Dyczewski L., Wartosci kulturowe wazne dla polskiej tozsamosci, w: Tozsamosc¢ polska w odmien-
nych kontekstach, red. L. Dyczewski, D. Wadowski, Wydawnictwo KUL, Lublin 2009, s. 149-179.

Dyskurs elit symbolicznych. Préba diagnozy, red. nauk. M. Czyzewski, K. Franczak, M. Nowicka,
J. Stachowiak, Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2014.

Furedi F., Gdzie sie podziali wszyscy intelektualisci?, PIW, Warszawa 2004.

Gockowski J., Autorytety swiata uczonych, PIW, Warszawa 1984.

Habermas J., Faktycznosc i obowiqzywanie. Teoria dyskursu wobec zagadnieri prawa i demokratycz-
nego paristwa prawa, thum. A. Romaniuk, R. Marszatek, ,Scholar’, Warszawa 2005.

Harsin J., Regimes of Posttruth, Postpolitics, and Attention Economies, “Communication, Culture
& Critique” 2015, t. 8, nr 2, s. 327-333, DOI: 10.1111/cccr.12097.

Heller M., Wszechswiat jest tylko drogq, kosmiczne rekolekcje, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2012.

Hess A., Spofeczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce. Mediatyzacja i strategie
komunikacyjne organizacji pozarzqdowych, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego
Krakow 2013.

Hoty-tuczaj M., Luczaj K., Lokowanie idei w przekazie medialnym jako zaangazowanie w warunkach
wspdlnego kapitalizmu, ,Zeszyty Naukowe Towarzystwa Doktorantéw UJ. Nauki Spoteczne”
2013, nr 7(2), s. 23-40.

Howarth D., Dyskurs, ttum. A. Gasior-Niemiec, Oficyna Naukowa, Warszawa 2008, s. 14-15.

Jaskuta S., Korporowicz L., Kultury narodowe w procesie wirtualizacji, ,Politeja” 2014, t. 5, nr 31 (1),
2014, s. 7-30.

Lange J., Rise of the Digitized Public Intellectual: Death of the Professor in the Network Neutral
Internet Age, ,Interchange” 2015, t. 46, nr 2, s. 95-112.

Mannheim K., Ideologia i utopia, ttum. P. Mizirski, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2008.

Pacewicz P, Almodovar, Atwood, Ash, Auster, Coetzee, Tokarczuk wzywajq KE do potepienia homofobii
w Polsce, www.oko.press z 17.08.2020 r. (stan na dzien 10.10.2020).

PeciakowskiT., Listy nie(pokornych). Intelektualisci w polskim zyciu publicznym, TN KUL, Lublin 2019.

Raport: Facebook Trends Polska Sierpieri 2020, Sotrender, 2020.

Szpunar M., Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a re-
produkowaniem schematéw komunikowania masowego, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012.

Szymborska W., Ludzie na moscie, ,Czytelnik”, Warszawa 1986.

Tannen D., Cywilizacja ktétni. Jak powstrzymac amerykariskq wojne na stowa, Zysk i S-ka, Po-
znan 2003.

ZNKUL 63 (2020), nr 3 (251) 17



TOMASZ PECIAKOWSKI

Wylie Ch., Mindf*ck. Cambridge Analytica, czyli jak zepsu¢ demokracje, tum. M. Strakow, Wyda-
whnictwo Insignis, Krakéw 2020.

Ziebakowska-Cecot K., Influence of Digital Media on Young Generation’s Social and Moral Compe-
tences, ,Megatrendy a média” 2019, nr 6 (1), s. 315-328.

Zarnowski J., Intelektualisci, w: Encyklopedia socjologii, t. 1, red. A. Kojder i in., Oficyna Naukowa,
Warszawa 1998, s. 334-337.

Zuk G., Edukacja aksjologiczna. Zarys problematyki, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2016.

Streszczenie

W artykule podjeto probe ustalenia tego, w jaki sposob wartosci obecne sg w komunikacji wirtualnej
polskich intelektualistow zaangazowanych w zycie publiczne tworcow kultury. W publikacji zasto-
sowano jakosciowa analize tresci, skupiajac si¢ — po pierwsze — na wskazaniu watkéw tematycznych
obecnych w postach publikowanych przez twércow, po drugie, na wyodrebnieniu tych, ktére nawigzuja
do sfery aksjologii, i po trzecie, na analizie dyskursywnej wyodregbnionych materialow, pozwalajacej
zglebic ich tres¢ w kontekscie przekazu aksjologicznego.

Intelektuali$ci w mediach spolecznos$ciowych siegaja po narzedzia komunikacji zaangazowanej,
a takze angazujgcej — emocjonalnej, nacechowanej aksjologicznie, nie rzadko budzacej kontrowersje.
W artykule oméwiono cztery formy budowanej w ten sposob komunikacji: rekomendacje, lokowanie
idei, eksternalizacje¢ oraz protest.

Slowa kluczowe: wartosci, dyskurs publiczny, intelektuali$ci, wirtualizacja, Facebook

Interactive exposition of values: Polish intellectuals’worldview
manifestations in the era of virtualized communication

Summary

The article attempts to establish in what way values manifest themselves in the virtual communication
undertaken by Polish intellectuals - creators of culture involved in public life. The article uses qualitative
content analysis as its research method. The analysis focuses, firstly, on identifying thematic threads
present in posts published by the researched authors; secondly, on distinguishing those threads that
relate to axiology; and thirdly, on the discursive analysis of the selected material, in order to explore
deeply their content for its axiological message.

When on social media, intellectuals use tools of engaged and engaging communication - emotional,
axiologically marked, often controversial. The article discusses four forms of communication built
this way: recommendation, idea placement, externalization and protest.

Key words: values, public discourse, intellectuals, virtualization, Facebook
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