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W co wierzy pokolenie Z?
Transformacje religijnosci cyfrowej mtodziezy

What does Generation Z believe in?
Transformations of religiosity of the digital youth

Abstract. This article delivers an analysis of the most important aspects of the effect the
generational change makes in shifts in religiosity and spirituality among the youth gro-
ups. Especially the so called generation Z seems interesting and significant in that regard.
The characteristics of that group show that the most important factor we must include in
the interpretation of data on religion is related to the consequences of the technological
and cultural transformation that occurs today globally. Thus the text emphasizes the rela-
tion between the digital realm and new religiosity of youth in fields like worldview, work
or everyday habits. The perspective of sociology and anthropology of religion used here
allows us to take a closer look at the latest currents in youth religiosity. The outcome of
that analysis shows that it is crucial to take into consideration the fact that this religiosity
is today regarded in a more personalistic but at the same time socially and politcally en-
gaged manner.

Keywords: Generation Z, digital natives, digital youth, transformations of religiosity, re-
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Wprowadzenie

ransformacja dokonujaca si¢ obecnie w kwestii religijnosci, wiary i ducho-

wosci wérdd ludzi mlodych stanowi problem poruszany zaréwno przez
socjologow religii, jak i innych badaczy zainteresowanych przemianami du-
chowosci lub szerzej — $wiatopogladu mlodego pokolenia. Jest to zatem obszar,
w ktérym mozna odnalez¢ elementy charakterystyczne dla wielu dziedzin na-
uki. Oznacza to, iz o ile problem religijno$ci i duchowosci zwykle rozstrzygany
jest w polu nauk spolecznych i humanistycznych, o tyle do dyskursu religijnego
wlaczane s3 coraz czgsciej takie nauki, jak ekonomia czy rozmaite odmiany
neuronauki. Religia i religijnos¢ s wigc w tych perspektywach rozpatrywane
jako zjawiska dotykajace nie tylko aspektu filozoficznego i spotecznego, lecz
takze kontekstu makrogospodarczych konsekwencji globalnej dynamiki
wspolczesnej religijnosci, kognitywnych przyczyn i skutkéw podzielania
przez jednostki okreslonych pogladéw religijnych czy ram poznawczych ludzi
wyrazajacych pewne przywigzanie do wiary. W pierwszym przypadku mamy
do czynienia nie tyle z zastosowaniem rynkowych koncepcji religii, jak w wy-
daniu teorii sekularyzacji autorstwa Rodneya Starka i Williama Bainbridgea,
ile z umieszczeniem zjawisk religijnych w polu ekonomii konsumeryzmu
i globalnych zmian w tendencjach konsumpcji (Strulik, 2016). W kontekscie
kognitywnym religia staje si¢ natomiast fenomenem ujmowanym w relacji
do konstrukeji ludzkiej umystowosci i jej fundamentéw biologicznych, ktore
dopiero w dalszej konsekwencji sa wyrazane jako idee doktrynalne czy party-
kularne wierzenia (McKinney, 1994). To ten rodzaj refleksji wkraczajacej na te-
rytorium zarezerwowane dotad dla nauk przyrodniczych wyraznie przyczynia
sie do poszerzenia rozumienia i definiowania samych pojec religii i religijnosci.
Wspolczesne dyskursy religijne przekraczaja zatem dotychczasowe ramy deba-
ty poprzez wskazanie nie tylko na nowe formy zycia religijnego i duchowosci,
ale takze na nowe pola znaczen, w ktorych zjawiska te sg ksztattowane.

Taka sytuacja pozwala na przedstawienie w dyskusji na temat dynamiki
wspolczesnej religijnosci kilku wymiaréw, w ktérych rozwija si¢ obecnie ta
sfera rzeczywisto$ci. Co wiecej, wymusza ona zastosowanie podejscia inter-
dyscypliarnego w badaniu nowych i niecodziennych trajektorii nowoczesnej
religijnosci. Jest to spowodowane gltéwnie tym, ze duchowe poszukiwania,
doswiadczenia transcendencji czy potrzeba powigzania coraz czedciej ma-
terialnie definiowanego ludzkiego zycia z czyms lezacym ponad zachodnim
materializmem sg obecnie lokowane nierzadko w sferze znajdujacej sie poza
tradycyjna domeng religijna. Sieganie do nowych technologii, kultury popu-
larnej czy nawet przedmiotéw takich jak bron palna jako podstawy doktryny
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nowych ruchéw religijnych, denominacji i ko$cioléw zostaje odzwierciedlone
przez odpowiednio: Kosciét Duchowej Technologii (Church of Spiritual Tech-
nology), dudeizm (The Church of the Latter Day Dude) oraz Sanktuarium
Swiatowego Pokoju i Zjednoczenia (World Peace and Unification Sanctuary).
Gléwnym problemem staje si¢ jednak wspotczesnie wymiar tozsamosciowy. To
w rejestrze tozsamosci bowiem odbywa sie zasadnicza transformacja rzutujaca
na przemiany religijnosci, zwlaszcza w odniesieniu do mtodego, zglobalizo-
wanego pokolenia wiernych, wyznawcéw czy po prostu ludzi poszukujacych
wlasnej drogi w kwestii duchowosci. Skadinad to takze ten ostatni aspekt
omawianego problemu wydaje si¢ istotny dla zrozumienia natury najnowszych
trendéw. Personalizacja i zindywidualizowanie religijnosci, czy niekiedy wrecz
jej swoista hiperpartykularyzacja, stanowia wazne elementy jej nowoczesnej
konstrukeji w optyce wielu mtodych ludzi. Reprezentuja oni bowiem postawy
sklaniajace nas do ponownego przemyslenia tezy o nieuchronnie postepujacej
sekularyzacji, zwlaszcza w modelach spolecznych, takich jak zachodnie spo-
teczenstwa konsumpcyjne. Proliferacja tych postaw nastepuje jednak najcze-
$ciej na plaszczyznie technologicznej i komunikacyjnej, co wynika nie tylko
z powszechnej dostepnosci cyfrowych narzedzi i usieciowienia wspoétczesnych
kanatéw komunikacji, lecz takze ze stalej obecnosci w zyciu i wlaczenia ich
w struktury tozsamosci ludzi urodzonych na przelomie wiekéw i pozniej.
Rézni to stare i nowe formy religijnosci w tym sensie, ze ich spoleczne pod-
stawy wyznaczane s3 przez zasadniczo odmienne podejscia do tego, jak i gdzie
formowac tresci religijne i duchowe. Religijno$¢ cyfrowego pokolenia jest tym
samym przedmiotem dociekan, ktorego istota tkwi zaréwno w obszarze toz-
samosci, jak i sprawczosci. Sg to bowiem dwa gléwne czynniki powszechnego
dzi$§ odchodzenia od religii instytucjonalnych na rzecz zindywidualizowanego
i ptynnego sposobu ksztaltowania religijnosci i duchowosci. Warto zauwazy¢,
ze przyczyniaja si¢ one takze do coraz wiekszej rozbieznosci w sposobach
praktykowania religijno$ci miedzy pokoleniem wychowanym w dobie mediow
spolecznosciowych i dominacji technologii IT, tj. na przetomie milenidw,
a wczesniejszymi, bardziej ,,analogowymi” generacjami.

Widoczne rozwarstwienie migdzypokoleniowe dotyczy zreszta nie tylko
problemu religijnosci. Jest to bowiem szerszy proces, niosacy rowniez ciekawe
z perspektywy socjologii i antropologii religii konsekwencje natury prak-
tycznej. Ludzie wchodzacy dzis na rynek pracy i stanowigcy jego najbardziej
dynamiczng czg¢$¢ stanowia o przysztych stylach zycia réwniez w kontekscie
wyznaczania dominujacych spolecznych wzoréw dzialania i myslenia o wlasnej
podmiotowosci nie tylko w kategoriach, takich jak praca, status czy kariera.
Upodmiotowieniu podlega tez wymiar duchowy, jego struktura pojeciowa
oraz relacje taczace poszczegolne idee w ramach specyficznego swiatopogla-
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du. Zwigzek idei religijnych i parareligijnych z podmiotem pozostaje jednak
polem, w ktérym rosnaca indywidualizacja przekonan i postaw skutkuje
wypracowaniem okreslonych wzoréw behawioralnych typowych dla poko-
lenia Z.

Z tego wlasnie wzgledu tekst ten zostal poswigcony temu, jak owe wzory sa
odzwierciedlane w pokoleniowej tozsamosci i jak zostajg uformowane przez
czynniki spoteczne, kulturowe, ekonomiczne, technologiczne i polityczne.
Skutkuje to zmiang w nastawieniu przedstawicieli pokolenia Z do religij-
nosci w ogole, konwersjg religijng czy porzuceniem religii na rzecz innych
domen rzeczywistosci spotecznej pelnigcych podobng funkcje ontologiczna
i wspdlnotowa. Trudno nie dostrzec, jak istotne w tak zlozonym zjawisku jest
zastosowanie metodologii charakterystycznej dla nauk spotecznych, takich
jak socjologia i antropologia, ale naswietlenia wymagaja tez wymiary ma-
kroekonomiczne i poznawcze nadajace problemowi religijnosci pokolenia Z
glebsze i bardziej zniuansowane znaczenie. Celem niniejszego tekstu jest zatem
rekonstrukcja i analiza najwazniejszych cech religijnosci reprezentowanej
przez cyfrowa miodziez na tle okreslonych tendencji zmiany technologicznej
i kulturowej widocznej obecnie skali globalnej i rzutujacej zaréwno na $wia-
towe, jak i lokalne Zycie spoteczne.

Czym jest pokolenie Z?

»Pokolenie Z” to termin wprowadzony do szerszego obiegu w socjologii na
okreslenie ludzi urodzonych miedzy 1997 a 2012 r., a wigc pokolenia, ktore
zastgpilo millenialséw (urodzonych miedzy 1981 a 1996 r.), a poprzedza
pokolenie Alfa (urodzone po 2012 r.) (Turner, 2015). Ta zwigzta metrykalna
definicja, jakkolwiek przemawiajaca do wyobrazni dzigki swej typologicznej
klarownosci, jest jednak dzi§ poddawana krytyce przez autoréw uznajacych
bardziej umowne ramy okreslajace réznice pokoleniowe. Odnoszone sa one
wowczas bardziej do takich czynnikéw, jak kontekst historyczny, spoteczny
i kulturowy warunkujacy przynaleznos¢ do danej generacji. Stad tez William
Strauss i Neil Howe sklaniajg si¢ ku twierdzeniu, iz ,,pokolenie stanowione
jest przez osoby podzielajace ten sam czas i przestrzen historyczng dajace
im zbiorowa osobowos¢” (Strauss i Howe, 1991, s. 65). Zauwazaja rowniez,
ze pokolenie ,,formowane jest przez wydarzenia i okolicznosci zaleznie od
momentu zajmowanego przez siebie w czasie przechodzenia przez wybrane
fazy zycia” (Howe i Strauss, 2007, s. 42). Takie ujecie skutkuje wprowadzeniem
do dyskusji na temat pokolenia Z (i wszystkich innych pokolen) wskaznikéw
charakterologicznych bedacych efektem zbiorowo podzielanych wzoréw toz-
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samosci wyniklych z proceséw dorastania i mtodosci w danych warunkach
historycznych i spolecznych. Smiato mozna powiedzie¢, ze teoria Straussa
i Howea, dzis szeroko dyskutowana nie tylko w ich rodzimych Stanach Zjed-
noczonych, ale takze w innych krajach (np. w Rosji), wyznacza kierunek
debaty na temat transformacji spotecznego zaplecza globalnych ekonomii,
edukacji czy zaangazowania obywatelskiego. Zgodnie bowiem z teorig zmia-
ny pokoleniowej cykliczno$¢ pewnych kolektywnych form dzialania, postaw,
$wiatopogladow czy wreszcie kultury pokoleniowej nastepuje w efekcie zmian
dziejowych wyniklych z przemian zachodzacych w skali makro w domenie
ekonomii, technologii, polityki, warunkoéw zycia czy przemian strukturalnych.
Cykl zmiany generacyjnej przyczynia sie natomiast do wylonienia czterech
dystynktywnych typow pokoleniowych: 1) idealistycznego, 2) reakcyjnego,
3) obywatelskiego, 4) adaptacyjnego. Nastepujace po sobie i wzajemnie od
siebie zalezne pokolenia uformowaty — w przekonaniu obu autoréw — nowocze-
sne amerykanskie spofeczenstwo na przestrzeni niespetna dwustu lat historii
Stanéw Zjednoczonych oraz swiata. Co wiecej, kazde z nich ma partykularne
i dystynktywne wilasciwosci w zakresie spotecznym i kulturowym.
Wiasciwosci te przekladaja sie na podejmowane przez przedstawicieli da-
nego pokolenia dzialania (lub ich zaniechanie), motywacje oraz swiadomo$¢
wlasnej sprawczosci (lub jej brak). Przyjmujac takie zalozenie i powyzszg ty-
pologie, na tle amerykanskiej historii mozna wyrézni¢ nastgpujace pokolenia:
1) misjonarskie (1860-1882), 2) stracone (1883-1900), 3) GI (1901-1924),
4) nieme (1925-1942), 5) baby boomers (1943-1960), 6) X (1961-1981), 7) mi-
lenialsi (1982-2004), 8) homelanders (2005-2025). Kazdemu z nich towarzyszy
pewien archetyp spoleczno-kulturowo-osobowosciowy i sa to odpowiednio:
prorok (pokolenie misjonarskie i baby boomers), nomada (pokolenie stracone
oraz X), bohater (GI i milenialsi) oraz artysta (pokolenie nieme i by¢ moze
homelanders). Cykl archetypiczny wskazuje zatem, iz powtarzalnos¢ wybra-
nych wzorcéw, nasilenie danych postaw, a takze sila spoleczna wywierana
przez przedstawicieli danego pokolenia stanowig podstawe do stwierdzenia
istnienia zasadniczej jednosci ich tozsamosci. Tozsamos¢ pokoleniowa jest
w takim ukladzie wypadkowa czynnikéw obiektywnych i w gruncie rzeczy
niezaleznych od jednostek ja podzielajacych. Wpisuje si¢ ona w definicje sfor-
mulowang przez Karla Mannheima, méwiaca, ze spoleczny fenomen opisany
przez koncepcje pokolenia jest w istocie tozsamoscig uksztaltowana przez
polaczone wewnetrznie grupy i osadzong w procesie spoleczno-historycznym
(Mannheim, 1952, s. 170). Wazne etapy jej formowania to dziecinstwo i do-
rastanie. Wowczas ksztaltuja si¢ wspdlne normy behawioralne i stosunek do
takich aspektow zycia, jak: rodzina, kultura i jej wartosci, ryzyko i zaangazo-
wanie obywatelskie (Howe i Strauss, 2007, s. 45). Normy te z kolei podlegaja
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zmianie w trakcie zycia i starzenia si¢ pokolenia, tworzac charakterystyczne
pokoleniowe narracje pamigci o przeszlosci, terazniejszosci i przyszlosci,
zwane ,,przekatng pokoleniowa” (generational diagonal).

Rola wielkiej historii w tworzeniu wspdlnoty doswiadczen w kazdym
z pokolen podlega mniej lub bardziej otwartej dyskusji wobec narracji spo-
teczno-historycznych wyrazanych przez pokolenia minione i nadchodzace.
Prowadzony w ten sposob dialog miedzypokoleniowy utrwala w jednostkach
zbiorowe, wlasciwe pokoleniu doswiadczenie dziejowe, stajac si¢ zarazem
czedcig jednostkowej tozsamosci. Sprawia to, ze kluczowe elementy tozsamosci
zbiorowej pokolenia moga by¢ w mniejszym lub wigkszym stopniu poddane
autorefleksyjnej interpretacji zaleznie od poziomu jednostkowej wyobrazni
historycznej i socjologicznej. Tym, co w wigkszym stopniu moze w jednost-
kach wzbudzi¢ przeswiadczenie o ich przynaleznosci do szerszego grona ludzi
przezywajacych zycie w podobny sposob, sa wszelkiego rodzaju wydarzenia
graniczne, np. wojny, kryzysy czy rewolucje spoteczne i kulturowe. Pokolenia
o archetypie proroczym najczesciej dorastajg zatem w atmosferze kolejnych
kryzysow dotykajacych najpierw spoteczenstwo amerykanskie, a potem wiele
innych. Zdaniem Howe’a i Straussa wspolczesnie w Stanach Zjednoczonych
ten rodzaj wspdlnotowosci opartej na przynaleznosci do okreslonej grupy
wiekowej zyskuje znaczenie w kontekscie szybkich przemian instytucji spo-
tecznych, zachodzacych jednoczesnie na wielu plaszczyznach (Howe i Strauss,
1991, s. 49). Konstrukty tozsamos$ciowe powstale w tym cyklu rzutuja na to,
jak funkcjonujg przedstawiciele danego pokolenia w toku znaczacych trans-
formacji i innych zmian porzadku spotecznego oraz ustanawiania nowego.

Prorocy wchodzg w rozmaicie definiowang dorostos¢ ,w okresie wielkich
wojen lub innego rodzaju kryzysu, w czasie odrodzenia zycia zbiorowego
i panujacej zgody co do obowigzujacego tadu spolecznego” (Howe i Strauss,
2007, s. 45). Dorastanie w tak szczegolnym momencie wptywa na to, ze repre-
zentuja oni postawy, ktore cechuje: przywigzanie do wartosci, wizjonerstwo
i nierzadko religijnos¢. Nomadzi, jakkolwiek takze urodzeni w okresie tego
typu odrodzenia, dorastaja w trakcie nasilenia napie¢ spolecznych i ruchéw
kontestujacych hierarchi¢ wladzy, autorytety spoteczne i porzadki aksjolo-
giczne. Wzorem osobowosci jest dla nich wyobcowany samotnik, z czasem
zmieniajacy sie w pragmatycznie rozumujacego lidera, ktérego wartosci sta-
nowione s3 przez honor, wolnos¢ i wole przetrwania. Zastgpujace nomadow
pokolenie bohateréw jest tym, ktére rodzi si¢ w czasie dominacji pragmatyzmu,
leseferyzmu i narodowych szowinizmow, a jego przedstawiciele, dorastajac,
staja si¢ dobrymi pracownikami zespolowymi, aczkolwiek w wieku $rednim
cechuje ich arogancja, a w okresie starosci dostrzegaja zwiastuny kolejnego
duchowego przebudzenia. Pokolenie artystow rodzi si¢ zas$ w czasie wojny lub
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kryzysu, a dorasta jako dzieci, ktérym poswieca si¢ duzo uwagi i chroni przed
niebezpieczenstwem. Wchodzac w dorostos¢, wykazuja oni wysoka wrazliwosé
w $wiecie wychodzacym z kryzysu, w wieku srednim cechuje ich niezdecydo-
wanie, a na staro$¢ — empatyczny stosunek do otaczajacego ich $wiata. To ten
modul cech jest znamienny dla pokolenia okreslanego przez obu autoréw jako
homelanders, a w niniejszych rozwazaniach staje si¢ wlasciwy pokoleniu Z.

Przedstawiona w duzym uproszczeniu teoria Howe’a i Straussa ukazuje
przede wszystkim wskazniki kulturowe definiujace poszczegdlne pokolenia
oraz okreslajace ich miejsce w historii. To one stanowig bowiem podstawe
wzordw tozsamosci warunkujgcych kierunek, sile i zakres dziatania nomadoéw,
prorokéw, bohateréw i artystow. Dla lepszego zrozumienia natury pokole-
nia Z warto jednak przywola¢ réwniez podejscia ukazujace réznice pokole-
niowe w inny sposob. W tym kontekscie ujecie demograficzne, prezentowane
m.in. przez Yurija Levade, sugeruje istotna zmiane¢ pokoleniowa dokonujaca
sie w XX wieku mniej wiecej co dekade (Levada, 2001), z kolei Marina Miro-
shkina przyjmuje dwudziestoletni interwat dla tego wieku, zauwazajac jednak
kurczenie si¢ tego okresu do 10 lat w wieku XXI (Miroshkina, 2017). Coraz
szybciej nastepujace rozwarstwienie postaw spolecznych i poglebiajace sie
réznice pokoleniowe w zakresie kompetencji ujawniajg dzi$ gwattowne przy-
spieszenie procesow dywersyfikacji generacyjnej. Glownym jej powodem jest
zmiana technologiczna. Ucyfrowienie wspoélczesnej rzeczywistosci jest faktem,
z ktérym trudno dyskutowa¢, nawet na poziomie obserwacji dokonywanych
w réznych obszarach Zycia transformacji strukturalnych. Wplyw czynnika
technologicznego w typologiach pokoleniowych stanowi zatem kolejny aspekt
dyskusji na temat charakterystyki demograficznej pokolenia Z. Tego rodzaju
podejscie reprezentuja np. Reinhold Sackman i Oliver Winkler (2013). Wedtug
nich taka perspektywa definicyjna pozwala spojrze¢ na zjawisko pokolenia
przez pryzmat obecnosci technologii w Zyciu jego przedstawicieli. Zmiana
pokoleniowa zostaje zainicjowana w momencie przekroczenia granicy 20%
nasycenia nowymi technologiami gospodarstw domowych, w ktérych dora-
staja osoby w wieku 15-25 lat (Sackman i Winkler, 2013, s. 493-494). O ile
jednak definicja ta odnosi si¢ zasadniczo do modelu zmiany dokonujacej si¢
w spoleczenstwach uprzemystowionych, o tyle nalezy przyja¢, ze obecnosé
i rosnaca rola regulacyjna technologii informacyjnych zmienia réwniez spo-
teczenstwa znajdujace si¢ dotad poza orbitg systemdéw przemystowych. Na
tej podstawie obaj uczeni stworzyli wlasny model typologiczny, wyrézniajac
nastepujace pokolenia: 1) mechaniczne (ludzie urodzeni przed 1939 1.), 2) re-
wolucji domowej (urodzeni w latach 1939-1948), 3) upowszechnienia tech-
nologii (urodzeni w latach 1949-1963), 4) komputerowe (urodzeni w latach
1964-1978). Réznice pomiedzy tymi generacjami wynikaja z odmiennych
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form habitusu i jezyka wlasciwych im znaczen symbolicznych, a nabytych
lub wyuczonych w trakcie dorastania i wchodzenia w interakcje spoteczne
w $wiecie przeobrazajacym sie na skutek pojawienia si¢ i upowszechnienia
nowych narzedzi jego przetwarzania. Uwidaczniaja sie za§ w odmiennych
zdolnosciach i sposobach korzystania z technologii przez przedstawicieli
kazdego z tych pokolen.

Sposoby korzystania z technologii cyfrowych stanowig klucz do zrozu-
mienia pokolenia Z w réznych wymiarach jego spotecznego zaangazowania
i aktywno$ci w wybranych obszarach rzeczywistoéci spolecznej. Nazywana
»Ccyfrowym pokoleniem” generacja Z jest przykladem, a zarazem forpoczta
dokonujacego sie dzi$ skoku w zakresie stosowania zaawansowanych techno-
logii informacyjnych (digital divide). W przypadku omawianej grupy przeja-
wia si¢ to jako pelne, bezposrednie uczestnictwo w cyfrowej rzeczywistosci
- nie tylko w charakterze uzytkownikéw koncowych (end users), ale takze jej
wspottworcow (creators). Trend ten zauwazyl Don Tapscott, wedlug ktorego
nowe pokolenie jest zorientowanie przede wszystkim na: hiperkomunikacje,
innowacyjnos¢, wspolprace, szybkos¢ i dostep do internetu, aktywne uczest-
nictwo, jak rdowniez wolnos¢ i zabawe (Tapscott, 2010). Pokolenie to zdobywa
kompetencje, ktore bazuja na globalnych sieciowych potaczeniach informa-
cyjnych, redukujacych wysilek wktadany dawniej w czynnosci niezwigzane
bezposrednio z nabywanymi umiejetnosciami, ale niezbedne w procesach
uczenia si¢ i pozyskiwania informacji ze wzgledu na technologiczne ograni-
czenia lokalnosci. Méwiac dosadnie, aby sprawdzi¢ podstawowe fakty, siegamy
dzi$ po smartfon i zagladamy do Wikipedii, nie za$ otwieramy odpowiedni
tom encyklopedii Britannica lub udajemy si¢ do biblioteki w celu jego wy-
pozyczenia. Jak zauwaza Tapscott, obecnie ,,liczy si¢ nie to, co wiemy, ale to,
czego mozemy sie¢ nauczy¢” (Tapscott, 2010, s. 225). Widzi on w tym procesie
dowdd na wro$niecie mlodych ludzi w rzeczywisto$¢, w ktdrej technologiczny
obieg informacji jest integralng czescia stosunkéw spotecznych. Naturalnos¢,
z jaka przedstawiciele pokolenia Z poruszaja si¢ w $wiecie cyfrowej gry,
sprawia, ze technologie IT s3 jego definicyjnym credo. Okre$la si¢ ich zatem
jako pokolenie dot com, dzieci Facebooka, ,,ipokolenie’, ,netopokolenie” czy
wreszcie ,,cyfrowi nomadzi”. Ten ostatni przydomek odnosi si¢ bowiem do
innego waznego aspektu tozsamosci i charakteru pokolenia Z - mobilnosci.

Korzystanie przez nich z zaawansowanej technologii informacyjnej w sys-
temie sieciowym i szybkoprzepustowych taczy internetowych pozwala bowiem
na sprawne poruszanie si¢ nie tylko w wymiarze informacyjnym, ale takze
w dostownie rozumianej przestrzeni. Przetamywanie dawniej nieprzekraczal-
nych granic czy wrecz porzucenie przynaleznosci do terytorium w zglobali-
zowanym $wiecie jest dla pokolenia Z i jego nastepcéw stosunkowo latwe.
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Ich nomadyczny styl Zycia przejawia sie gtéwnie w wyrazanym nierzadko na
platformach spotecznosciowych swobodnym stosunku do takich aspektow
spolecznej przynalezno$ci, jak: przestrzen, etnicznos$¢ i zwigzane z nig normy
kulturowe, réznice klasowe czy wreszcie czas. Pokolenie Z swoja mobilno$¢
definiuje jako poruszanie si¢ dzieki technologii informacyjnej, i to zaréwno
w sensie dostownym, jak i wirtualnym. Przedstawiciele tej generacji jako
mlodzi pracownicy sektora ustug i informacyjnego czesto wykonuja swoje
obowiazki zdalnie i robig to z dowolnego miejsca na globie, przyczyniajac si¢
tym do upowszechnienia zjawiska turystyki mtodych profesjonalistow. Jest to
zatem grupa, ktdrej nie ograniczajg ramy tradycyjnej wspdlnotowosci i ktora
zyje bardziej w globalnej wspolnocie znaczen anizeli terytorialnie pojmowa-
nych wspdlnotach narodowych. W tym kontekscie Marc Prensky zauwaza,
ze uczniowie sg dzi$ raczej uzytkownikami jezyka cyfrowego niz jezykow
narodowych (Prensky, 2001). Oznacza to, ze przedstawiciele pokolenia Z swo-
bodnie postuguja si¢ kodem znaczeniowym wiasciwym grom komputerowym,
internetowym platformom dyskusyjnym i portalom spolecznosciowym. Jest to
réwniez gtéwna domena, w ktorej poruszaja si¢ i buduja relacje, cho¢ réwno-
legle poszukuja spotkan w $wiecie rzeczywistym. Zréwnujac relacje wirtualne
i rzeczywiste oraz swobodnie przemieszczajac sie¢ pomiedzy tymi wymiarami,
pokolenie to tgczy rézne rodzaje doswiadczenia i wykazuje duze zaintereso-
wanie nowymi formami i Zrédtami ich pozyskiwania na rzecz konstrukeji
wlasnej tozsamosci. W pofaczeniu z widocznym w tej grupie konsumeryzmem,
manifestujacym sie chociazby przywigzaniem do ulubionych marek, rodza si¢
postawy bedace ze sobg nierzadko w sprzecznosci.

Wykluczajace si¢ zazwyczaj elementy rzeczywistosci spoteczno-kulturo-
wej, paradoksalne zestawienia czy zaskakujace hybrydy znaczen nie budza
w przedstawicielach pokolenia Z wigkszych kontrowersji. Ich ciekawos¢
poznawcza wynika gléwnie z tego, Ze byli oni pierwszym pokoleniem od
poczatku wychowanym w $rodowisku przesyconym réznego rodzaju infor-
macjami i bodzcami cyfrowymi. W tym kontekscie Susan Greenfield uwaza,
ze cyfrowi tubylcy (digital natives) sa pokoleniem cechujacym si¢ innymi
niz wczedniejsze pokolenia wlasciwosciami emocjonalnymi i funkcjami
mozgu (Greenfield, 2015). Zmiany, ktére zaszly w tym wzgledzie, dotycza
jej zdaniem przede wszystkim sfery kognitywnej i neurologicznej. Nowe
szanse, ale tez ograniczenia kompetencyjne jawig si¢ zatem w obliczu tych
zmian jako procesy zachodzace w wymiarze wychowawczym, a ze wzgledu
na wszechobecno$¢ cyfrowych technologii w codziennym zyciu stanowia
efekt transformacji ludzkich zdolnosci poznawczych w $wiecie rozszerzonej
rzeczywistosci, sztucznej inteligencji i logiki algorytméw. Wedtug prognoz
Alvina Tofflera nowa posta¢ analfabetyzmu XXI wieku bedzie wigc dotyczy¢
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nie tyle jednostek nieumiejacych czyta¢ jezykowych znaczen, ile tych, ktore
nie nauczyty sie uczy¢ (Toftler, 1970).

Transformacje religijnosci pokolenia Z

Zmiana w podejsciu do rzeczywistosci reprezentowana przez pokolenie Z jest
problemem, ktéry nalezy rozpatrywa¢ niezmiennie w zlozonym kontekscie
transformacji kulturowej zachodzacej zaréwno na plaszczyznie spolecznej,
jak i technologicznej. Warto jednak zauwazy¢, ze stopienn modernizacji jest
wyzszy w tym drugim wymiarze. Nieréwne tempo tych dwoch drég nowo-
czesnosci ma wiele konsekwencji poznawczych. Korzystanie z wysokiej tech-
nologii wymaga bowiem od podmiotu kompetencji niezbednych nie tylko
do obslugi samego urzadzenia czy programu, ale takze do rozumienia zasady
jego dziatania. Dwie predko$ci nowoczesnosci stanowig zatem problem, ktory
moze sklania¢ do refleksji nad tym, jak nowe pokolenia funkcjonuja na tych
dwoch plaszczyznach i czy maja umiejetnosci niezbedne w spoteczenstwie
przyszlosci. Wedlug Frederika Jamesona modernizacja spoteczna jest sferg
dzialania, w ktorej ludzka zdolnos¢ do obstugi urzadzen uwarunkowana jest
koniecznoscig przyspieszenia procesow uczenia sig, a takze zmiana sposobu
nabywania nowych zdolnosci (Jameson, 2013). Reakcjonizm nowej edukacji
technicznej ukazuje jednak rosnaca problematycznos¢ interakeji czlowieka
z produktami wlasnej mysli. Uwidaczniajgce sie w tej mierze réznice pomie-
dzy przedstawicielami poszczegolnych pokolen jako uzytkownikami nowych
technologii moga stuzy¢ za przyktad nie tylko odmiennych sposobéw naby-
wania umiejetnosci technicznych, ale takze skrajnie odmiennych styléw zycia,
w ktorych technika jest lub nie istotnym elementem relacji ze swiatem.
Pokolenie Z wykazuje w tym sensie bezsporny zwiazek z uzytkowanymi
narzedziami cyfrowymi. Wspottworzony przez technike styl zycia tej grupy
czyni owe narzedzia cze$cia wiekszej narracji, w ktorej korzystanie z produk-
tow sektora I'T wigze sie m.in. z dbaniem o szeroko pojety wlasny dobrostan.
Orientacja na zachowanie rownowagi zyciowej jest dla pokolenia Z nierzadko
powiazana z zastosowaniem technologicznej ,,protezy” zaréwno do wlasnej
podmiotowosci i sprawczosci, jak i catego obrazu rzeczywistosci. Uzywanie
smartfona stanowi zatem gléwny element budowania relacji ze $wiatem.
Z badan przeprowadzonych w 2017 i 2018 r. przez Niaza Ahmeda wynika,
ze sposrod 415 respondentow w wieku 18-25 lat 46,38% wskazalo na tele-
fon komoérkowy, email, sms i aplikacje spolecznosciowe jako podstawowe
narzedzia komunikacji (Ahmed, 2019, s. 103), a jedynie 14,46% - na relacje
bezposrednie. Pozostali respondenci zadeklarowali w mniejszym lub wigkszym
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stopniu stosowanie komunikacji zaposredniczonej w codziennych relacjach.
Wyniki te, cho¢ ograniczone w skali, mozna z duza doza pewnosci odnies$¢
do pozycji pokolenia Z w strukturach generacyjnych i uzytkowania przez nie
technologii informacyjnych. Badania sondazowe przeprowadzone przez firme
Qualtrics dowodza, ze 52% millenialséw wyrazito przekonanie, iZ omawiane
technologie przyczynity si¢ do poprawy relacji miedzyludzkich, zas 57% przed-
stawicieli pokolenia baby boomers mialo zdanie przeciwne (Qualtrics, 2021).
Pokolenie Z sytuuje si¢ wiec w tym spektrum na pozycji lidera, jesli chodzi
o obecnos¢ narzedzi IT w praktykach codziennosci. Istotne jest w tym wypad-
ku znaczenie przypisywane nie tylko technologiom informacyjnym i innym
przedmiotom ufatwiajacym komunikacje, ale takze ich roli w ksztaltowaniu
na réwni tozsamosci pokoleniowej i jednostkowego dobrostanu.

Z badan przeprowadzonych w Malezji w 2020 r. na prébie reprezentatywnej
wynika, ze personalistycznie pojmowany dobrostan stanowi jeden z gtéwnych
celéw zyciowych przedstawicieli tej grupy (Manap, Hamjah, Idris, Arena
iIdrus, 2021, s. 910). Wiekszo$¢ z 744 uczestnikow badania w wieku 13-21 lat
wyrazita przekonanie, Ze integralng czescia ich stylu Zycia sa rozmaite praktyki,
ktére mozna uznac za zwigzane z szeroko pojeta duchowoscia, a wykonywanie
codziennych czynnosci, takich jak dbanie o higien¢ osobista, odpowiednia
ilos¢ snu czy dieta, stanowi czes¢ praktyk religijnych, jak post i modlitwa
(Manap i in., s. 914-915). Pojecia dobrostanu i duchowosci przeplataja si¢
w wypowiedziach respondentéw, wspoéttworzac obraz podmiotu i jego dzia-
tania w $wiecie, w ktérym coraz trudniej utrzymac¢ wewnetrzng réwnowage.
Jak mozna wnioskowac¢ z tych wypowiedzi, mtodzi ludzi umieszczaja problem
duchowosci w tym samym polu, co wszelkie inne formy dziatan zorientowa-
nych na poszukiwanie ontologicznego sensu i miejsca podmiotu w rzeczywi-
stodci. Taki sposob rozumowania jest charakterystyczny dla pokolenia Z nie
tylko zreszta w odniesieniu do religii. Réwniez w kontekscie pracy i kariery
wykazujg oni postawy ukierunkowane na poszukiwanie wtasnej drogi.

Wazna cechg tego zjawiska jest dazenie do zachowania réownowagi miedzy
zyciem prywatnym a zawodowym (work-life balance). Jak wynika bowiem
z badan z 2021 r. przeprowadzonych przez firme Deloitte, zaréwno mille-
nialsi (41%), jak i przedstawiciele pokolenia Z (46%) deklarowali wysoki
stres doswiadczany w miejscu pracy (Deloitte Global Talent, 2021, s. 4). Jako
najwazniejsze czynniki stresotwdrcze wskazywali: 1) troske o sytuacje rodziny,
2) dlugoterminowy przyszios¢ finansows, 3) niepewnos$¢ co do zakonczenia
pandemii, 4) potencjalne szanse zawodowe, 5) codzienng sytuacje finansowa,
6) zdrowie fizyczne i psychiczne, 7) klimat spoleczno-polityczny (Deloitte
Global Talent, 2021, s. 5). Uznanie tych czynnikéw za fundament obrazu
wspolczesnych zagrozen i zrodet destabilizacji pozwala lepiej zrekonstruowac
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sensy nadawane przez pokolenie Z wszelkim zjawiskom i procesom mogacym
narusza¢ 6w dobrostan. Jako grupa spoleczna, w przeciwienstwie do wczes-
niejszych generacji, wykazuja oni zatem wyrazng nieche¢ do wchodzenia
w sytuacje ryzykowne, mogace zachwia¢ poczuciem réwnowagi (Rachmadini
i Riyanto, 2020, s. 63). W konsekwencji rownowaga miedzy zyciem prywat-
nym a zawodowym ksztaltowana jest przez upowszechnianie pewnych postaw
wobec miejsca pracy, form jego organizacji i struktur relacji w $rodowisku
zawodowym. Dane Workforce Institute pokazuja, iz wigkszo§¢ mlodych
pracownikéw wyraza przekonanie, ze zaréwno ich obecne, jak i przyszle
miejsce pracy musi oprdocz zadowalajacej placy zapewniac takze warunki do
samorealizacji, mobilnos¢ i elastyczne podejscie do zycia osobistego oséb
zatrudnionych.

Oczekiwania przedstawicieli pokolenia Z wobec miejsca pracy rzutuja
réwniez na kwestie dotyczace religijnosci i duchowosci. Podobienstwa ujaw-
niajace si¢ miedzy tymi dwiema sferami Zycia najbardziej uwypuklone sa
w ich personalistycznym pojmowaniu i praktykowaniu, jednak na rozmaitych
poziomach i o réznym stopniu zaangazowania. Mozna zauwazy¢, ze religijnos¢
i duchowos¢ przenikaja niekiedy cale zycie jednostek, nie zwiazujac jednak
w pelni zadnego z jego obszaréw, nawet takich jak tozsamos¢. Tym samym
kwestie religijno$ci pokolenia Z mozna rozpatrywac¢ jedynie w kategoriach
wierzacy-niewierzacy. Jak pokazujg bowiem wyniki badan sondazowych
Springtide Research Institute, tego typu rozrdznienie nie stanowi dzi$ dla mlo-
dych ludzi niczego istotnego dla wlasnej tozsamosci ani ostatecznego i niena-
ruszalnego rozgraniczenia (Springtide, 2021). Religijnos¢, wraz ze wszystkimi
konsekwencjami tego zjawiska, rozumiana jest przez pokolenie Z w sposob
specyficzny. Stanowi ona przede wszystkim sfere, w ktdrej nastepuje jednost-
kowa artykulacja pewnych potrzeb duchowych, ktére nie musza by¢ jednak
zwigzane z religijnoscia definiowana w tradycyjny sposob, a tym bardziej
z religiami instytucjonalnymi. Jak pokazuja dane z tych badan, o ile zdecy-
dowana wiekszo$¢ respondentéw identyfikuje sie jako ,religijni” (71%) lub
»uduchowieni” (78%), o tyle malo ktdry z nich wiaze te pojecia z uczestnic-
twem we wspolnotach religijnych, zawierzeniem ich religijnym liderom czy
tez taczy je z czysto religijnymi praktykami i wierzeniami (Springtide, 2021,
s. 21). Wydaje si¢ zatem, ze rozejécie si¢ drog jednostkowej i wspdlnotowej
religijnosci jest w omawianej grupie spotecznej procesem przybierajacym na
sile i zapewne ulegnie przyspieszeniu w kolejnych latach. W nawigzaniu zas
do unikania sytuacji ryzykownych i zagrazajacych jednostkowemu poczuciu
réwnowagi znamienne wydaje si¢ to, Ze niespetna potowa (40%) respondentéw
uznala, iz wspdlnoty religijne nie sa w stanie da¢ im takiej gwarancji, zwlasz-
cza wobec niepewnosci co do rozwoju obecnej sytuacji na $wiecie. Jedynie
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10% respondentéw wyrazito przekonanie, ze w biezacej sytuacji znajdujg oni
oparcie w przywodcach religijnych, natomiast wiekszo§¢ mowita o kregu
przyjaciot (64%), cztonkach rodziny (44%), nauczycielach (26%), a nawet prze-
tozonych (12%) (Springtide, 2021, s. 22). Podobnie rzecz si¢ ma w przypadku
kategoryzacji przestrzeni, w ktérej mozna sie czu¢ bezpiecznie. Jedynie 18%
respondentow wskazalo na koscioty, a pozostali czesciej poczucia bezpieczen-
stwa poszukiwali w szkotach (29%), miejscu pracy (22%) czy nawet galeriach
handlowych (22%). Zwrdcenie si¢ w takim wypadku w strone religijnosci
silnie zindywidualizowanej i dostosowanej do jednostkowych konstrukeji
osobowosci wymaga rewizji dotychczasowej hierarchii wartosci i uczynienia
nowego personalistycznego typu religijnosci pokolenia Z gléwnym tematem
dyskusji o transformacji tej sfery zycia mtodych ludzi.

W kontekscie wielowektorowosci omawianej zmiany religijnos¢ tej grupy
nosi znamiona religijnodci transycjonalnej (Epofras, Kaunang i Jemali, 2021).
Oznacza to, ze religijne elementy zycia codziennego, rozmaite praktyki religijne
i duchowe, $wiatopoglad bazujacy na elementach transcendentnych czy wybra-
ne formy relacji wspolnotowych oparte na podzielaniu podobnych przekonan
religijnych stanowia wyraz ciaglego procesu stawania sie i nie musza prowadzi¢
do wylonienia si¢ jakiejs zwartej postaci lub systemu ani zosta¢ przez jednostki
je w danym momencie podzielajace okreslone jako stale. Ptynnos¢ i niestalos¢
przekonan pokolenia Z jest skadinad znamienna i moze stanowi¢ odrebny
temat debaty o ich $wiatopogladzie, politycznych sympatiach, indywidual-
nych wyborach zyciowych czy preferencjach konsumpcyjnych. Religijnos¢
transycjonalna objawia si¢ zatem jako zlozony system powiazan znaczenio-
wych tworzacych nie jeden, ale wiele réwnoleglych uniwerséw ideowych.
Inspiracje lezace u podstaw wybranych idei religijnych moga by¢ lokowane
w roznych zrédlach, a autorytetem w kwestiach religijnych dla pokolenia Z
mogga stac si¢ starsze pokolenia i ich styl zycia, np. millenialsi (Epofras i in.,
2021, s. 248). W innym przypadku mozna zaobserwowac odrzucenie wzoréw
zycia religijnego reprezentowanych przez pokolenie rodzicéw i poszukiwanie
wlasnej Sciezki $wiatopogladowej w ramach grup réwiesniczych i przez media
spolecznosciowe (Epofras i in., 2021). Ten ostatni element nie jest zreszta
zaskakujacy, jesli wezmie si¢ pod uwage przewodnig role cyfrowych narzedzi
i komunikacji, takich jak Facebook, Twitter czy TikTok, przypisywana co-
dziennym relacjom nie tylko przez pokolenie Z, ale tez pokolenie dorastajace
obecnie w technologicznych warunkach socjalizacyjnych (tj. pokolenie Alfa).
W efekcie zaréwno sigganie do tresci, znaczen i jezyka mediéw spoleczno-
sciowych oraz globalnej kultury popularnej, jak i przenikanie sie elementow
najbardziej niegdy$ odleglych systeméw religijnych nie jest czyms szokuja-
cym i niezrozumialym. Jest raczej religijnoscia z jednej strony realizujaca si¢
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w sferze uogoélnien i idei uniwersalistycznych, z drugiej za§ — przenoszaca te
uogodlnienia na grunt jednostkowych konstrukeji tozsamosci. Nie dziwi wiec
to, Ze najwieksza grupa respondentéw w badaniach Springtide identyfikujacych
sie jako religijni okreglala si¢ jako ,,chrzescijanie” (22%), nie wigzac jednak
swego wyznania z zadnym konkretnym odlamem (Springtide, 2021, s. 42).
Religijno$¢ na miare potrzeb przedstawicieli pokolenia Z musi prowadzi¢
do zmiany na plaszczyznie aksjologicznej. Tej kwestii dotyczyly réwniez
powyzsze badania sondazowe, ukazujac przeniesienie pewnych punktéow
cigzkosci w debacie na temat tego, co jest wazne w zyciu pokolenia Z. Jedna
z gléwnych wartos$ci wyrazanych przez t¢ grupe jest che¢ zbudowania lepszej
przysztosci. Jak wynika bowiem z odpowiedzi, to nie warto$ci pochodzace od
zasad doktrynalnych decyduja o ustanowieniu swojego miejsca w $wiecie, ale
te zwigzane z poprawa nie tylko relacji spotecznych, ale takze bardziej ogélna
pozytywna zmiang calego spoleczenstwa. Wérdd spraw, ktére wskazywano
jako znaczace i w ktére respondenci chcieli si¢ angazowaé, wymieniano:
1) prawa 0s6b LGBTQ+ (71%), 2) réwno$¢ plciowa (77%), 3) prawa migran-
tow (77%), 4) zmniejszenie nieréwnosci ekonomicznych (76%), 5) prawa osob
niepetnosprawnych (80%), 6) kwestie klimatyczne (78%), 7) prawa reproduk-
cyjne (75%), 8) sprawiedliwo$¢ rasowa (81%), 9) poparcie dla ruchu Black
Lives Matter (77%), 10) reforme¢ prawa do nabywania i noszenia broni (66%)
(Springtide, 2021, s. 34). Cho¢ umiejscowione w kontekscie amerykanskim,
problemy te mozna rozpatrywacé pod wieloma wzgledami jako uniwersalne
takze w innych krajach. Sg to bowiem globalne problemy natury ekonomicznej,
politycznej i spotecznej, ktérych konsekwencje dotykaja dzi§ bezposrednio
nie tylko mieszkancow Stanéw Zjednoczonych i innych zamoznych krajow
zachodnich. Tym za$, co wynika z uzyskanych odpowiedzi, jest powszechne
w pokoleniu Z przeswiadczenie o znaczeniu jednostkowej i zbiorowej spraw-
czo$ci. Wyrazane w tych odpowiedziach pragnienie posiadania wptywu na
wlasny los i los innych wiaze si¢ tu ze sSwiadomoscig skali globalnych proceséw
obejmujacych wszystkich bez wzgledu na przynaleznos¢ wiekows, etniczna,
klasowg czy polityczng. Mozna domniemywa¢ na tym etapie, jak dalece ta
$wiadomos¢ jest powszechna i czy kontrastujace z tym pragnieniem poczu-
cie bezsilnosci wobec proceséw makroekonomicznych i zawirowan biezacej
geopolityki w panstwach szeroko rozumianego Zachodu nie jest réwnie zna-
czacym elementem tozsamosci pokolenia Z. Te dwie przeciwstawne tendencje
identyfikacyjne, tj. sprawczos¢ i poczucie jej braku, sa wigc dla samookreslenia
mlodego pokolenia w kontekscie religijnym i duchowym tak istotne jak aspekty
doktrynalne. Obrazujg one bowiem refleksyjny charakter tej tozsamosci nie
tylko w odniesieniu do jednostkowej jazni lub grupowej $wiadomosci, ale takze
do polaczenia ich ze skomplikowanym kontekstem, w ktérym zyje dzis to po-
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kolenie (nierzadko przez uzycie cyfrowo wyszukiwanych informacji). Uwaga
ta dotyczy zwlaszcza kontekstu ekonomicznego, w ktérym pozycja kapitatowa
przedstawicieli pokolenia Z, ich moc nabywcza jako konsumentéw oraz zbio-
rowa zdolnos$¢ do wywierania nacisku na przeksztalcanie lokalnych systemow
gospodarczych jest problemem wymagajacym odrebnej analizy. Niemniej
z danych pochodzacych z raportu sporzadzonego dla Bank of America wynika,
ze mimo skutkow trwajacej pandemii pokolenie to stanie si¢ gtéwna grupa
nabywcza w niespetna dekade, a okoto 2030 r. przychody jego przedstawicieli
osiaggna lacznie poziom 33 mld USD (przewyzszajac tym samym dochody
millenialséw). Z kolei raport agencji konsultingowej McKinsey & Compa-
ny prowadzi do konstatacji, Ze pokolenie Z pod wzgledem ekonomicznym
i w skali globalnej jest takze grupa wykazujaca najwyzszy ze wszystkich
wezesniejszych pokolen stopien §wiadomosci konsumpcyjnej, co przektada
sie na wybdr przez nich produktéw takich firm, ktoére z ich sprzedaza lacza
odpowiedzialny przekaz (McKinsey, 2018). Ich pozycja ekonomiczna i wplyw
na zmiany w strukturach gospodarczych moga by¢ zatem z duzym prawdopo-
dobienstwem rozpatrywane jako wysoce znaczace w najblizszej przysztosci.

Whioski

Orientacja na ideologizacje réznych elementéw codziennosci sprawia, ze
réwniez tresci religijne podlegajg zasadzie swiadomego konsumeryzmu.
By odpowiedzie¢ na pytanie, w co wierzy pokolenie Z, mamy jednak o tyle
utrudnione zadanie, ze w spektrum wierzeniowym tej grupy mozna odna-
lez¢ skrajnie rozne elementy. Zréznicowanie to zalezy rzecz jasna od wielu
lokalnych uwarunkowan, co sprawia, ze dyskusja o pokoleniu Z jest zwigzana
przede wszystkim z pewna koncepcja socjologiczng obejmujaca bardzo szeroki
zakres postaw, wzor6w i typow tozsamosci ludzi wspotksztattujacych dzisiejsze
zmiany spoleczne. Uwzgledniajac ten fakt i starajac si¢ unikna¢ btedu reifikacji,
warto rowniez zada¢ pytanie o stopien refleksyjnosci w kwestii religijnosci
u przedstawicieli tej grupy, aby okresli¢, na ile obecne jest myslenie religijne
w ich zyciu. Dojrzalos¢ przekonan religijnych rozpatrywana jest zazwyczaj
z jednej strony jako ich teologiczna glebia, z drugiej za$ - jako powigzanie idei
religijnych z ich praktykowaniem. W obu wymiarach pokolenie Z wykazuje
wyrazne deficyty, przynajmniej w kontekscie chrzescijanstwa. Jak pokazuja
bowiem wyniki badan amerykanskiego Pew Research Institute, duza grupa ba-
danych nastolatkéw w wieku 13-17 lat (48%) podziela wyznanie swoich rodzi-
cow, ale ich zaangazowanie religijne w wymiarze ideowym oraz praktycznym
znaczgco spada z biegiem lat (Pew Research Center, 2020). Dlatego wiekszo$¢
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0s0b wybierajacych taka odpowiedz lokowala si¢ w obrebie ewangelickiego
chrzescijanstwa i katolicyzmu, gdzie generalnie powielaly one praktyki religij-
ne, takie jak uczestnictwo w nabozenstwach (44% rodzicéw i 43% nastolatkow),
lecz w mniejszym stopniu byly gotowe do glebszego zaangazowania w postaci
takich praktyk jak codzienna modlitwa (48% rodzicéw i 27% nastolatkow).
Réwniez w aspekcie ideowym ujawnily si¢ podobne dysproporcje. Podczas gdy
43% rodzicow zgadzalo sie ze stwierdzeniem, Ze religia jest waznym elementem
ich zycia, takiej samej odpowiedzi udzielito jedynie 24% nastolatkéw. Tym
bardziej widoczne bylo to w kwestiach zasadniczych, a wiec na pytanie o to,
czy respondenci wierza w Boga, z absolutng pewnoscia odpowiedzi twierdza-
cej udzielilo 63% dorostych i 40% nastolatkéw (Pew Research Center, 2020).
Podtrzymywanie wiezi rodzinnych przez wspdlne uczestnictwo w praktykach
religijnych wydaje si¢ waznym czynnikiem pozostawania w obrebie religii
rodzicow, gdyz ci, ktérzy zadeklarowali uczestnictwo w nabozenstwach, robili
to nierzadko z obojgiem (40%) albo jednym z rodzicéw (25%). Potwierdzaja
to rowniez wypowiedzi badanych nastolatkéw, przyznajacych, ze robia to
jedynie na prosbe rodzicow (38%), cho¢ niemalo 0sdb czyni tak tez z wlasnej
woli (35%).

Stawianie tezy o postepujacej sekularyzacji mtodego pokolenia moze by¢
w $wietle tych danych tylez przedwczesne, co obwarowane pewnymi zastrze-
zeniami co do dynamiki i natury tego procesu. Ciekawe uwagi w tej materii
wyraza James Emery White. Stawia on teze, Ze w sercu wspdtczesnego seku-
laryzmu znajduje si¢ funkcjonalny ateizm (White, 2017, s. 20). Oznacza to, ze
zamiast odrzuci¢ idee Boga, w sensie kulturowym si¢ jg ignoruje. Nie bedac
zatem waznym elementem zycia mlodych ludzi, nieuchronnie ulega ona erozji,
za$ potrzeby duchowe zostaja przeniesione w te sfery wspoltczesnej kultury,
ktdre oferujg atrakcyjne dla pokolenia Z tresci i idee. Jakkolwiek ich powierz-
chowna recepcja i zrozumienie religijnych sensow taczg si¢ z tym zjawiskiem
s3 dla wielu obserwatoréw niepokojace, gdyz zwigzane z ogélng pauperyzacja
zachodniej kultury, to warto zastanowi¢ si¢ rowniez nad tym, czy nie jest
to efekt indyferencji postaw religijnych. Zobojetnienie religijne dostrzega
réwniez White, sugerujac, ze w ostatnich dekadach trend ten byl szczegdlnie
widoczny w Stanach Zjednoczonych, prowadzac od 5% Amerykanéw bez
religijnej afiliacji w latach 40. do 19,3% w 2012 r., gdzie 33% deklarujacych
brak identyfikacji z jakakolwiek religia stanowili Amerykanie ponizej 30. roku
zycia (White, 2017, s. 22). Okreslana zbiorczo mianem ,zadnych” (nones)
grupa ta stanowi obecnie przedmiot zainteresowania badaczy zajmujacych si¢
przemianami zachodzacymi w tej sferze amerykanskiego zycia spolecznego.
Jest to o tyle istotne z perspektywy religioznawczej zadanie, iz ,zadni” sa
réwniez grupa demograficzng, ktora najbardziej dynamicznie rosnie wtasnie
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w przypadku ludzi mtodych. Jak pokazuje bowiem analiza biezacych trendow
religijnych w Stanach Zjednoczonych autorstwa Dingemana Wiertza i Chae-
yoon Lim, w latach 1973-2018 liczba os6b deklarujacych niewiare wzrastata
stopniowo przy wyraznym wzmocnieniu tego trendu na poczatku XXI wieku,
zwlaszcza w pétnocno-wschodnich i zachodnich stanach (Dingeman i Lim,
2021, s. 442). Podobng perspektywe przyjmuje Samuel Seeds, ktory wyraza
przekonanie, ze ,,zadni” i ich zwiekszajaca si¢ liczba beda mieli w najblizszych
latach kluczowe znaczenie dla zmian w amerykanskim rozumieniu wolnosci
religijnych, a takze wplyw na transformacje tamtejszego prawodawstwa z tym
zwigzanego (Seeds, 2018, s. 344).

Zmiany dokonujace si¢ w amerykanskiej religijnosci odzwierciedlaja
réwniez trendy globalne, pokazujace, ze odejscie od religii stanowi przede
wszystkim odejscie od religii instytucjonalnych, wielkich Ko$cioléw i znacza-
cych zorganizowanych denominacji. Nie oznacza to jednak, ze sekularyzacja
zachodniego stylu zycia ruguje ostatecznie myslenie religijne i parareligijne
z rzeczywisto$ci spolecznej. Wiele sygnalow wskazuje na to, Ze o$ transformacji
w zakresie religijno$ci wigze si¢ ze zmiang generacyjng pociagajaca za soba
transformacje kulturowa. Napedzana przemianami technologicznymi i posze-
rzeniem zakresu bezposredniego wplywu cyfrowych srodkéw komunikacji na
coraz dalsze sfery zycia publicznego i prywatnego zmiana kulturowa implikuje
wiele partykularnych przemian w zakresie postaw religijnych, wiatopogladow
czy zrodel inspiracji dla formowania si¢ nowych i wylaniajacych sie dopiero
zjawisk. Rola, jaka odgrywa w tym kontekscie charakter pokolenia Z oraz
wyrazane przez jego przedstawicieli otwarcie na zaangazowanie w kwestiach
spolecznych i politycznych, obrazuje, ze te nowe formy religijnosci przyjmuja
i beda w przyszloéci przyjmowac bardziej refleksyjny lub nacechowany ideowo
ksztalt (przynajmniej w swym ogélnym wyrazie). Zaleznos¢ miedzy religijno-
$cig a np. problemem nieréwnosci spolecznych dostrzegana jest obecnie przez
socjologie religii, i to nie tylko w kontekscie amerykanskim (Manalang, 2021,
s. 20). Napigcia rasowe, nieréwnosci ekonomiczne i radykalizacja pewnych
grup amerykanskiego spoleczenstwa (pojawienie sie takich zjawisk, jak ruch
QAnon) stanowig tylko czes¢ efektéw tego procesu. Problem poglebiajacego
sie wykluczenia, poczucie ograniczenia wlasnej sprawczosci czy kryzysy
ekonomiczne ostatnich lat dotykaja dzi§ mlodych ludzi nie tylko w krajach
rozwinietych, ale widoczne sg réwniez globalnie. Wielos¢ tego typu zjawisk
prowadzi natomiast do konstatacji, Ze o ile procesy sekularyzacyjne wykazuja
w wielu miejscach tendencje wzrostowe, to w ich analizie nalezy uwzgledni¢
takze wielowymiarowos¢ ich trajektorii. Ma to réwniez istotne konsekwencje
dla samego badania wspolczesnej religijnosci i duchowosci, zmuszajac nas
do przedefiniowania zasadniczych pojec¢ i ich rozumienia w obliczu nowych
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wyzwan badawczych stawianych przez epoke poznej nowoczesnosci. Jak
zauwaza bowiem White, przygladajac si¢ fenomenowi ,,zadnych”, trudno na
chwile obecng jednoznacznie obwieszczaé koniec chrzescijanstwa ze wzgledu
na porzucenie religii i religijnosci jako takiej, widzimy bowiem raczej odwrot
od religijnosci definiowanej jednowymiarowo (White, 2017, s. 24). W tym
sensie pokolenie Z cechuje religijnos¢ i duchowos¢ $cisle powiazana z per-
sonalistycznym i podmiotowym sposobem jej konceptualizacji i artykulacji.
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