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Abstract

The paper deals with the issue of value orientation of today ‘s adolescents from theoretical and empir-
ical point of view. It presents the basic theoretical fundamentals of values in education. The aim is to
highlight the value orientation of adolescent youth in the context of the educational environment in
the Slovak Republic and the Federal Republic of Germany. In this context, we present and compare
selected determinants shaping adolescents’ value orientations obtained on the basis of empirical re-
search findings.
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spomina sa kriza hodnét, dochadza k premenam hodnotovych systémov
s preferenciou materidlnych hodnét a konzumného, hedonistického sposo-
bu Zivota. V tychto stvislostiach sa dostava stale viac do popredia vychova k hod-
notam a zddraziuje sa vyznam formovania hodnotovej orientacie deti a mladeze.

\/ dne$nej modernej spolo¢nosti prevlada vyrazny pluralizmus hodnot,

Hodnoty vyjadruju to, na ¢o sa clovek v stilade so svojou koncepciou zmyslu zivo-
ta orientuje, co povazuje za dolezité a vyznamné, ¢o ho motivuje. Hodnoty nie st
len to, ¢o je k zivotu nutné, potrebné a uzito¢né, ale aj to, ¢o si ¢lovek vazi, obdivu-
je, cti, miluje, ¢o mu je blizke.“ (Kucerova, 1996) Hodnoty predstavuji zakladné
vnutorné postoje ¢loveka k svetu, st vyjadrené vo forme uprednostniovania istej
¢innosti alebo istého predmetu pred inym. (Standop, 2005)
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V sirSom zmysle sa hodnota vymedzuje ako ,$pecificka vlastnost vsetkych spo-
lo¢enskych a prirodnych javov, v ktorych sa prejavuje ich pozitivny alebo nega-
tivny vyznam pre cloveka.“ (Boros, 1996, 5.257) Hodnoty v uz$om slova zmysle
predstavuju zdkladné kultirne kategorie, ktoré zodpovedaji vy$s$im tendenciam,
normam a idealom, hlavne socidlnym, mravnym a estetickym. (Kucerova, 1996)

V pedagogike chapeme hodnotu ako subjektivne ocenenie alebo mieru ddlezitos-
ti, ktort ¢lovek prisudzuje uréitym veciam, javom, symbolom alebo inym ludom.
Niektoré hodnoty st uznavané celymi skupinami alebo celou spolo¢nostou. Exis-
tuji hodnoty, hlavne moralne, ktoré maju absolitnu trvald platnost, iné hodnoty
st premenlivé a maju len kratkodobé trvanie. Z pedagogického hladiska je velmi
délezitou skuto¢nostou to, ze ¢lovek hodnoty nevnima len z kognitivneho hladis-
ka, ale vyrazne sa tu uplatiuje aj emocionalna naviazanost na hodnoty. (Masarik,
1995)

Hodnoty ako determinanty spravania patria k najdolezitejsim faktorom regulu-
jucim fudské spravanie a konanie a predstavuji hlavné Zivotné principy formu-
juce vztahy ¢loveka k rozmanitym strankam Zivota, k svetu, k ludom, vztahom,
veciam apod. Ovplyvnuju celkovy pristup cloveka k svetu, jeho spravanie a su za-
merané na budicnost. Z hladiska vyznamu pre ludsku existenciu maju hodnoty
trvaly charakter, st relativne stabilné v kazdej spolo¢nosti a pre kazdého ¢loveka.
(Kucerova, 1996)

HODNOTOVA ORIENTACIA A JEJ FORMOVANIE.

Hodnotova orientdcia predstavuje sihrn postojov ¢loveka k réznorodym kvalitdim
skuto¢nosti, ktoré pre neho predstavuji vyznamné hodnoty. V tomto zmysle je hod-
notova orientdcia zameranie ¢loveka na komplexny stibor hodnot, ktoré st ovplyvne-
né jednotlivymi postojmi ¢loveka. Hodnotova orientdcia predstavuje akysi ,vnatorny
kompas®, ktory zameriava a orientuje spravanie ¢loveka istym smerom. Hodnoty tu
predstavuji idealne spdsoby spravania a konania a umoznuja ¢loveku robit spravne
rozhodnutia. Hodnotova orientacia sa moze chapat ako komplex uvedomelych vzta-
hov ¢loveka ku skuto¢nosti. Tieto vztahy spoluusmernuju spravanie ¢loveka a v tejto
stvislosti determinuju jeho sebariadenie a sebakontrolu. V hodnotovej orientacii ¢lo-
veka je vyjadrend miera vyznamnosti jednotlivych hodnot pre ¢loveka a ich hierar-
chické usporiadanie. (Folke, 2001)

Mobzeme konstatovat, Ze hodnotova orientacia je suc¢astou interpersonalneho a in-
trapersonalneho vztahového ramca kazdého ¢loveka a vyraznou mierou ovplyv-
nuje vztahy ¢loveka so socialnym prostredim i jeho pohlad na seba samého.

HODNOTOVA ORIENTACIA VO VZTAHU K POSTOJOM.

Hodnoty a postoje predstavuju dva réznorodé pojmy, ktoré nie je mozné stotoz-
novat. Postoj znamena tendenciu reagovat kladne alebo zaporne na urcité osoby
a situdcie a vyjadruje, ako sa ¢lovek sprava k sebe samému, k inym fudom, k spo-
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lo¢nosti, kulture, hodnotam a inym strankam zivota. Postoje si vychodiskom
vytvarania hodnotovej orientacie.

Pri formovani morélnych postojov mladého ¢loveka v suvislosti s jeho hodnoto-
vou orientaciou je potrebné vychadzat z troch zloziek moralnych postojov:

1. Kognitivna zlozka. Tvoria ju nazory ¢loveka na isty jav alebo skuto¢nost. Za-
kladom tvorby postojov je pamat, ktora uchovéva informaciu. Je zrejmé, ze ak
ma ¢lovek zaujat k nie¢comu postoj, musi mat o danom jave poznatky, infor-
macie.

2. Emotivna zlozka. Vztahuje sa na emocie spité s istym predmetom alebo ja-
vom, pri¢om emocie vyjadruju dynamiku postojov ¢loveka k istym javom ale-
bo predmetom z hladiska oblubenosti alebo neobltubenosti.

3. Konativna zloZka. Prejavuje sa ako pozitivne alebo negativne zameranie ¢lo-
veka k istému predmetu alebo javu. Postoje majt réznorody charakter a vyz-
nam pre ¢loveka. Mozu byt vSeobecnejsie, napriklad postoj k rodine, k praci
alebo konkrétnejsie ako postoj kistej situdcii. NajvSeobecnejsie postoje, ktoré
urcuju cely Zivotny styl ¢loveka, sa nazyvaju hodnotovymi orientaciami.

Poznédme viaceré klasifikacie hodnotovych orientacii. Znama je klasifikacia hod-

notovych orientdcii podla Sprangera (Smékal, 2007), ktory rozdelil hodnotové

orientacie do $iestich Zivotnych foriem:

Teoreticky clovek. Jeho cielom je poznanie pravdy, zdkonitosti, podstaty sveta.
Mbze to byt clovek, pre ktorého je hlavnou hodnotou v Zivote poznanie muadrosti,
pravdy a ziskavanie poznatkov. Teoreticky typ ¢loveka preferuje ziskavanie vedo-
mosti, $tudium, samostudium apod.

Ekonomicky clovek. Tento typ ¢loveka uprednostnuje predovsetkym vlastny pro-
spech a zisk. Vyznamnou hodnotou pre neho je vsetko to, ¢o je prospe$né jemu
alebo jeho blizkym. Preferuje obchodné vztahy, svet financii apod.

Esteticky clovek. Zameriava sa na zazitky, estetické dojmy a vyhladava prilezi-
tosti na estetické sebavyjadrenie. VSetko vnima a posudzuje z hladiska harmo-
nie a krasna. Tento typ ¢loveka uprednostiuje krasnu literatdru, rad sa pohybuje
v umeleckom prostredi, napriklad v muzeu, galérii alebo na koncerte.

Socidlny ¢lovek. Zmyslom jeho Zivota je Zit pre druhych ludi a ziskat ich priazen,
lasku a priatelstvo. Socidlny typ ¢loveka vyhladava spolo¢nost druhych Iudi, pre-
toze nevie byt sam a velmi rad komunikuje. Rad pomaha ludom, pri¢om to isté
oc¢akava aj od nich.

Mocensky clovek. Tento typ presadzuje seba, svoje presvedcenie a svoju moc
v mene idedlov. Moc dosahuje fyzickym i psychickym nasilim, dokonca manipu-
lovanim s ludmi, pomocou socidlnych a mravnych noriem.

Nabozensky clovek. Zakladom jeho Zivota je viera, pricom velmi intenzivne hla-
da zmysel zivota, bytia, existencie ludstva. Je to filozoficky typ ¢loveka, ktory rad
diskutuje o byti, Zivote a jeho zmysle.
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Vo vztahu k hodnotovym orientaciam rozoznavame rdozne typy postojov clove-
ka (Klages, 1999):

1. Globalna rezignacia. Sebahodnotenie ¢loveka je na nizkej trovni, ¢loveka straca
zivotnu perspektivu, ochotu k introspekcii svojej situacie. Dochadza tu k strate
a zniZeniu sebavedomia, sebatcty, narastu existen¢nej neistoty, pasivity a obme-
dzovaniu socialnych kontaktov.

2. Neprisposobivy idealizmus. Clovek prichddza &asto do konfliktu s okolim, pre-
toZze precenuje vyznam osobného rozvoja a nedocenuje vyznam svojich povinnos-
ti voci spolo¢nosti. Typicka je snaha emancipovat sa z vplyvu autorit. Myslenie,
spravanie a konanie je ovplyvnené tuzbou po zmene, dobrodruzstve, charakteris-
tickou ¢rtou je bezprostrednost a samostatnost.

3. Konvencionalizmus. Patria sem ludia, ktori akceptujui svoje povinnosti bez vy-
hrad, pretoze uznéavaju poriadok a konvencie pre nich predstavuji najvyssiu hod-
notu. Vo vztahu k sebe, okoliu i spolo¢nosti su zdrzanlivi, prispdsobivi a spokojni.
Medzi ich zakladné charakterové ¢rty patria disciplinovanost, pracovitost, skrom-
nost, zmysel pre poriadok a povinnost.

4. Povinnost a sebarealizacia. Tieto hodnoty predstavuju najvyssie hodnoty pre
ludi, ktori aktivne a iniciativne pristupuju k plneniu svojich povinnosti, pricom
plne uplatiiuju svoje schopnosti, aby dosiahli vysoky pracovny vykon.

Clovek potrebuje vo svojom Zivote hodnoty, pretoze mu poskytuju existencidlnu

pohodu a prijemnost. Hodnotova orientacia sa formuje v priebehu Zivota dlho-

dobym posobenim vnuitornych dispozicii v samotnom ¢loveku a tiez vplyvom
vonkajsich faktorov. V sulade alebo v protiklade k tymto vplyvom sa formuje
hodnotova orientdcia ¢loveka, ktora je zakladom tvorby jeho hodnotového systé-

mu. (Kucerova, 1996)

Vyznamnym zdrojom determinacie hodnotovej orientdcie si predovsetkym
osobné skusenosti ¢loveka v izkom prepojeni na jeho Zivotné preferencie. Osob-
nost ¢loveka a jeho rozhodnutia predstavuju zakladné kritéria tvorby jeho hod-
notovej orientacie, hoci ¢lovek je do istej miery ovplyviiovany aj socialnym pros-
tredim. Stucasné vychovné trendy kladd na popredné miesto vyznam uvedomele;j
interiorizacie vonkajsich posobeni so zdkladom vo vlastnych rozhodnutiach ¢lo-
veka.

Vzhladom na existenciu rozsiahlej skaly kategorizacie hodnét a hodnotovych
orientacii je v ramci vychovného procesu nutné posobit na deti a mladez tak, aby
si vlastnym poznanim osvojovali predovsetkym vseludské, spolo¢ensky ziaduce
hodnoty.

EMPIRICKY VYSKUM

Empiricky vyskum so zameranim na hodnoty a hodnotovu orientaciu adoles-
centov sme uskutoc¢nili v priebehu rokov 2003 az 2008. Vyskum sme zrealizovali
v dvoch krajinach - v Slovenskej republike (SR) a v Nemeckej spolkovej republike
(NSR).
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Vyskumnym zdmerom bolo porovnat vybrané aspekty problematiky hodnoto-
vych orientacii u adolescentov v Slovenskej republike (SR) a Nemeckej spolkovej
republike (NSR). Pre tieto dve krajiny sme sa rozhodli z dévodu odli$nych socio-
ekonomickych podmienok Zivota, ako aj istych rozdielov v Zivotnom §tyle.

CIELE VYSKUMU
V tomto kontexte sme si stanovili nasledovné ciele:

o Spoznat, ktoré hodnoty predstavuju pre adolescentov idedly.
o Zistit, akym hodnotam pripisuju adolescenti vo svojom Zzivote najvyssiu pri-
oritu.

o Zistit preferenciu hodnoét u adolescentov z hladiska vyvolania priaznivého
dojmu a porovnat ju s predstavou o idealnych hodnotach.

o Poukazat na podobné a odli$né znaky v hodnotovej orientacii adolescentov zo
Slovenskej republiky v porovnani s Nemeckou spolkovou republikou.

HYPOTEZY VYSKUMU

Vo vyskume sme si stanovili nasledovné hypotézy:

Hypotéza 1: V oblasti idealnych hodnotovych predstav prevlada preferencia vse-
ludskych hodnét nad mravnymi hodnotami.

Hypotéza 2: Preferencia materidlnych hodnot v oblasti vyvolania priaznivého
dojmu je vyssia ako v oblasti idealnych hodnotovych predstav.

Hypotéza 3: Respondenti preferuju v oblasti skutoéného Zivota viac materidlne
hodnoty ako mravné hodnoty.

METODY A METODIKA VYSKUMU

Vyskum bol orientovany kvantitativne. Pri jeho realizacii sme pouZili metédu
posudzovacich $kal zameranu na hodnoty a hodnotové preferencie responden-
tov. Zvolili sme numericku formu posudzovacej intervalovej $kaly. Posudzovacia
$kala obsahovala tvodné informacie, spdsoby vypliovania a konkrétne hodnoty.
Vyber jednotlivych hodnét pouzitych v $kale sme zostavili z najfrekventovanej-
$ich hodnét ziskanych v predvyskume, pricom v posudzovacej skdle sme ich na-
hodne zoradili. Jednotlivé hodnoty sme skumali v troch okruhoch, pricom sme
vychadzali z Morrisovych ,,13 Zivotnych ciest®. (Boros, 1996) Kazdy okruh ob-
sahoval subor tych istych hodnét, pricom nas zaujimal pohlad respondentov na
dané hodnoty z réznych hladisk.

Jednotlivé okruhy boli nasledovné:

1. okruh: Hodnoty ako idealy
2. okruh: Hodnoty charakterizujice redlny zivot

3. okruh: Hodnoty na vyvolanie priaznivého dojmu
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Analyzu odpovedi a spracovanie vysledkov sme realizovali a vyhodnotili me-
téddou percentualneho vyhodnotenia frekvencie vyskytu a vyuzili sme i koefi-
cienty, na zaklade ktorych sme ur¢ili poradie vyznamnosti hodnoét. Jednotlivym
hodnotam sme priradili koeficienty podla vyznamnosti a vyratali sme priemerné
hodnoty za vSetkych respondentov a pre vsetky Skaly, ¢o ndm umoznilo ich vza-
jomne porovnat. Pri vyhodnocovani $kal sme jednotlivym hodnotam priradili
nasledovné koeficienty:

1 = velmi vyznamné - koeficient 5,
2 = vyznamné - koeficient 4,

3 = scasti vyznamné - koeficient 3,
4 = malo vyznamné - koeficient 2,
5 = nevyznamné — koeficient 1.

Kategorizaciu hodnét pri vyhodnoteni sme uskuto¢nili nasledovne:

a) Vseludské hodnoty: zdravie, laska, rodina, viera v dobro.

b) Mravné hodnoty: charakternost, pomoc inym, cestnost, slu§nost, pracovi-
tost.

¢) Intelektualne hodnoty: vzdelanie, mudrost.
d) Spolocenské hodnoty: tspech v povolani, spolo¢enské uznanie, zaujmy.
e) Materidlne hodnoty: peniaze, majetok, dom, auto, oblecenie.

f) Socialne hodnoty: priatelstvo, spravodlivost, tcta k ludom, zodpovednost.

CHARAKTERISTIKA VYSKUMNEJ VZORKY

Zakladny subor nasho vyskumu tvorili Studenti v adolescentnom veku navste-
vujici rézne druhy strednych $kol v Slovenskej republike (okres Nitra, Levice
a Kezmarok) a v Nemeckej spolkovej republike (okres Freiburg) a ich rodicia.
Vyber vyskumnej vzorky sme realizovali kombinaciou zamerného a dostupného

vyberu.
SR NSR
Druh skoly n % n %
Gymndzium 80 42,1 28 23,3
SOS/Realna skola 56 29,5 48 40
SOU/Hlavn4 8kola 54 28,4 44 36,7
spolu 190 100 120 100

Tabulka ¢.1 Pocet Studentov

Vyskum v oboch krajinach sme realizovali na vSetkych druhoch strednych $§kol
v danej krajine. Vyskumnu vzorku tvorilo celkovo 310 respondentov - $tudentov.
Nas vyskumny subor tvorilo 190 studentov zo Slovenskej republiky a 120 $tu-
dentov z Nemeckej spolkovej republiky. SR mala zastipenie respondentov jed-
notlivych skol nasledovné: zo 190 respondentov bolo 42,1% $tudentov gymnazia,
29,5% $tudentov SOS a 28,4% $tudentov SOU. Respondenti z NSR podla druhov
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strednej $koly mali nasledovné zastupenie: 23,3% S$tudentov gymnazia, 40% Stu-
dentov Realschule a 36,7% z Hauptschule.

Pozn.: Vyskum bol realizovany v obdobi, kedy SOU (stredné odborné u¢ilistia)
v SR boli samostatnym druhom strednych $kol.

SR NSR
Pohlavie studentov n % n %
dievcata 103 54,2 69 57,5
chlapci 87 45,8 51 42,5
Spolu 190 100 120 100

Tabulka ¢.2 Pohlavie Studentov

Vyskumnt vzorku tvorilo 190 $tudentov zo Slovenska, z toho bolo 54,2% dievcat
a 45,8% chlapcov. Studentov z Nemecka bolo v na§om vyskumnom stbore 120,
pri¢om dievcat bolo 57,5% pri porovnani s chlapcami, ktorych bolo 42,5%.

SR NSR

Vek studentov n % n %
15 rokov 66 34,7 35 29,2

16 rokov 52 27,4 48 40
17 rokov 39 20,5 25 20,8

18 rokov 23 12,1 10 8,3

19 a viac rokov 10 53 2 1,7
Spolu 190 100 120 100

Tabulka ¢.3 Vek Studentov

Najvicsie zastipenie spomedzi 190 slovenskych studentov tvorili $tudenti vo
veku 15 rokov- 34,7%, o nie¢o menej 27,4% bolo 16-ro¢nych studentov, 20,5%
respondentov uviedlo vek 17 rokov, 12,1% je 18-ro¢nych a 5,3% ma 19 alebo viac
rokov.

Z nemeckych $tudentov bolo najviac, az 40%, 16-ro¢nych, 29,2% malo 15 rokov
a20,8% uviedlo vek 17 rokov. 8,3% respondentov bolo 18 ro¢nych a najmenej len
1,7% dosiahlo 19 a viac rokov.
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VYSLEDKY EMPIRICKEHO VYSKUMU

Hypotéza 1: V oblasti idealnych hodnotovych predstav prevlada preferencia
vSeludskych hodndt nad mravnymi hodnotami.

Hypotéza sa potvrdila.

mravné hodnoty

vieludské hodnoty

0 1 2 3 4 5 6

B NSR ®SR

Graf 1 Preferované hodnoty v oblasti idealnych predstév

Na prvom mieste v oboch skiumanych krajinach sa umiestnili vSefudské hodnoty
- zdravie, laska, priatelstvo a rodina s koeficientom 4,8 v SR a 4,7 v NSR. Prevlada
tu velmi silnd zhoda nazorov respondentov z oboch zucastnenych krajin. Spo-
medzi tychto hodndt ma centralne postavenie a na prvom mieste sa umiestnila
hodnota lasky a priatelstva ako v SR, tak aj v NSR, ¢im ju mozZno zaradit medzi
velmi vyznamné hodnoty.

Mravné hodnoty sa zaradili s dosiahnutym koeficientom 3,6 v SR a 3,2 v NSR
na stredné pozicie v hodnotovom systéme mladych [udi, pricom sme vsak zisti-
li isté rozdiely medzi tymito krajinami. Slovenski respondenti preferuji mravné
hodnoty na rozdiel od nemeckych respondentov, ktori uprednostnili pred mrav-
nymi hodnotami spolo¢enské hodnoty. Zaujimavym zistenim je tiez skuto¢nost,
ze respondenti zo SR prisudili spolo¢enskej kariére az posledné miesto v ich hod-
notovom systéme, ¢im ich zaradili k malo vyznamnym hodnotam pre ich Zzivot.

Hypotéza 2: Preferencia materialnych hodnét v oblasti vyvolania priaznivého
dojmu je vyssia ako v oblasti idealnych hodnotovych predstav.

Hypotéza sa potvrdila.
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oblast priaznivého dojmu

oblast idedlnych predstav

0 1 2 3 4 5

B NSR ®SR

Graf 2 Preferencia materidlnych hodnét

V idealnych hodnotovych predstavach kladu adolescenti materidlne hodnoty
s dosiahnutym koeficientom 3,2 v SR a 3,0 v NSR na stredné pozicie v rdmci ich
hodnotovej orientdcie. Z tohto hladiska predstavuji materialne hodnoty pre ado-
lescentov hodnoty strednej vyznamnosti. Materidlne hodnoty z hladiska vyvo-
lania priaznivého dojmu by uprednostnili adolescenti s dosiahnutymi koeficien-
tami 4,5 v SR a 4,4 v NSR, predstavuju pre nich hodnoty vysokej vyznamnosti.

Preferovanie majetku, dobrého ekonomického zabezpecenia, financii charakte-
rizujti st¢asnd dobu mnohych, nielen mladych, ludi. Castokrét ich nevhodnym
sposobom ovplyviuje reklama, negativne priklady, konzumny sposob zivota.
Usudzujeme, Ze to mdze byt spdsobené aj sucasnou ekonomickou situdciou a so-
cidlnymi neistotami.
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Hypotéza 3: Respondenti preferuju v skuto¢nom Zzivote viac materialne hod-
noty ako mravné hodnoty.

Hypotéza sa potvrdila.

mravné hodnoty

materidlne hodnoty

B NSR ®SR

Graf 3 Materidlne hodnoty v porovnani s mravnymi hodnotami

V oblasti skuto¢ného zivota uviedli respondenti z oboch krajin preferenciu ma-
terialnych hodnét s koeficientom 4,0 na Slovensku a 4,2 v Nemecku, t.z. zaradili
ich medzi vyznamné hodnoty. Mravné hodnoty reprezentované hodnotami ako
uprimnost, dobré medziludské vztahy, charakternost sa umiestnili s koeficien-
tom 3,3 na strednych poziciach v poradi vyznamnosti na Slovensku, v Nemecku
dosiahli e$te niz$i koeficient 2,9, ¢o predstavuje nevyznamné pozicie.

Byt finan¢ne zabezpeceny, vlastnit dom, byt, auto, mat znackové oblecenie, naj-
modernej$iu techniku - tieto hodnoty predstavuju v sicasnosti pre mnohych
mladych ludi dolezité hodnoty. Tato situdcia moze byt spdsobena aj tuzbou ¢lo-
veka po vlastnictve, majetku, snahou mat dostatok materialnych veci. Neraz je to
v neprospech dobrych vztahov medzi ludmi, medziludskej komunikacie a z4uj-
mu o druhych ludi.

ZAVER

Identifikacia dietata s hodnotami sa uskuto¢nuje cez vzory v spravani rodicov,
dieta tak moze prevziat svoje osobné hodnoty priamo z hodnét, ktoré urcuju $tyl
rodi¢ovského Zivota a od toho, aké hodnoty rodi¢ia preferuju. Ak sa napriklad
rodicia sustreduju prevazne na materialne hodnoty, ak odmenuju dieta prevazne
materidlnymi darmi alebo finané¢ne, zakonite tym bude silne ovplyvnena i hod-
notova orientdcia dietata.

m Instytut Studiéw Migdzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Humanum, ISSN 1898-8431, 20 (1) 2016, s. 119-130

Hodnoty predstavuju zakladné Zivotné principy, ktoré sa podielaji na utvarani
vztahov ¢loveka k rozmanitym strankam zivota. Hodnotova orientacia ovplyv-
nuje celkovy pristup ¢loveka k svetu, jeho socidlne spravanie a moralne postoje.
Hodnotova orientacia v tizkej nadvaznosti na postoje ovplyviiuje interakciu ¢lo-
veka so socialnym prostredim a s jeho pohladom na seba samého a predstavuje
najvyssiu uroven dispozicnej hierarchie regulujtcej spravanie. (Boros, 1996)

Vyznam hodnotovej vychovy pre Zivot ¢loveka je aktudlny prave v sicasnosti
vzhladom na Castu preferenciu materialnych hodnét v zmysle konzumného a he-
donistického spdsobu zivota. Pri formovani moralnych postojov deti a mladeze je
potrebné sa zamerat na preferenciu vseludskych, spoloc¢ensky ziaducich hodnot.
Tymto sposobom mozno pomoct vytvorit spolo¢nost zalozent viac na altruistic-
kych ako materialnych hodnotach. (Kucerovd, 1996)

Prispevok bol vytvoreny ako sucast projektu KEGA 026UK-4/2015 Morélne po-
stoje deti a dospelych v rodine a $kole: aplikovany vyskum a metodicky materidl
pre ucitelov, vychovnych poradcov a koordinatorov prevencie.
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Zakon ¢.245/2008 Z. z. o vychove a vzdeldvani (Skolsky zdkon) a 0 zmene a dopl-
neni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov
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