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Media to jeden z kluczowych posrednikéw rozpowszechniania informacji i jedno z najbardziej efektyw-
nych narzedzi promocji. Zapewniajg one dotarcie z przekazem zaréwno do szerokiego kregu odbiorcéw,
jak i do odbiorcy sprofilowanego, adekwatnego do tematyki, tresci, charakteru nadawanego komunikatu.
Istotg informacji docierajacej do adresatdw za sprawa medidw jest przypisywana jej wiarygodnos¢, zaufa-
nie i obiektywnos¢, a tym samym sita oddziatywania. Stad tak duza wage w public relations przywiazuje
sie do budowania relacji z mediami.

Biorac pod uwage fakt, iz to wtasnie media wptywajg w duzym stopniu na ksztattowanie swiadomosci
swoich odbiorcéw, ich pogladéw oraz wiedzy, zasadne, a nawet konieczne jest dazenie instytucji nauko-
wych i naukowcoéw do Scistej wspdtpracy z dziennikarzami i srodkami masowego przekazu. Jak pisze
Wojciech Jabtonski,media sg Swiadkiem koniecznym. Jesli o pewnych faktach swiat ma sie dowiedzie¢,
muszg by¢ przy nich media. Jesli prasa o czyms$ méwi, to znaczy ze to wazne, ze to istnieje”'. Przy czym
nie chodzi tu o sama tylko obecnos¢ informacji w mediach, ale przede wszystkim o jej efekt — uzyskanie
zrozumienia, przekonanie, edukowanie odbiorcéw, budowanie wizerunku nauki, instytucji naukowej,
naukowcéw. Srodki masowego przekazu sa zatem nie tylko posrednikiem pomiedzy naukowcami i in-
stytucjami naukowymi a spoteczeristwem, nie tylko swiadkiem wydarzen ze $wiata nauki, ale réwniez
partnerem w procesie realizacji misji, jaka obie strony maja do spetnienia: pokazanie wartosci i znaczenia
nauki w rozwoju ludzkosci.

W promocji nauki i instytucji naukowo-badawczych media petnig szereg istotnych funkgji. Podstawowa
funkcja to informacyjna, skupiajaca sie na przekazywaniu wiadomosci o prowadzonych pracach nauko-
wych, ich wynikach, osiggnieciach naukowcéw i zespotéw naukowych, dziatalnosci instytucji naukowe;j.
W $lad za informowaniem idzie interpretacja okreslonych sytuacji w oparciu o dotychczasowa wiedze
i dokonania naukowe. Te dwie funkcje zespalajg sie w funkcje perswazyjng, skierowang na wzbudzenie
zaufania, wiarygodnosci i przekonania odbiorcy do prezentowanej kwestii, zachecenia do zainteresowania
sie okreslong informacjg zawarta w przekazie i zaakceptowania, czesciowo lub w catosci, jej interpretacji.

Funkcja perswazyjna odnosi sie réwniez do niezwykle istotnej roli mediéw w promocji nauki i insty-
tucji naukowych, jaka jest funkcja edukacyjna. W literaturze przedmiotu w odniesieniu do edukacyjnej
roli mediéw rozrdézniane jest dziatanie majace na celu popularyzacje wiedzy oraz upowszechnianie wy-

nikow badan. Prof. Andrzej Paczkowski rozrézniajac te dwa terminy, popularyzacje wiedzy okreslit jako

1 W. Jabtoriski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2007, s. 31.




prezentacje dyscypliny naukowej w mediach specjalistycznych, adresowanych do znawcéw i odbiorcéw
nig zainteresowanych, cho¢ niekoniecznie specjalistéw, naukowcéw, badaczy. Upowszechnianie z kolei
wigze sie z przedstawianiem wydarzen, osiggniec¢ ze swiata nauki w mediach ogdlnoinformacyjnych,
takich jak dzienniki czy magazyny np. o tematyce spoteczno-politycznej.? Oba te procesy maja na celu
podniesienie poziomu wiedzy, Swiadomosci, wyksztatcenia odbiorcéw. Popularyzacja i upowszechnianie
wiedzy to kluczowe cele procesu medializacji nauki.

Media petnig niezmiernie wazna funkcje w strategii public relations w odniesieniu do komunikacji
kryzysowej. Informacje o charakterze naukowym stanowia czesto tto dla wyjasnienia odbiorcom zaistniatej
sytuacji, jej warunkow, potwierdzenia prawidtowosci badz nieprawidtowosci dziatan. Podobnie rzecz sie
ma z komunikacja ryzyka. Wyjasnienia przekazywane za pomoca mediéw, potwierdzone argumentami
o charakterze naukowym moga w sposoéb najbardziej przekonujacy oddziatywac na odbiorcéw w procesie
uswiadamiania ich o wszelkich aspektach stanu zagrozenia, w jakim sie znajduja badz jaki odczuwaja,
czesto wylacznie intuicyjnie.

Dzieki nowoczesnym technologiom ksztattujgcym nowa jako$¢ komunikowania, media staty sie plat-
forma dla budowania wzajemnych, bardziej dynamicznych kontaktéw nauki z odbiorcami. To stawia
rowniez nowe wyzwania przed public relations i media relations nauki, ze wzgledu na fakt, ze odbiorca
informacji przestat by¢ odbiorca biernym, stajac sie coraz bardziej uczestnikiem dyskusji, wyrazicielem
opinii, krytykiem.

Istotng funkcja medidéw jest kreowanie wizerunku instytucji naukowo-badawczych oraz samych
naukowcoéw. Przywotywanie w materiatach dziennikarskich choéby samej nazwy jednostki naukowej czy
nazwiska badacza tworzy w swiadomosci odbiorcow okreslone wrazenie - pozytywne lub negatywne,

pozwala budowac ich reputacje i pozycje eksperta w danej dziedzinie czy dyscyplinie.

Cele medializacji nauki

Problematyka medializacji nauki i dziatan instytucji naukowo-badawczych obecna jest od wielu
lat zaréwno w dyskusjach naukowych, jak i praktycznych, angazujacych obie zainteresowane strony —
naukowcéw i dziennikarzy. Przewaza przekonanie, ze proces ten jest konieczny, szczegélnie w Swiecie XXI
wieku, w ktérym informacja i wiedza stanowi kluczowy czynnik ksztattujacy wspodtczesne spoteczenstwo.
Dzieki wiedzy i znajomosci wspotczesnych osiggnie¢ naukowych mozliwe jest decydowanie o kierunkach
rozwoju wtasnego i spoteczenstwa.,Tylko ludzie Swiadomi moga Swiadomie wybiera¢ drogi rozwoju spo-
teczenstwa poprzez wspieranie rozwigzan sprzyjajacych rozwojowi ludzkosci”® - twierdzi prof. Marek Kus.

Popularyzacja i upowszechnianie wiedzy to proces, niezbedny dla ksztattowania obra-
zu wspotczesnego $wiata, zmian w nim zachodzacych. Informacje na temat osiggnie¢ nauko-
wych przyczyniaja sie do podkreslenia faktu, ze rozwdj cywilizacyjny, postep technologiczny to

zastuga rozwoju nauki i wynikdw prac naukowych oraz instytucji naukowo-badawczych i naukowcow.

2 A. Paczkowski, Nauka w mediach. Nieco luznych uwag, [w:] Medializacja nauki, Warszawa 2004, s. 10.
3 M. Kus, Niebezpieczeristwa medializacji, op. cit., s. 32.
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Zatem nauka i instytucje naukowe nie moga by¢ nieobecne w mediach.

Inny aspekt, przemawiajacy na korzys¢ medializacji nauki, ma charakter spoteczno-ekonomiczny. Wielu
badaczy podkresla fakt koniecznosci prezentowania informacji o osiggnieciach instytucji i ludzi zwigza-
nych z nauka, by potwierdzi¢ zasadno$¢ wydatkowania pieniedzy publicznych. Pozyskanie przychylnosci
spoteczenstwa moze jednoczesnie stanowi¢ argument przemawiajacy na rzecz zwiekszenia naktadéw
finansowych na nauke.*

Popularyzacja nauki poprzez media ma istotne znaczenie réwniez dla samych naukowcow.
Tryb prezentacji informacji za pomoca srodkéw masowego przekazu jest znacznie bardziej dynamiczny
niz proces rozpowszechniania wynikéw badan poprzez publikacje naukowe czy konferencje. Zatem media
powszechne moga by¢ w pewnym stopniu — przede wszystkim w obszarze informacyjnym - uzupetnie-
niem mediéw specjalistycznych, gtéwnie prasowych. Umozliwiajg one nie tylko orientacje w dziataniach
podejmowanych przez srodowiska naukowe, ale takze podejmowanie dyskusji, a tym samym spojrzenia
na okreslony temat szerzej i z réznych perspektyw. Media jako forum wymiany doswiadczen, opinii na-
ukowcoéw sa dla odbiorcéw dodatkowa okazja do zdobywania i poszerzania wiedzy.

Z punktu widzenia instytucji naukowo-badawczej traktowanej obecnie jako jednostki aktywnie dziata-
jacej na rynku gospodarczym, rozpowszechnianie informacji o swoich dziataniach i osiaggnieciach poprzez
media to wazny element strategii marketingowej. Komunikat dotyczacy projektéw czy innych przedsie-
wzie¢ naukowych i ich rezultatéw posrednio oddziatuje na komercjalizacje wynikéw prowadzonych prac,
ewentualnie ich rozszerzenie i rozwdj oraz pozyskanie klientdw np. przedsiebiorstw przemystowych.

Na medializacje nauki mozna spojrzec¢ takze z perspektywy ksztattowania zainteresowan odbiorcéw.
Z jednej strony moze to by¢ rozwijanie czysto amatorskich ambicji do poznawania okreslonej dyscypliny
lub dziedziny naukowej. Z drugiej strony, informacje w mediach to dla wielu odbiorcéw pierwszy kontakt
z okreslong problematyka naukowa, szczegdlnie w odniesieniu do mtodych odbiorcéw. Zatem media
i prezentowane w nich doniesienia moga stac sie zrodtem inspiracji i aspiracji do profesjonalnego zajecia
sie okreslong dziedzing i podejmowania pracy naukowej, budowania przysztych srodowisk naukowych.?

| wreszcie, medializacja i promocja nauki poprzez media to nie tylko budowanie wizerunku instytucji
naukowo-badawczej, ale rdowniez budowanie prestizu narodowego. Znajomos¢ i docenianie wartosci
dziatan podejmowanych przez naukowcéw i jednostki zajmujace sie nauka to element przyczyniajacy
sie do wzrostu tozsamosci i poczucia dumy z faktu bycia cztonkiem spotecznosci zdolnej do wybitnych
osiggnie¢. Nauka i jej promocja to takze bardzo wazny czynnik kreowania wizerunku kraju na zewnatrz.
Promocja polskiej nauki oraz kultury uznana zostata przez polskich studentéw za najistotniejsza kwestie,
na ktérej powinien skupi¢ sie Rzad przewodniczac Radzie Unii Europejskiej. Z badan przeprowadzonych
przez prof. Krystyne Skarzynska i Kamila Henne z Katedry Psychologii Spotecznej Szkoty Wyzszej Psy-
chologii Spotecznej wynika, ze ten cel okreslony zostat jako bardziej priorytetowy niz uporzadkowanie

finansow UE, wypracowanie wspdlnej europejskiej polityki miedzynarodowej czy wypracowanie strategii

4 W. Niedzicki, Szansa czy zagrozenie, [w:] Medializacja nauki, op. cit., s. 54.
5 Promocja w nauce. Poradnik dobrych praktyk, Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, Warszawa 2007, s. 13.




stabilizacji dla swiata. ¢

Z drugiej strony naukowcy wskazuja jednak na zagrozenia, jakie niesie ze soba medializacja nauki.
Magdalena Bajer pyta wrecz, czy media deprawujg nauke, wskazujac na charakterystyczne dla mediow
i nieuniknione fatszowanie obrazu swiata. Podyktowane jest ono koniecznoscia,,selekcjonowania lawino-
wo"informacji naptywajacych w coraz wiekszych ilosciach.” Tempo dziatania mediéw i emisji wiadomosci
zmusza do wyboru informacji mniej lub bardziej istotnych, podyktowanego stopniem znajomosci tematu
reprezentowanej przez nadawce komunikatu (np. redakcje, redaktora, dziennikarza), okreslania prioryte-
téw, na ktdre ani naukowcy, ani odbiorcy nie maja wptywu.

Znacznie wiekszym zagrozeniem z punktu widzenia naukowcow jest, zdaniem M. Bajer, publicystyka
naukowa. Komentarze, oceny dokonywane przez dziennikarzy, czesto subiektywne, a niekoniecznie po-
parte fachowa wiedza, sg najbardziej opiniotwdrcze i wptywajace na poglady odbiorcéw, przyczyniajac
sie tym samym do zafatszowania faktycznego stanu rzeczy.

Czynnikiem, ktéry moze zachwia¢ obiektywnos¢ i istote informacji dotyczacej wydarzen i osiggniec
naukowych jest réwniez rézny stopien ,medialnosci” oséb i instytucji. Niebezpieczenstwem sytuacji,
w ktérej niektdrzy naukowcy i instytucje naukowe maja lepszy kontakt z mediami i potrafig sie w tych
mediach zaprezentowa¢, a wiec skutecznie w nich zaistnie¢, jest duze prawdopodobienstwo pomijania
informacji o waznych osiggnieciach naukowych na rzecz tych, ktérych znaczenie jest w umiejetny sposéb
podnoszone i kreowane.

W przypadku nauki odpowiednie kreowanie informacji dotyczacych wszelkich przedsiewzie¢ zwigza-
nych z nauka nie jest proste, a tworzenie media relations napotyka wiele przeszkéd. Przeszkoda dla budo-
wania relacji pomiedzy nauka a mediami sa m.in.: staba komunikacja nauki z mediami, brak zrozumienia
i wspolnego jezyka komunikacji, z czego czesto wynika brak zainteresowania mediéw sprawami nauki.

Na relacje na poziomie nauka-media istotny wptyw maja réznice w postrzeganiu gtéwnie wynikéw prac
naukowych przez samych naukowcéw i przez dziennikarzy. Prezentowane przez naukowcédw osiaggniecia
czesto przez pryzmat ostroznych stwierdzen, wyrazanie niejednoznacznych opinii ze wskazywaniem na
koniecznos¢ dtugoterminowych konsultacji, procedur sprawdzajacych, potwierdzajacych i zatwierdza-
jacych wyniki ich prac stajg sie mato atrakcyjne dla mediéw oczekujacych informacji o rewolucyjnych
zmianach, nawet kontrowersyjnych, niezwyktych odkryciach, rezultatach niepodlegajacych dyskusjom.?

Badania dr. Stawomira Gawronskiego potwierdzity, ze atrakcyjnos¢ informacji (kazdej informacji) to
jeden z gtéwnych kryteridw jej oceny przez dziennikarzy, ktérzy ponadto oczekuja, ze fakty poparte
zostang w miare mozliwosci danymi liczbowymi, a sama wiadomos¢ bedzie krotka i konkretna, kom-
pletna i poprawna merytorycznie. Istotne jest réwniez, by komunikat nie miat charakteru przesadnie

reklamowego, nie byt niepotrzebnie obszerny, nie byt napisany zbyt specjalistycznym, skomplikowanym

6 Studenci o priorytetach prezydencji: najwazniejsza promocja nauki i kultury, Zrodlo: PAP, 7 lipca 2011.
7 M. Bajer, Czy media deprawujg nauke, [w:] Nauka, nr 3/2010.
8 M. Kus, Niebezpieczenstwa medializacji i popularyzacji nauki, [w:] Medializacja nauki, Warszawa 2004, s. 36.
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hermetycznym jezykiem.® Te kryteria obowigzuja réwniez wobec informacji dotyczacej problematyki
naukowej badz instytucji naukowo-badawczej, ktéra niestety nadal czesto tych warunkéw nie spetnia,
0 czym bedzie mowa w dalszej czesci artykutu. Nalezy przy tym zwréci¢ uwage, ze o atrakcyjnosci in-
formacji decyduje oczywiscie jej temat, niemniej odpowiednie jego ujecie, odpowiednia konstrukcja
komunikatu. Znajomos¢ regut komunikacyjnych moze wptynaé na wzrost zainteresowania wiadomo-
$cia, zwrécenie uwagi, przektadajac sie na przekazanie wiedzy i podniesienie swiadomosci odbiorcow.
A jedna z gtéwnych przestanek budowania porozumienia i zrozumiatej komunikacji pomiedzy nauka
a mediami jest wtasnie odbiorca informacji. Jesli [naukowcy] zamierzajq odnies¢ sukces w dotarciu do szerszej
publicznosci, najpierw muszq zrozumiec swoich odbiorcéw i system medidw, ktore przettumaczq i przekazq ich

wiadomos¢"® — méwi Matthew Nisbet, profesor komunikacji Uniwersytetu Amerykanskiego.

Promocja nauki w mediach - badanie wsréd dziennikarzy

Badanie przeprowadzone zostato w pazdzierniku 2011 roku. Na pytania zawarte w ankiecie odpowie-
dziato 55 dziennikarzy, radiowych, telewizyjnych, ale przede wszystkim prasowych, piszacych zaréwno do
dziennikéw lokalnych i ogdlnopolskich, jak i magazynow tematycznych oraz serwiséw internetowych tych
periodykéw. Celem badania byto okreslenie, jak dziennikarze oceniaja swoja wspodtprace z instytucjami
naukowymi oraz jak oceniajg promocje nauki w polskich mediach. Dla zobrazowania faktycznej pozycji
nauki, szczegdlnie nauki polskiej w mediach, dodatkowo przeprowadzono analize zawartosci wybranych
tygodnikéw pod katem publikacji o tematyce zwigzanej z osiggnieciami i przedsiewzieciami naukowo-ba-
dawczymi, naukowcami i instytucjami naukowymi. Do tej analizy celowo wybrano prase, ktéra ze wzgledu
na swoje wiasciwosci - tj. mozliwosci zamieszczania informacji o wiekszej objetosci i szczegétowosci niz
w innych srodkach masowego przekazu, sposéb percepcji publikacji prasowych pozwalajacy na bardziej
whnikliwy i analityczny odbiér czytanej wiadomosci, wiarygodnos¢ i ciggle duze zaufanie odbiorcéw do
informacji prasowych - traktowana jest jako najbardziej skuteczna droga przekazu komunikatow dotycza-
cych sfery nauki. Skoncentrowano sie na przegladzie tygodnikéw spoteczno-politycznych jako periody-
kéw o charakterze opiniotwérczym. Badaniem objeto dwa tytuty, tj. Polityka i Newsweek Polska, wydania
ukazujace sie od stycznia do potowy pazdziernika 2011 roku. Oba tygodniki w swojej strukturze posiadaja
dziat zatytutowany ,Nauka”, ktéry publikowany jest stale, w kazdym numerze, w przeciwienstwie na przy-
ktad do tygodnika Wprost, gdzie dziat,Nauka” pojawit sie w zaledwie kilkakrotnie w badanych okresie.

Punktem wyjsciowym badania byto okresdlenie, w jaki sposéb dziennikarze rozumieja termin ,nauka”.
Zdecydowana wiekszos$¢, bo az 86 proc. respondentéw ,nauke” kojarzy z naukami $cistymi. Przy czym
mozliwosci wyboru zawezone zostaty do, wydaje sig, najbardziej uproszczonego podziatu na nauki Sciste
i humanistyczne, nieadekwatnego do obowigzujacego zarzadzenia Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego, celowo nie wyodrebniajac np. nauk prawnych, przyrodniczych, technicznych czy medycznych,

ktdre uczestnicy sami lokowali w sugerowanych kategoriach.

9 8. Gawroriski, Wspélpraca z mediami. Teoria o oczekiwania dziennikarzy, [w:] Pracownicy i media w procesie komunikacji,
red. D. Tworzydlo, T. Solifiski, Rzeszéw 2007, s. 37.
10 bigthink.com/ideas




Z czym kojarzy sie NAUKA

W Nauki éciste

® Nauki humanistyczne

Kojarzenie przez dziennikarzy nauki z naukami $cistymi przektada sie automatycznie na budowanie
podobnych skojarzen i percepcji tego terminu wsréd odbiorcow medidw. Wystepujace w wielu mediach,
przede wszystkim drukowanych, dziaty zatytutowane ,Nauka” nie tylko utatwiajg odbiorcom, ale wrecz
narzucaja zdefiniowanie i klasyfikacje obszaru, ktérego dotyczy informacja. Czesciej zatem, w dziatach
»Nauka” promowane sg osiggniecia i wiedza z zakresu fizyki, bo ta wydaje sie by¢ bardziej ,prawdziwg”
nauka, niz np. politologii. Nawet jesli naukowcy i informacje dotyczace takich dyscyplin, jak wiasnie poli-
tologia, jezykoznawstwo sg obecni w mediach, to najczesciej jako komentatorzy rzeczywistosci spotecznej
aktualnych wydarzen, niz promowania na przyktad swoich badan i ich rezultatéw. Zdaniem eksperta
ds. mediow Chatham House, brytyjskiego instytutu spraw miedzynarodowych, tematyka przewodnia
dziatalnosci tej placowki przycigga dziennikarzy przede wszystkim wydarzeniami/imprezami przez nig
organizowanymi, a przede wszystkim nazwiskami swoich gosci. To zainteresowanie przektada sie na 35
tys. doniesien medialnych rocznie na catym swiecie (Srednio 90 doniesien dziennie). "

W duzej mierze pojmowanie nauki w kategoriach nauk scistych wywodzi sie z anglosaskiego podziatu
na,science”i,arts", stad w niektérych mediach nauki Sciste prezentowane sg w dziatach zatytutowanych

,Nauka’, a inne dyscypliny w odrebnych dziatach np. ,Historia", ,Kultura” itp.'> Sposréd badanych pism

spoteczno-politycznych takie wyrazne rozdzielenie historii i nauki wystepuje w tygodniku Polityka.

Dyscypliny nauki
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11 Wywiad z dyrektorem ds. komunikacji Chatham House w Londynie.
12 A. Paczkowski, op. cit., s. 12.
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Potwierdzeniem, iz poprzez nauke rozumie sie przede wszystkim nauki $ciste, byt wybor dyscyplin,
ktdre kojarza sie respondentom wiasnie z nauka. Mogac wskazac trzy dyscypliny, zdecydowana wiekszo$¢
opowiedziata sie za chemig (35 0s6b), matematyka (33 osoby) oraz fizyka (30 os6b). Wielu badanych nauke
kojarzy z biologia (23 osoby), znacznie mniej z medycyna (15 oséb).

Zaledwie 10 os6b wskazato filozofie jako dyscypline kojarzaca sie z nauka, podobnie jak socjologie.
Zaskakujaco niska pozycje zajeta historia, zaledwie trzy osoby dokonaty takiego wyboru. Po trzy osoby
wsrod dyscyplin naukowych dostrzegty stosunki miedzynarodowe oraz kulture/kulturoznawstwo.

Warto odnotowac, iz powigzanie nauki z naukami $cistymi badz humanistycznymi nie ograniczyto
w przypadku niektérych respondentéw wyboru tylko do dyscyplin z nimi kojarzonych. Zatem ,zwolenni-
cy” nauk scistych wsréd dyscyplin naukowych dostrzegali takze socjologie (2 osoby), filozofie (3 osoby),
stosunki miedzynarodowe (2 osoby), a nauk humanistycznych: matematyke (2 osoby), biologie (osoby),
medycyne (2 osoby).

Dla poréwnania, na wykresie ponizej przedstawiono dyscypliny naukowe, ktére obejmowaty publikacje

w dziatach ,Nauka” w badanych tygodnikach.
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Wyniki badania prasy zbiezne sa, jak wida¢, z opiniami dziennikarzy. W obu pismach dominuje te-
matyka dotyczaca nauk umownie okreslonych naukami scistymi, takich jak kosmonautyka, nowoczesne
technologie, biologia. Zdecydowanie najwiecej publikacji odnosito sie do kwestii zdrowia oraz badan
i osiggnie¢ w obszarze medycyny. Sposréd nauk okreslonych w artykule naukami humanistycznymi, naj-
wiecej miejsca poswiecono historii. Przy czym nalezy zwréci¢ uwage, ze wysoki wskaznik liczby artykutow
odnotowanych w Polityce wynika z faktu, iz - jak wcze$niej wspomniano - problematyka historyczna jest
przedmiotem osobnego dziatu wystepujacego stale w strukturze tygodnika. Jesli chodzi o Newsweek,
publikacje zwigzane z historig publikowane sg w dziale ,Nauka".

Istotng kwestig Swiadczaca o zainteresowaniu mediéw problematyka nauki jest czestotliwos¢, z jaka
dziennikarze przygotowuja materiaty redakcyjne dotyczace osiggnie¢, projektéw naukowych, naukowcéw

czy instytucji naukowych.




Ponizszy wykres prezentuje czestos¢ kontaktow i wspdtpracy z nauka deklarowang przez responden-

tow.

Czestotliwos¢ przygotowywana materiatow
dziennikarskich dotyczacych nauki i instytucji naukowych
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Prawie jedna czwarta respondentéw deklarowata, iz tematami zwigzanymi z nauka zajmuje sie przy-
najmniej raz w tygodniu. Wiekszos¢ - 41 proc. - uznata, iz nauke w swoich materiatach dziennikarskich
prezentuja przynajmniej raz w miesigcu. Bliska tego wskaznika jest grupa okreslajaca swoja stycznos¢
z tematami naukowymi jako sporadyczna, ograniczajaca sie do kilku publikacji rocznie - 36 proc.

Deklarowane przez respondentéw obszary zwigzane z nauka, ktérych dotycza publikacje dziennikar-

skie prezentuje ponizszy wykres.

Tematyka materiatow dziennikarskich dotyczacych nauki
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Z odpowiedzi na pytanie zawarte w ankiecie o to, czego dotycza prezentowane przez pytanych infor-
macje wynika, ze wsréd dziennikarzy dominuje zainteresowanie nauka polska. Najwiecej, bo 43 osoby
uznaty, iz przygotowywane przez nich materiaty prezentuja wyniki badan prowadzonych przez rodzimych
naukowcow i instytucje naukowo-badawcze. Czesto przedstawiane sa przez dziennikarzy takze polskie
instytucje naukowe oraz osiggniecia polskich naukowcédw - po 33 osoby wskazaty obie te kategorie. Nieco

mniejszym zainteresowaniem ciesza sie polskie projekty naukowe, przez co respondenci rozumieja dzia-
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fania, ktore znajduja sie w trakcie realizacji, a ich rezultaty jeszcze nie sg znane — 28 0séb.

Biorac pod uwage niezwykle wysoka czestotliwos¢ prezentacji w polskich mediach wynikéw badan
i osiggnie¢ naukowcow zagranicznych, dosc zaskakujacy jest rezultat badan wsrod polskich dziennikarzy.
Pietnascie oséb zadeklarowato, iz przygotowuje informacje na temat zagranicznych przedsiewzie¢ badaw-
czych, 10 i mniej 0s6b — na temat osiggnie¢ naukowcdw zagranicznych, instytucji i projektéw naukowych.

Rozbieznos¢ te potwierdza analiza zawartosci wspomnianych tygodnikéw. Badania zawartosci dziatow
,Nauka”w 42 numerach Polityki i Newsweeka wykazaty, iz ich tematyka w wiekszosci dotyczy zagranicz-
nych osiggnie¢, badan i projektéw oraz prezentacji postaci naukowcoéw. Nalezy jednak zwréci¢ uwage na
fakt, ze czes¢ publikacji poswieconych dziataniom naukowym prowadzonym na $wiecie uzupetniana jest
wypowiedziami lub opisem osiagnie¢ polskich naukowcédw. Mozna wiec uzna¢, ze pojawienie sie nazwi-
ska polskiego badacza oraz nazwy jednostki, ktdra reprezentuje, tez jest forma promocji polskiej nauki.
Ponizsze wykresy przedstawiajg procentowy udziat publikacji promujacych nauke polska i swiatowa

w obu badanych pismach.

Promocja nauki w Polityce

W Nauka polska
W Nauka zagraniczna
m Nauka zagraniczna i polskie

akcenty

o Artykuty krytyczne (Polska)

,Polityka” dos¢ duzo uwagi poswieca nauce polskiej. Dodac nalezy, ze w tym zestawieniu ograniczono
sie wytaczenie do przegladu zawartosci dziatu ,Nauka’, nie prezentujac podobnej statystyki dla wyod-
rebnionego w strukturze pisma dziatu ,Historia”. Ponad 1/3 publikacji dotyczy badan prowadzonych
w naszym kraju. Sposréd 33 artykutéw 5 miato charakter doniesierr o wyjatkowych osiggnieciach pol-
skich naukowcédw. Tematem przewodnim ponad potowy materiatéw dziennikarskich byta jednak nauka
$wiatowa, cho¢ 20 proc. z nich zawierato akcenty polskie np. wspomniane wcze$niej wypowiedzi i opinie
przedstawicieli polskiego srodowiska naukowego. W 10 proc. informacje w dziale ,Nauka” miaty charak-
ter antypromocyjny, krytycznie oceniajac prezentowany stan rzeczy, ktéry dotyczyt sytuacji w Polsce.
W gtéwnej mierze krytyka odnosita sie do kwestii edukacji oraz zdrowia.

Zdecydowana wiekszos¢ publikacji dotyczacych nauki odnosi sie do nauki swiatowej. W az 60 proc.
koncentruje sie na prezentacji osiagnie¢, przedsiewzie¢ oraz postaci naukowcéw zagranicznych. Dodat-
kowe 20 proc. to doniesienia ze swiata z komentarzem lub uzupetnieniem ze strony naukowcéw, co — jak

wczesniej wspomniano - mozna uznac przynajmniej w pewnym stopniu za promocje nauki polskiej.




Dorobek rodzimych badaczy i placéwek naukowych stanowi temat przewodni dla nieco ponad 1/5 pu-
blikacji. Wsrod prezentacji dotyczacych kwestii zwigzanych z polska nauka nie brakuje réwniez informacji

o charakterze krytycznym - 4 proc. — dotyczacych przede wszystkim problematyki zdrowia.

Promocja nauki w Newsweek Polska
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Do najczesciej wymienianych zrédet informacji o nauce nalezg same instytucje naukowe, a witasci-
wie funkcjonujace w nich biura prasowe badz dzialy, osoby zajmujace sie kontaktami z mediami — 43
respondentéw uznato, ze ten kanat jest najbardziej skuteczny, jesli chodzi o zdobywanie wiadomosci.
Wskazuje to na fakt, iz placowki naukowo-badawcze coraz wieksza role przywiazuja do kwestii komuni-
kacji, dostrzegajac koniecznos¢ wsparcia swoich dziatan profesjonalng obstuga public relations. Jednym
z narzedzi wdrazanych miedzy innymi przez biura prasowe jednostek naukowych, bedacym waznym
zrodtem informacji dla dziennikarzy sa konferencje prasowe. Przy czym rzecznicy prasowi i specjalisci
ds. media relations wskazuja, iz konferencje prasowe, nie tylko w obszarze nauki, nie sa juz zwotywane
z taka czestotliwoscia, jak to byto kilka lat temu, co wynika po pierwsze z oczekiwania, ze przekazywane
tg drogg komunikaty beda miaty specjalny charakter, dlatego powinny by¢ zwotywane okazjonalnie,
a po drugie, niezwykle uzytecznym $rodkiem kontaktéw z dziennikarzami stat sie internet. Z tego wzgledu
wydaje sie, ze fakt wskazania przez 23 respondentéw konferencji prasowych jako jednego z gtéwnych
zrodet informacji, wysoko plasuje to narzedzie budowania i wdrazania media relations.

Wysoka note, bo 30 gtoséw, zdobyta Polska Agencja Prasowa jako posrednik w przekazywaniu infor-
macji dziennikarzom. Nalezy tu réwniez wskaza¢ role Informacyjnej Agencji Radiowej, ktéra uwzglednito
w swej odpowiedzi 2 badanych. Nie mniej istotna role odgrywajg media polskie, na ktére powotaty sie 23
osoby, znacznie mniejsza media zagraniczne - 10 os6b uznato je za swoje zrédto informacji o dziataniach
w obszarze nauki. Najgorzej ocenieni zostali w tych kategoriach sami naukowcy, tylko 8 badanych przy-

znato, ze bezposrednio od nich otrzymuja wiadomosci dotyczace dyscypliny, ktéra sie zajmuja.
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Ponad 80 proc. respondentéw potwierdzito, ze utrzymuje state kontakty z instytucjami naukowymi.

Tylko 18 proc. przyznato, ze sa to kontakty okazjonalne, a nawet sporadyczne. Na pytanie, kto czesciej

inicjuje kontakty na poziomie media-nauka, dziennikarze w wiekszosci odpowiedzieli, ze dziatanie to lezy

po ich stronie — az 82 proc. badanych. Przy czym zaobserwowac nalezy tu pewna rozbieznos¢ pomiedzy

opiniami na ten temat wyrazanymi przez dziennikarzy i specjalistéw ds. kontaktéw z mediami w instytu-

cjach naukowych. Zdaniem tych drugich, zainteresowanie dziennikarzy tematyka naukowa lub instytutem

naukowym ksztattuje sie na réznych poziomach, w zaleznosci od popularnosci poruszanego tematu -

zwykle najbardziej atrakcyjne sa te tematy, ktére dotycza innowacyjnosci badz zdobyty uznanie na rynku

miedzynarodowym. Oceniajg, ze w wiekszosci przypadkdw to wtasnie ze strony jednostki naukowej wy-

ptywa informacja i podejmowana jest proba zainteresowania nig dziennikarzy. Ale w przypadku bardziej

atrakcyjnych tematéw przekazane poprzez media informacje generuja kolejne kontakty z dziennikarzami,

rozszerzajac zasieg i zakres komunikatu wyjsciowego.'

13 Zrédlo: wywiady ze specjalistami ds. mediéw instytutéw naukowo-badawczych w Polsce i Europie.
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Bez wzgledu na rozbieznosci w opiniach na temat inicjowania kontaktéw pomiedzy mediami a placow-
kami naukowymi, dziennikarze zasadniczo oceniaja wspotprace z instytucjami zajmujacymi sie pracami
naukowymi i badawczymi oraz mozliwos¢ pozyskiwania wiadomosci jako dos¢ dobre - 79 proc. Prawie
1/5 badanych wyrazita opinig, iz kontakty i sposéb udzielania informacji jest bardzo dobry. Odmiennego
zdania byto zaledwie 3 proc. pytanych dziennikarzy, ktérzy uznali, iz napotykaja trudnosci w uzyskiwaniu

informacji.

Stopien promocji nauki w mediach w ocenie
dziennikarzy
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Biorac pod uwage role mediéw i dziennikarzy w promocji nauki oraz uwzgledniajac wyzej przedsta-
wione opinie na temat wtasnego zaangazowania w tematyke nauki i dziatalnosci instytucji naukowych,
ocena dotyczaca promowania nauki w mediach jest dos¢ niejednoznaczna. Prawie potowa - 45 proc.
uznato, ze dotychczasowe dziatania sa wystarczajace, by nauke promowag, z kolei 9 proc. badanych stwier-
dzito, ze media w duzym stopniu promujg nauke. Przeciwnego zdania byta druga potowa badanych -
ztego 14 proc. okreslito dziatania na rzecz promocji nauki poprzez srodki masowego przekazu jako stabe,
a 32 proc. za zdecydowanie za stabe.

Podczas konferencji,Nauka i media” zorganizowanej z inicjatywy Polskiej Fundacji Upowszechniania
Nauki, cztonek jej zarzadu prof. Janusz Haman wyrazit poglad, iz naukowcy i dziennikarze nie sg przygo-
towani do wzajemnej komunikacji, co uznat za jeden z najwiekszych probleméw na osi nauka-media.™
Ta kwestia dyskutowana jest w Polsce od wielu lat, niezmiennie trwajg poszukiwania rozwigzania dla tej
sytuacji, ktéra w duzym stopniu ogranicza mozliwosci zaprezentowania osiggnie¢ polskich naukowcéw
i dorobku polskich instytucji naukowo-badawczych.

Uczestnicy badania ankietowego za podstawowy czynnik ograniczajacy zainteresowanie dziennikarzy
problematyka nauki uznali jezyk informacji naukowej — postugiwanie sie fachowym stownictwem i termi-
nologia utrudniajaca zrozumienie jej przez nieprzygotowanego merytorycznie odbiorce. Jezyk wskazany
zostat jako gtéwna przeszkoda w komunikacji ze sSrodowiskiem naukowym przez 35 respondentdw.

Istotny problem stanowi réwniez sama informacja naukowa. Niemal potowa pytanych dziennikarzy
stwierdzita, ze wiadomosci ze $wiata nauki nie wzbudzajg ich zainteresowania, nie porywajg trescia i za-

wartoscia, nie pokazuja tego, co dla mediéw jest atrakcyjne: innowacyjnosci, odkrywczosci, niezwyktosci.

14 http://laboratoria.net/pl/aktualnosci/3624.html
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Dodatkowo dostarczane wiadomosci czesto dotycza tematdéw mato interesujacych dla okreslonego profilu
odbiorcéw srodkéw masowego przekazu, co automatycznie skazuje je na odrzucenie — taka opinie wy-
razito 23 respondentéw. Dziesieciu uczestnikéw badania jako dodatkowy czynnik zaktécajacy promocje

nauki poprzez media wskazato stabe kontakty z naukowcami i instytucjami naukowymi.

Czynniki ograniczajgce zainteresowanie mediow tematyka
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Z przeprowadzonego wsrdd dziennikarzy badania wynika, ze media sa zainteresowane promowa-
niem nauki, osiagnie¢ naukowych i instytucji naukowo-badawczych, rozpowszechnianiem informacji
dotyczacych nauki wsrdéd swoich odbiorcow. Utrudnieniem w realizacji tej misji jest system komunikacji
dziennikarzy z naukowcami i instytucjami naukowymi. | o ile zauwazalna jest — przedstawiona wczes$niej
- tendencja placéwek naukowych do zatrudniania specjalistéw w zakresie budowania relacji z mediami,
to nadal nierozwigzanym problemem jest brak wspdlnego jezyka. Dotyczy to zaréwno stosowanej przez
badaczy terminologii, jak i sposobu formutowania informacji, umiejetnosci uwypluklenia tego, co istotne
i co moze zainteresowac odbiorcow.,Mass media majq to do siebie, ze informacje o badaniach i osiggnieciach
naukowych muszq przekazywac w sposéb uproszczony, krétki, atrakcyjny. Tylko wtedy uda im sie wywotac
zainteresowanie czytelnika lub widza""> - twierdzi prof. Jan Strelau. Jednak to poszukiwanie atrakcyjnych
wiadomosci czesto nie znajduje zrozumienia wéréd samych naukowcédw, dla ktérych rola dziennikarza
sprowadza sie do gonienia za sensacja, wyolbrzymianiem faktow, przypisywaniem im nieprawdziwego
znaczenia, wywotujac czasem u odbiorcéw panike lub niepotrzebng euforie. Brak checi bgdz umiejetno-
$ci przekazywania informacji przez naukowcow staje sie dos¢ czesto powazng przeszkoda w budowaniu
media relations, tak w Polsce, jak i Europie. "Wsréd naszych naukowcdéw przewaza podejscie, iz promocja
jest obowiqzkiem, a nie szansq. Tylko kilku mysli inaczej. | to oni sq najlepszymi rozméwcami mediéw"'®
- ocenia sytuacje specjalista w zakresie komunikacji hiszparskiego Instituto de Biomecénica de Valencia.

Dyskusje prowadzone w Polsce od kilku lat niezmiennie wskazuja na konieczno$¢ budowania ptasz-

czyzny wspdlnej komunikacji pomiedzy naukowcami a dziennikarzami. Ptaszczyzny, na ktérej obie strony

15 http://laboratoria.net/pl/aktualnosci/3321.html
16 Zrédlo: wywiad ze specjalistami ds. komunikacji i relacji z mediami.




uczytyby sie przekazywac, konstruowac i whasciwie wykorzystywac informacje medialng. W przypadku
srodowisk naukowych sprowadza sie to do nabycia umiejetnosci przede wszystkim w zakresie narzedzi
promocji i zrozumienia sposobu percepcji komunikatéw przez odbiorcéw, co oznacza przede wszystkim
zastosowanie jezyka, ktéry bytby bardziej jasny, czytelny i zrozumiaty. Btedne jest zatozenie niektérych
nadawcéw informacji z zakresu nauki, iz uproszczenie jezyka przekazu deprecjonuje wartos¢ i znaczenie
przedstawianego przedmiotu czy tematu. Komunikacja ze spoteczenstwem tylko wtedy ma sens, gdy
nadawca i odbiorca postuguja sie tym samym kodem, ktérym w tym wypadku sg jezyk i sformutowania
umozliwiajgce wtasciwe odczytanie i zinterpretowanie przekazywanej wiadomosci.

W ramach programu ,Otwieramy swiat nauki” uznano, iz szczegodlnie istotne dla instytucji nauko-
wych ma przygotowanie ,wewnetrznych specjalistow od PR, ktdrzy umieliby rozmawia¢ z mediami, orga-
nizowac konferencje prasowe, méwic¢ w zrozumiaty sposéb o sensie prowadzonych badari wewnetrznych,
poniewaz promowanie nauki sprawia trudnos¢ komus, kto sie niq nie zajmuje.""” Na postawie badan wsrod
dziennikarzy mozna stwierdzi¢, iz oni sami odczuwaja potrzebe wspotpracy z naukowcami i instytu-
cjami naukowymi, ktédrym nie sa obce zasady, jakimi rzadzi sie public relations. Odnosi sie to wiasnie
do kwestii ,przettumaczenia” informacji naukowej na jezyk medialny, zrozumiaty dla nie-specjalisty
w okreslonejdziedzinie oraz do takiego formutowania komunikatéw, by spetniaty one przynajmniej niektére
wyznaczniki atrakcyjnosci wiadomosci medialnej: byty aktualne, konkretne, wskazywaty na konsekwencje
podjetych dziatan, wskazywaty na korzysci czy ewentualne zagrozenia z nimi zwigzane.

Z drugiej strony dyskutuje sie rowniez kwestie zwigzane z przygotowaniem dziennikarzy do wspotpra-
cy z nauka — przygotowanie merytoryczne, ktére czesto sprowadza sie do ich wyspecjalizowania w okre-
slonej dziedzinie. Specjalisci ds. media relations jednostek naukowych czesto obserwuja nieche¢ samych
dziennikarzy do zaangazowania sie w poznanie i zagtebienie w temat trudny, wymagajacy odpowiedniego
przygotowania, zaznajomienia sie z fachowa literatura. ,Pisanie o nauce wymaga od dziennikarza jednak
troche wiecej wiedzy, niz zwykta praca reporterska, i wyzszych umiejetnosci warsztatowych”® - okredlita
rzeczniczka prasowa jednego z polskich instytutéw naukowych.

Wspétpraca pomiedzy naukowcami i instytucjami a mediami to rodzaj kompromisu, ktéry obie strony
zmusza do ustepstw i do uczenia sie regut dla nich obowiazujacych. Zatem nie tylko naukowcy powinni
stac sie po czesci dziennikarzami czy specjalistami w zakresie public relations, ale i dziennikarze powin-
ni zaznajomic sie z prezentowang dyscypling naukowa, co nie tylko wzbogaci materiat redakcyjny, ale

i zwiekszy jego rzetelnos¢ i wiarygodnos¢.

Nauka i media - partnerska wspétpraca
Wspétpraca instytucji naukowych z mediami, rozpowszechnianie wiedzy i informacji o osiaggnieciach
naukowych w obliczu priorytetowych celéw, jakie stojg przez Unig Europejska, sama staje sie celem

o kluczowym znaczeniu. Badania, rozwdj i innowacyjnos¢ to podstawowe czynniki, ktére maja zapewnic

17 PR nauki to biznes i wazna sprawa, www.brief.pl/inbrief/wywiady/art109,pr-nauki-to-biznes-i-wazna-sprawa.html.
18 Zrédlo: wywiad ze specjalistami ds. komunikacji i relacji z mediami.
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Wspdlnocie silng pozycje gospodarcza i spoteczng. Uczynienie Unii Europejskiej najbardziej konkurencyj-

na i dynamiczna oparta na wiedzy gospodarka $wiata to zadanie, ktére zawarto w Strategii Lizbonskiej

w 2000 roku. Mimo, ze celu tego nie udato sie osiggna¢, dazenie do rozwoju i innowacyjnosci nie ulegto

zmianie." Inteligentny rozwdj to jeden z priorytetéw strategii Europa 2020. Inteligentny rozwéj oznacza

koncentracje na rozwoju nastepujacych dziedzin®:

- edukacji — zachecanie do nauki, studiéow i podnoszenia kwalifikacji,

+ badan naukowych/innowacji — tworzenie nowych produktéw i ustug, ktére wptynetyby na zwiek-
szenie wzrostu gospodarczego i zatrudnienia oraz pomogtyby w rozwigzywaniu problemoéw
spotecznych,

- spoteczenstwa cyfrowego - wykorzystanie technologii informacyjnych i komunikacyjnych.

Dazac do realizacji tych celéw konieczne jest zbudowanie sSwiadomosci spotecznej odnosnie znaczenia
badan i nauki, kierunkéw jej rozwoju, przekazanie i dostarczenie wiedzy, ktéra stanowi podstawe spote-
czenstwa opartego na wiedzy, wspoétczesnego spoteczenstwa. Stad tak istotna rola mediéw, jako najbar-
dziej skutecznego i szybkiego srodka dostarczania tego typu komunikatéw oraz osiggania zrozumienia
dla zachodzacych, dzieki osiggnieciom naukowym, w $wiecie procesow.

Jednym z gtéwnych zatozen wspoétpracy instytucji naukowych z mediami majacej za zadanie roz-
powszechnienie i popularyzacje osiggnie¢ naukowych, edukowanie odbiorcéw, wzbudzenie w nich
zainteresowania przedsiewzieciami naukowymi i ich rezultatami jest partnerstwo oparte na wzajemnym
zrozumieniu celéw i zasad funkcjonowania obu stron. Media sg zatem traktowane jako jeden z interesa-
riuszy skupionych wokét nauki, dziatajacych na rzecz jej rozwoju i przede wszystkim na rzecz jej promogji
w réznych kregach odbiorcéw.

Budowanie relacji zmediami w obszarze nauki przypomina czesto dziatania lobbystyczne - przekona-
nie srodkéw masowego przekazu o wartosci tematu dostarczanego im komunikatu, szczegélnie w kontek-
$cie konsekwencji podjecia lub zaniechania podjecia kolejnych krokéw, moze skutkowac ich wtaczeniem
sie do kompleksowych dziatarh zmierzajacych na przyktad do wprowadzenia zmian legislacyjnych. Podnie-
sienie Swiadomosci spotecznej przy pomocy mediéw byto celem miedzy innymi dziatarh podejmowanych
przez Swiatowa Organizacje Zdrowia we wspoétpracy z europejskimi instytutami naukowo-badawczymi
w zakresie propagowania rozwoju i intensyfikacji dziatan na rzecz srodowiska i zdrowia. Media traktowane
jako jeden z odbiorcéw systemu komunikacji i jeden z interesariuszy procesu przygotowywania i wdraza-
nia krajowych strategii w tym obszarze byty kluczowym posrednikiem w kontaktach ze spoteczenstwem.”

Swiatowy Tydzien Wody (World Water Week) organizowany cyklicznie przez Stockholm International
Water Institute to przyktad przedsiewziecia, ktére w bardzo znaczacym stopniu angazuje media jako part-

nera dyskusji i dziatan na rzecz rozwigzywania probleméw i wdrazania programéw dotyczacych tematu

19 European Research and Innovation - 2020: What can the leading institutions of civil society do for Europe?, AC.

The Permanent Platform for European Excellence, s. 4.

20 ec.europa.eu/europe2020

21 Zob. J. Pruchnicka, Srodowisko a zdrowie - program krajowy I priorytety europejskie, [w:] Srodowisko a zdrowie - 2005,
VII Ogdlnopolska Sesja Popularnonaukowa, Czestochowa 2005, s. 5-15.




wody. Zaproszenie mediéw do udziatu w tym spotkaniu, zgodnie z intencja jego inicjatoréw, zmierza nie

tylko do nagtodnienia samej imprezy, ale przede wszystkim do rozpowszechnienia wsréd dziennikarzy

i poprzez srodki masowego przekazu wsrdd szerokiej grupy odbiorcéw okreslonej problematyki. W 2011

roku rozbudowany program imprez adresowanych do dziennikarzy miat na celu zaréwno ich uczestnictwo

w oficjalnych uroczystosciach, jak i szereg spotkan umozliwiajacych budowanie wzajemnych relacji, dys-

kusje dziennikarzy zaangazowanych w tematyke, zdobywanie przez nich wiedzy na dyskutowany temat,

a tym samym zdobywanie materiatéw dziennikarskich. Z mysla o zaangazowaniu medidéw jako partnera

i uczestnika imprezy zorganizowano miedzy innymi:

« warsztaty dziennikarskie zatytutowane: ,Przemieniajagc wode w wiadomosc¢”, ktérych celem byta
wymiana doswiadczen dziennikarzy zwigzanych z prezentowaniem przez nich tematyki dotyczacej
wody,

« spotkanie majace na celu nawigzanie wzajemnych kontaktéw miedzy specjalistami do spraw komu-
nikacji a dziennikarzami,

+  konferencja prasowa,

«  wywiady z burmistrzami uczestniczacymi z Mayor’s Panel,

- briefing prasowy,

« ceremonie wreczenia nagrod.

Ponadto do dyspozycji dziennikarzy przez caty Swiatowy Tydzien Wody byto biuro prasowe, do wy-
miany informacji i usprawnienia komunikacji wykorzystano serwisy spotecznosciowe — w postaci World
Water Week Social Media Hub zawierajacy wszelkie aktualizacje z serwiséw Facebook, Twitter, Flickr
sztokholmskiego instytutu. Wszelkie dziatania adresowane do mediéw przedstawione zostaty w Press Kit
(zestaw prasowy), ktéry stanowit rodzaj przewodnika dla dziennikarzy. Zawierat on zaréwno kalendarz
uroczystosci i spotkan, wykaz publikacji i raportéw, krétkie prezentacje regionéw $wiata w kontekscie
tematyki spotkania, jak i liste 15 ekspertéw wyznaczonych przez organizatora do udzielania informacji
i wywiadow.??

Zaprezentowane wyzej dziatania i narzedzia swiadcza o przemyslanej strategii przekazywania infor-
macji i budowania media relations przez organizatoréw spotkania. Szczegélnga role odgrywaja tu eksperci
wskazani jako najbardziej kompetentne zrédto informacji, gdyz spotkania bezposrednie ciggle sg najbar-
dziej efektywnym sposobem komunikacji z mediami, zwtaszcza podczas tego typu wydarzen, a rozmowa
ze specjalista — wiarygodnym zrédtem informacji.

Popularyzacja nauki i badan europejskich oraz czynienie ich atrakcyjnymi dla publicznosci i uzytecz-
nymi dla biznesu to cel, jaki stoi przez projektem Atomium Culture, ktéry zainicjowany zostat w 2009
roku. Przedsiewziecie to tworzy stalg platforme wymiany informacji na temat osiagnie¢ naukowych
i badawczych pomiedzy trzema grupami interesariuszy: czotowymi jednostkami akademickimi, przedsie-

biorstwami oraz dziennikami panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Stata Platforma Atomium Culture

22 Press Kit, Media Services & Events, Story Ideas, Experts for Interviews, The 2011 World Water Week in Stockholm.
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powstata w oparciu o zatozenie, iz aktywne uczestnictwo i wspoétpraca pomiedzy gtéwnymi filarami

spoteczenstwa obywatelskiego konieczna jest dla rozwoju spoteczeristwa opartego na wiedzy, ktéry

z kolei zalezy od wzrostu poziomu powstawania nowej wiedzy i jej przekazywania poprzez edukacje (rola

uniwersytetéw), jej rozwdj i wykorzystanie poprzez nowe procesy przemystowe (rola przedsiebiorstw,

biznesu) oraz jej rozpowszechnianie za pomocg wiarygodnych informacji (rola prasy). Transfer wiedzy
pomiedzy réznymi sektorami, instytucjami, panstwami zmierza do zniwelowania réznic w komunikacji

oraz statego informowania Europejczykdw o przetomowych badaniach i osiggnieciach naukowych. 2
Polska w projekcie reprezentowana jest przez Uniwersytet Jagiellonski, Telekomunikacje Polska S.A.

oraz Rzeczpospolita.

W ramach projektu szczegdlna uwage przywiazuje sie do promocji nauki poprzez media. Poza polska
Rzeczpospolita sposréd europejskich medidw, do udziatu w platformie zaproszono dzienniki takie, jak:
Der Standard - Austria, Le Soir — Belgia, Postimees — Estonia, Helsingin Sanomat - Finlandia, Le Monde
- Francja, Frankfurter Allgemeine Zeitung — Niemcy, Kathimerini - Grecja, Népszabadsag - Wegry, Irish
Times - Irlandia, Il Sole 24 Ore - Wtochy, Luxemburger Wort — Luksemburg, Publico — Portugalia, SME —
Stowacja, El Pais — Hiszpania, Svenska Dagbladet — Szwecja oraz The Independent — Wielka Brytania.

Stafa platforma jako forum wymiany istotnych informacji o postepach naukowych majacych miejsce
w krajach Unii Europejskiej stanowi zrédto wiadomosci i wiedzy dla tytutdéw prasowych uczestniczacych
w projekcie. Rolg mediéw jest przekazanie tych informacji swoim czytelnikom. Mozna zaktada¢, ze dzieki
publikacjom w dziennikach uczestniczacych w projekcie, informacje o rezultatach europejskich przedsie-
wzie¢ naukowych sa réwniez rozpowszechniane przez inne srodki masowego przekazu.

Zaangazowanie mediéw w obszarze rozpowszechniania wiedzy w ramach projektu zaktada realizacje
nastepujacych celéw:

« utrzymanie wysokiej jakosci i wiarygodnosci przekazywanych tresci oraz udostepnianie pochodza-
cych z najbardziej uznanych europejskich jednostek badawczych wynikéw prac naukowych wytypo-
wanych przez bezstronny Komitet Naukowy,

«  budowanie i podnoszenie swiadomosci spoteczenstwa, szczegdlnie w kontekscie rosngcego znacze-
nia badan, innowacji i kultury poprzez prezentacje najbardziej interesujacych osiggniec najlepszych
osrodkéw naukowych w Europie,

« innowacyjne i dynamiczne do nauki, specjalna uwaga skierowana jest na mtodych naukowcow
wytypowanych przez i w ramach uczestniczacych w projekcie uniwersytetéw wspieranych przez
Komitet Naukowy Atomium Culture — zadaniem medidw jest prezentowanie ich odkry¢, osiggniec
i perspektyw,

«  korzystanie z nowych narzedzi komunikacji umozliwiajgce udostepnianie i rozpowszechnianie
informacji, w tym celu w ramach dziennikéw uczestniczacych w projekcie utworzone zostaty sek-
cje Atomium Culture do obstugi i udostepniania publikowanych artykutéw, takze w wyszukiwarkach

internetowych.?

23 Atomiumculture.eu.
24 Ibidem.




Projekt Atomium Culture ma nie tylko wptyna¢ na ozywienie sfery badawczej Europy, ale takze wptynac
na jakosciowga przemiane w postrzeganiu nauki przez spoteczenstwo.,Wierze w sens tej inicjatywy, bo ona
tworzy nowy rodzaj zwigzkoéw, ktére nazwatbym poziomymi, pozwalajacych Europie lepiej sie rozwijac
jako wspolnota wiedzy. Nie przez instytucje polityczne, ale przez wspétprace miedzy nauka, biznesem
i mediami”?* - ocenit zatozenia projektu jego honorowy przewodniczacy, Valery Giscard d’Estaing. Przed-
siewziecie to najlepiej wskazuje na istotna role mediéw, ktore staja sie tacznikiem pomiedzy stronami.
Zadaniem mediéw jest w przystepny dla kazdego odbiorcy sposob przedstawié, wyttumaczy¢ trudne
zagadnienia naukowe. Co wiecej, to przede wszystkim dzieki mediom nauka moze sta¢ sie popularna,
interesujaca, powszechna i wtasciwie rozumiana przez wspétczesne spoteczenstwo.

Projekt Atomium Culture jest przyktadem inicjatywy budujacej scistag wspotprace pomiedzy nauka
a mediami na rzecz upowszechniania dorobku europejskich jednostek badawczych, podjetej przez same
zainteresowane strony. Swiadczy to o mocnym przeéwiadczeniu, ze tylko wspétdziatanie w tym zakresie
przyniesie pozadane efekty. Zrozumiate jest, ze spoteczenstwo oparte na wiedzy nie moze bez dostepu
do nauki i aktualnych wiadomosci z obszaru nauki rozwijac sie i funkcjonowac. Wspotczesne technologie
komunikacyjne daja dodatkowe mozliwosci, zapewniajac staty, biezacy dostep do informacji. To réwniez
szansa dla mediéw, ktére w rozwoju spoteczenstwa opartego na wiedzy maja specjalng misje do spet-
nienia.

W przypadku nauki polskiej ta misja nabiera szczegdlnego znaczenia. Uwzgledniajac prezentowane
w artykule wyniki analizy zawartosci dziatéw,Nauka”badanych tygodnikéw spoteczno-politycznych, nalezy
zwroci¢ uwage na konieczno$¢ wypracowania takiego modelu informowania, dzieki ktéremu osiagniecia
nauki polskiej bylyby promowane przynajmniej na réwni z osiaggnieciami miedzynarodowymi, a nauka
polska, naukowcy i instytucje badawcze bytyby obecne w mediach réwnie czesto jak zagraniczni. Wymaga
to wysitku - zaréwno ze strony naukowcéw, jak i dziennikarzy — na rzecz budowania wspélnej, partnerskiej,
ptaszczyzny komunikacji, ktérej podstawa jest zrozumienie potrzeb i oczekiwan obu stron, a wyznaczni-

kiem wspolnych dziatan jest odbiorca naukowych przekazéw medialnych.
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