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Niniejszy tekst ma charakter poglgdowy. Dane zamieszczone w artykule pochodzq z ba-
dan innych autorow. Artykut ma na celu ukazanie, w jaki sposob politycy i wojskowi mogq
wplywaé, przy wykorzystaniu legalnie dostepnych srodkow, na pozyskanie przychylnosci opinii
publicznej do swoich celow.

Zasady wspolpracy elit politycznych i wojskowych zostaly opracowane w Wielkiej Bry-
tanii juz podczas I wojny swiatowej, a w USA dopiero po przegranej wojnie w Wietnamie.

Relacje medialne z drugiej wojny w Zatoce Perskiej byly wynikiem zasad wspolpracy
z mediami wyprowadzonych przez amerykanskq armie ze stylu zarzgdzania informacjg podczas
pierwszej wojny w Zatoce w 1991 roku. W procesie zarzqdzania informacjq wystgpita przewaga
specjalistow w dziedzinie politycznego public relations nad cywilnymi spindoctors™.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie nie tyle konkretnych dzialan wojennych,
co mechanizmow wspotpracy politykow i wojskowych z mediami.

Stowa kluczowe: opinia publiczna, propaganda, srodki masowego przekazu, polityka, wojna

WSTEP

Wedtug Michaela Kunczika do epoki napoleonskiej wojna miata charakter tajnej
dyplomacji. Nikt wowczas nie przejmowal si¢ powszechng opinig, stad wlasnie brak
informacji na ten temat. Przetom nastapit dopiero w czasach rewolucji francuskiej i wo-
jen napoleonskich. Przywddcy docenili w koncu site informacji w konfliktach militar-
nych, z naciskiem na $rodki propagandowe, a rozwo6j masowej komunikacji potggowat
ich mozliwosci. Byli jednak 1 tacy, ktorzy do konca media uwazali za przeklenstwo, nie
widzac potrzeby szerzenia jakichkolwiek wiadomos$ci. Winston Churchill ujat to w sto-
wach: BBC to wrég we wlasnym domu, wiecej przynosi szkody niz poz’ytkuz.

Wielu obserwatoréw zycia publicznego wskazuje na fakt, iz nowoczesna wojna
znacznie si¢ upolitycznita, a relacje migdzy rzadem 1 mediami komplikuja si¢ w wyniku

! 'W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, PWN, Warszawa 2006.

M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Scholar, War-
szawa 2000, s. 267.
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walki o opini¢ publiczng oraz legitymizacj¢ dziatan wojennych. Dominujaca role w tym
zakresie odgrywaja Stany Zjednoczone, dla ktorych kazda wojna z ich udziatem staje
si¢ w koncu wojng Ameryki.

1. MEDIA | OPINIA PUBLICZNA?®

Wedtug Elliot’a Aronsona i Anthony’ego Pratkanisa wptyw mediow na ksztat-
towanie opinii publicznej jest oczywisty, ale nie zawsze jawny. Taki wptyw moze by¢
subtelny, a nawet niezamierzony. Media, bedac Zzrédlem wiedzy o $wiecie, stajg sie jed-
noczes$nie kreatorem historii. Jako ,,producent” i ,.dystrybutor” obrazoéw medialnych
oraz wiedzy o $wiecie, a niejednokrotnie ,,filtrator”, media pozwalajg odbiorcom orien-
towac si¢ w rzeczywistosci, bedac rownoczesnie zrédtem informacji na temat przeszto-
$ci 1 terazniejszosci, ale tez niejednokrotnie na temat przysztosci — kiedy publicysci czy
zaproszeni eksperci kresla wizje i prognozuja przysztos¢ — opisuja jak zakonczy si¢ da-
ny konflikt, jak beda wygladaé stosunki pomiedzy krajami, czy tez staraja si¢ odpowie-
dzie¢ na pytanie dokad zmierza wspolczesna cywilizacja®. Kiedy w 1990 roku prezy-
dent George Bush senior postanowil wysta¢ wojsko do Zatoki Perskiej, cztonkowie
Kongresu poparli go jednomyslnie. Jednomyslnie przemawiaty tez w tej kwestii media.
Wsrod regularnie ogladajacych wiadomosci telewizyjne Amerykanow odsetek popiera-
jacych inwazje¢ na Irak wynosit 76%, wsrod tych, ktorzy prawie w ogdle nie ogladali
wiadomosci, poparcie wynosito tylko 23%. Te dane pokazuja, jak media ksztaltuja opi-
nie spoteczna’.

Kazda forma komunikacji spotecznej, w celu wywotania okreslonego wptywu,
moze korzysta¢ z podobnych narzedzi: perswazji, manipulacji, propagandy?®.

Perswazja to proces swiadomego wptywu na zmiane pogladow, przekonan, po-
staw za pomocg argumentéw. Informacja powinna by¢ neutralna, rzeczowa i obiektyw-
na. Jej celem jest wzajemne zrozumienie. Perswazjg naktania si¢ i namawia do zmiany
zachowan 1 postaw. Typowym przyktadem przekazu perswazyjnego jest reklama.

Z manipulacjg mamy do czynienia wtedy, gdy przy wykorzystaniu wiedzy o ste-
rowaniu ludzka wola, staramy si¢ doprowadzi¢ do zmiany postaw i dzialan u innych,
bez ich wiedzy 1 §wiadomego udziatu.

Propaganda jest czgsto rozumiana jako rozpowszechnianie stronniczych idei
1 pogladow przy uzyciu ktamstwa lub podstepu. Wptyw na odbiorce osigga si¢ poprzez
stosowanie obrazow i sloganow odwotujacych si¢ do naszych emocji i uprzedzen. Tak
rozumiana propaganda jest przeciwienstwem perswazji, ktora odwotuje si¢ do suge-

w

Opinia publiczna dotyczy spraw ogdlnospotecznych, pojawia sig, gdy ludzie stajg wobec nowych
sytuacji i spornych kwestii, formutujq o nich swoj sqd i uzewnetrzniajg go, najczesciej stownie. Za
Z. Gostkowski, Opinia publiczna jako zjawisko spoleczne, za: A. Krzywinska, Poczqtki badan opinii
publicznej i stosowanie technik ankietowych w Lédzkim Osrodku Socjologicznym, [w:] ,,Kultura i Spo-
teczenstwo”, nr 4/1999, Warszawa 1999, s. 100.

A. Dudzinska, Pomiedzy faktem a manipulacjq. Rola mediow w relacjonowani konfliktu izraelsko-
palestynskiego, [w:] [online]. [dostep: 2012]. Dostepny w Internecie: http://www.globalmediajournal.
collegium.edu.pl/.

A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie propagandy na co dzier, PWN,
Warszawa 2003, s. 31.

®  Ibidem.
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stywnych argument(')w7. Jacques Ellul dowodzi, ze kazdy srodek komunikacji moze sta¢
sic skutecznym narzedziem propagandy, odwolujac sie do emocji kosztem rozumu®.
Propaganda jako zjawisko jest rOwnie stara jak wtadza, cho¢ pojecie zostato wprowa-
dzone do uzycia publicznego dopiero w XVII wieku.

W naukach spotecznych przewaza stanowisko integralnego ujmowania propa-
gandy 1 opinii publicznej, poniewaz dopetniaja si¢ wzajemnie i zachodzi migdzy nimi
sprzezenie zwrotne na wielu ptaszczyznach. Co Iaczy opini¢ publiczng z propaganda?
Otoz obie pelnig funkcje integracyjng, jednoczesnie w systemach demokratycznych
propaganda odgrywa wazng rol¢ W przygotowaniu jednostek do uczestniczenia i wyra-
zania opinii publicznej. W systemach zamknigtych media podporzadkowane sa pan-
stwu, a tworzenie opinii publicznej jest kontrolowane przez panstwo, takze dzieki pro-
pagandzie®.

Noam Chomsky uwaza, ze propaganda rzadowa lepiej dziata na ludzi wyksztat-
conych, poniewaz ludzie wyksztatceni wigcej czytaja, wiec automatycznie otrzymuja
wiecej tresci propagandowychlo. O ile w panstwach totalitarnych obywatele majg $wia-
domos$¢ stosowanej przez wladze propagandy i moga si¢ jej oprzeé, o tyle w ustrojach
demokratycznych, z obowigzujaca zasada wolnosci stowa i prasy, czujnos¢ odbiorcow
moze zosta¢ uspiona. Poprzez narzgdzia public relations oraz media relations wtadza
moze ksztalttowac opini¢ publiczng.

Propaganda intensywnie zaczeta si¢ rozwija¢ wraz z rozwojem technik komuni-
kowania. Propaganda pod wzgledem mozliwosci zasiggu jest superpotegq — jest zdolna
siggac¢ poza granice polityczne, bez zgody wiadzy politycznejll. Propagande wykorzy-
stywano do celow politycznych i ekonomicznych, a skuteczno$¢ przekazow propagan-
dowych zwigkszata regularnie ukazujaca si¢ prasa. Jednak dopiero wynalezienie i zasto-
sowanie na masowg skale kina i radia zainspirowato zawodowych propagandzistow.
Joseph Goebbels w celach propagandowych wykorzystal wszystkie dostepne media,
formy, techniki 1 §rodki propagandowego oddziatywania, a poniewaz uwazal, ze najlep-
szym sposobem na zwigkszenie perswazji jest stworzenie dobrej atmosfery i dobrego
samopoczucia podczas przekazu propagandowego, postawit na kino i rozrywke. W fil-
mach fabularnych ukryte byly treSci propagandowe, ale wnioski, pozadane z punktu
widzenia nadawcy, tatwe byly do wyciagniecia®.

Jeszcze wigkszym naciskom ze strony elit rzadzacych poddane zostato radio.
W rezimach totalitarnych, faszystowskich i komunistycznych utracito swoja suweren-
nos$¢ 1 stalo si¢ podstawowym Srodkiem dyfuzji tresci propagandowych. Radio tym roz-
nito si¢ 0d kina, ze stuchato si¢ go w domu, a zatem informacje pochodzace z radia mia-
ty charakter mniej publiczny, a jednoczesnie wigkszy zasigg oddziatywania. W jednym

7 .

Ibidem.
Cyt. za: P. Levinson, Migkkie ostrze, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 1999.
B. Dobek-Ostrowska i in., Teoria i praktyka propagandy, wyd. UWr, Wroctaw 1999.

N. Chomsky, Propaganda, American - style, Interview condudted by David Barsamian of KGNU-
Radio in Boulder, Colorado 1986, za: A. Shah, War, Propaganda and the Media, Global Issues, Up-
dated: March 31, 2005 [online]. [dostgp: 2012]. Dostepny w Internecie: http://www.globa lissu-
es.org/article/157/war-propaganda-and-the-media.

H.M. Kula, Propaganda wspdiczesna, Adam Marszatek, Torun 2005, s. 39.

2 1pidem.
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czasie tej samej audycji mogly stuchaé milionylg. Dla Hitlera radio bylo o tyle istotnym
srodkiem komunikacji, ze gloszac doktryne wyzszosci rasy aryjskiej, sam na Aryjczyka
nie wygladat. Z drugiej strony Hitler byt doskonalym mowca i wierzyt w potege stowa
mowionego, gloszac, ze wszystkie wstrzasajace Swiatem wydarzenia zrodzito stowo
mowione, a nie pisane .

Franklin Roosevelt byt pierwszym amerykanskim politykiem, ktory odkryt moc
propagandowg radia. Dzigki regularnym audycjom radiowym zatytutowanym ,,Rozmo-
wy przy kominku” prezydent USA, docierajac do wigkszosci obywateli, wykreowat,
a nastepnie podtrzymywatl swoj wizerunek. Bedac przykuty do wozka w wyniku prze-
bytej choroby, potrafit w przeméwieniach radiowych pokazaé¢ si¢ Amerykanom jako
cztowiek silny i zdolny do dziatania. Roosevelt byl jedynym prezydentem Stanow
Zjednoczonych wybieranym czterokrotnie i uwaza si¢, ze zawdzig¢cza to migdzy innymi
obecnos$ci w radiu.

Dzwigk ludzkiego glosu przemawiajacego do stuchaczy za posrednictwem radia
wytwarzal wigzi emocjonalne na takim poziomie, ze niektorzy badacze, dostrzegajac
mozliwos$ci wywierania wptywu, ostrzegali jednoczes$nie przed negatywnym wptywem,
poniewaz: [...] wtorny kontakt osobisty z gltosem [...] mobilizuje masy we wzmoZonej
mierze, a zniesienie bariery odlegltosci mobilizuje i przyspiesza masowe reakcje ludzi,
budzi nastroje wojenne™.

2. MEDIA | WOJNA

W czasach kryzysu media odgrywaja szczego6lng role, a w sytuacji niepewnosci
stajq si¢ podstawowym Zrédlem informaciji, ocen i wskazéwek™®. Obowiazkiem dzienni-
karzy jest w takiej sytuacji dostarcza¢ informacje o zmianach w otoczeniu, ktéore moga
by¢ zrédlem zagrozenia, a jednocze$nie mobilizuja do dziatan i optymalizujg te dziata-
nia. Z jednej strony media realizuja w ten sposob zasadnicze prawo cztowieka do in-
formacji, z drugiej strony, obowigzkiem mediow jest nieszkodzenie. Na ten drugi obo-
wigzek szczegoblnie czgsto powotuja si¢ politycy. John F. Kennedy miat powiedzie¢, ze:
W czasach wojny rzqd i prasa tradycyjnie zawierajg szeregi i kierujg si¢ samodyscypli-
ng, aby nie pozwoli¢ na nieopatrzne odstoniecie si¢ przed przeciwnikiem. Dzisiaj
w kazdej redakcji w przypadku kazdej wiadomosci pada pytanie: ,, Czy nadaje si¢ do
publikacji?” a ja sugerowatbym, Zebyscie takze stawiali przy tej okazji jeszcze jedno
pytanie: ,, Czy publikacja zgodna jest z interesem narodu? '’

Wojny, konflikty zbrojne z ré6znych powoddéw cieszyly si¢ zawsze zaintereso-

waniem spotecznym. Dzigki aparatom fotograficznym i kamerom odbiorcy mediow
mogli by¢ swiadkami wydarzen rozgrywajacych si¢ bezposrednio na froncie. Wspodicze-

13 P, Levinson, op. cit.

Cyt. za: P. Levinson op. cit., s. 142.

L. Mumford, Technika i cywilizacja. Historia rozwoju maszyny i jej wphw na cywilizacje, PWN,
Warszawa 1966, s. 207.

T. Goban-Klas, Media i terrorysci. Czy zastraszq nas na smieré?, Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 20009, s. 98.

Fragment przemowienia Johna F. Kennedy’ego dla American Newspaper Publishers™ Association za:
L.S. Tomicki, Rola publicystyki wojennej w ksztattowaniu opinii spotecznej i miedzynarodowej, [onli-
ne]. [dostep: 13.01.2012]. Dostepny w Internecie: http://www.racjonalista.pl/ kk. php/s,5688.
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$nie, dzieki technologiom telekomunikacyjnym, media mogg raportowa¢ z miejsca wal-
ki, nawet z odleglych miejsc, w czasie rzeczywistym.

Chociaz korespondencje z wojen pojawity si¢ na dtugo przed powstaniem prasyls,
to nowoczesne relacje korespondentéw wojennych zaistniaty dopiero w XIX wieku. Juz
wtedy korespondenci narazeni byli na naciski ze strony wojskowych, musieli zmagac si¢
z cenzurg wojskowa, a szczegélnej kontroli podlegaty fotografie™. Jak zauwaza Magda-
lena Hodalska, korespondenci wojenni, ktorzy podrozowali razem z zokierzami, korzy-
stali z ich systemu tagcznosci, byli w pewien sposob zalezni od armii, a wojskowa cenzura
zawsze utrudniata im praceg. Joseph Goebbels byt przekonany o tym, ze korespondencja
wojenna jest broniq, a nie informacjq. Te stowa mistrza niemieckiej propagandy bynajm-
niej nie nobilitujg w zZaden sposob dziennikarzy. Korespondenci, ktorzy chcieli rzetelnie
wykonywac¢ swoj zawod, musieli nieustannie opierac sie naciskom. Podrozowali razem
z wojskiem, ubrani w Zotnierskie mundury, na szyi zamiast karabinu mieli przewieszong
maszyne do pisania, a na ramieniu przepaske z literq ,,C 20

Podczas 1 wojny $wiatowej rzadzacy uswiadomili sobie, ze prasa jest istotnym
instrumentem ksztaltowania opinii publicznej. Prasa byta juz nie tylko informatorem,
ale przede wszystkim narz¢dziem propagandowego oddziatywania na spoieczeﬁstw021.
Brytyjski rzad powotat do zycia Ministerstwo Informacji, ktorego zadaniem byto infor-
mowanie o postepach w dziataniach wojennych, podtrzymywanie morale spoteczenstwa
brytyjskiego, a takze koordynowanie dziatan propagandowych panstwa podejmowa-
nych za granicg. Ministerstwo owo zakonczylo dziatalno$¢ wraz z koncem I wojny

$wiatowej, aby wznowié ja wraz z wybuchem II wojny $wiatowej?.

W potowie lat sze$¢dziesiatych XX wieku mozliwy byl juz przekaz na zywo,
chociaz z jedno — lub dwudniowym opdznieniem. Wojna w Wietnamie to pierwsza
wojna na ekranie TV, ktorej przebieg $ledzito 85% rodzin posiadajacych odbiornik TV.
Takze dzigki tej wojnie wzrosta rola telewizji jako gléwnego zrodta informaciji®®. Dlate-
go o tym konflikcie zbrojnym moéwi sig, ze byta to pierwsza wojna medialna.

W 1963 r. CBS* wystat ekipy reporterow, ktorych wojsko witato z otwartymi
rekami. Zoknierze byli przekonani, ze dzigki reporterom $wiat zobaczy wielko$é Ame-
ryki. Jak wspomina Randy Braumann, amerykanski korespondent wojenny w wywia-
dzie dla gazety Twoj Region Europy: nie bylo podczas wojny w Wietnamie zZadnej cen-

8 Jliade Homera mozna uzna¢ za przekaz o dzialaniach wojennych, relacje z pola bitwy odnalezé mozna

réwniez w dzietach Herodota, Tukidydesa, Ksenofonta, Tacyta, zob. J. Sobczak, Korespondent wo-
jenny-ramy prawne i praktyka,[w:] Wojna w mediach,pod red. W. Pigtkowska-Stepaniak, B. Nieren-
berg, Opole 2007.

J. Sobczak, Korespondent wojenny-ramy prawne i praktyka [w:] Wojna w mediach, podred. W. Pigt-
kowska-Stepaniak, B. Nierenberg, wyd. Uniwersytet Opolski, Opole 2007.

M. Hodalska, Korespondent wojenny. Ofiarnik i ofiara we wspélczesnym swiecie, wyd. Uniwersytet
Jagiellonski, Krakow2006, s. 47.

J.W. Adamowski, Media masowe a wojna. Doswiadczenia brytyjskie z okresu I i Il wojny $wiatowe,
[w:] Wojna w mediach, op. cit.

2 Ibidem.

* Film Marka Daniels’a, “Images enemies” zrealizowany przez Multimedia France Productions France
2 en association Alec CBS, SBS TV Australie, Yle 2005.

Telewizyjny kanal informacyjny.
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zury. Bylo to niemozZliwe. Za ten czas kocham armie amerykanskq do dzisiaj25. Nie
wszystko poszto jednak zgodnie z planem. Dla USA Wietnam to pierwsza przegrana
wojna 1 przegrana batalia o opini¢ publiczng. Bo chociaz media nie podwazaty celowo-
$ci tej wojny, to pokazywaty brutalno$¢ wojny, a worki ze zwtokami staly si¢ symbolem
tego, czego amerykanska armia za wszelkq cene nie chciata pokazywac w nastepnych
konfliktach zbrojnych, w ktérych brata udziaf*®. Niekontrolowane przekazy telewizyjne
doprowadzily do przegranej armii amerykanskiej 21,

Reporterem, ktory przyczynit si¢ do zmiany obrazu wojny byt Morley Safer
z CBS. W 1965 roku relacjonowat podpalenie przez amerykanskie wojsko wioski Kam
Nei. Zohierzy sprowokowaly do ataku strzaty, ktore, wedtug ich relacji, dobiegaty
z wioski. Okazato si¢ jednak, ze w wiosce byli tylko starcy i kobiety z dzie¢mi, ktérym
Marines spalili domy. Wojna przestata si¢ jawi¢ jako sprawiedliwa, a amerykanscy zot-
nierze utracili miano bohaterow. Reportaz obejrzato 30mln ludzi wiacznie z prezyden-
tem Johnsonem. Reportera oskarzono o sfabrykowanie materiatu®,

W latach 80. w Ameryce rozgorzata dyskusja, w wyniku ktorej oskarzono media
o przegrang wojn¢ w Wietnamie. Politycy 1 wojskowi rozpoczegli prace nad systemem
zarzadzania informacjami wojennymi, a Pentagon podjat kroki zmierzajace do uniemoz-
liwienia przedstawicielom mediow obecno$ci na terenach objetych dziataniami militar-
nymi. Pierwsza rzeczywista proba kontroli mediéw miata miejsce podczas amerykan-
skiej inwazji w Grenadzie w 1983, do ktorej nie dopuszczono dziennikarzy. Wedhlug
relacji korespondenta Morley’a Safera, kiedy dziennikarze zdecydowali wyczarterowac
samolot na Grenade ustyszeli ,,zestrzelimy was™?°. Amerykanskie telewizyjne programy
informacyjne pokazywaty tylko filmy zrobione przez wojsko, tym samym media straci-
ty autonomi¢. Dzien przed wojskiem amerykanskim, na Grenadg przybyl francuski re-
porter, ktorego reportaz wyemitowaly stacje amerykanskie. Chociaz wladza ograniczyta
dostep do informacji rodzimym mediom, nie ustrzegta si¢ przed rozpowszechnieniem
informacji zdobytych przez zagranicznego reportera. W tym konkretnym przypadku
politycy i wojskowi zrozumieli, ze cenzura im szkodzi i lepiej nie odgradzaé si¢ od
dziennikarzy, tym bardziej, ze sSrodowisko dziennikarskie protestowato przeciwko ogra-
niczeniu wolno$ci prasy i dostepu do informacji. W konsekwencji utworzono zespot
medialny, ktory obejmowat niewielkg liczbe zaufanych reporteréw, ktorzy mogli wyje-
cha¢ na tereny objete walkami. Po raz pierwszy zastosowano t¢ formut¢ w inwazji na
Paname¢ w 1989 roku.

Od pierwszej wojny w Zatoce perskiej dziennikarze mogli zapuszczaé sig
w okreslone miejsca tylko pod eskortg zolnierzy, zolnierze decydowali, co dziennikarze
moga zobaczy¢ 1 co napisac. Pottora tysigca specjalnych oficerow ds. public affairs mia-
to przekazywac informacje, ale takze trzymac dziennikarzy z daleka od miejsc walk.
Wojsko przygotowato si¢ do kontaktéw z prasa. Zorganizowano tzw. media reporting
teams, a specjalne biuro (Joint Information Bureau) zaopatrywalo media w materiaty,
ktére pokazywaty sukcesy armii amerykanskiej, pomijaly natomiast zdjgcia z pomyt-

[online]. [dostep: 01.09.2011]. Dostepny w Internecie: http://www.region.com.pl/dziennikarz-na-wojnie.
%M. Hodalska, op. cit., s. 49.

2" Ibidem.

M. Daniels, “Images enemies”, op. Cit.

2 Ibidem.
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kowych atakow, jak np. bombardowanie celow cywilnychgo. Pentagon przejat role kore-
spondenta wojennego. Filmy byty sterylne, bez krwi, rannych i trupow. Zrealizowany
material udostepniano wszystkim akredytowanym dziennikarzom, te same sekwencje
pojawialy si¢ we wszystkich telewizjach $wiata. W relacjach filmowych pokazywano
czolgi, rakiety, jencow, tylko zewnetrzne oznaki potegi Ameryki. Programy informa-
cyjne, pomimo nadawania catg dobe, nie dysponowaty wystarczajacymi materiatami
filmowymi, a prezenterzy w studio telewizyjnym improwizowali i ratowali si¢ sceno-
grafiami. Brakowato §wiezych informacji, teatr wojenny przeniost si¢ do studia telewi-
zyjneg031. Organizacje medialne skarzyly si¢, ze taka forma cenzury jest gorsza, niz
otéwek cenzorski, ale w koncu akceptowaly te ograniczenia, gdyz nie miaty innego
wyjscia.

Wojna w Zatoce Perskiej nie byla pierwszym telewizyjnym show, ale pierwsza
relacja seriaIOWq32. Cala dob¢ nadawane byly informacje bez interpretacji, podzielone
na odcinki, ktorych dynamika i dramaturgia przyciagata przed telewizory ogromng ilo$¢
widzow. Byla to jednoczesnie pierwsza serialowa relacja w znacznej mierze kontrolo-
wana przez profesjonalistéw politycznego public relations®. Tym samym dziennikarze,
uwiarygodniajac przekaz swoja osoba, stali si¢ tubg propagandowa politykéw. W lutym
1991 roku, tuz przed ogloszeniem przez prezydenta Busha zwycieskiego zakonczenia
wojny, amerykanskie lotnictwo zaatakowato irackich zotnierzy i ludnos$¢ cywilng ucie-
kajaca do Kuwejtu. Autostrada usiana byta tysigcami samochodow, autobusow i cigza-
rowek 1 kilkoma czotgami, w ktorych zgineli ludzie. Ameryka zostala oskarzona
o zbrodni¢ wojenng, ale sprawa nie trafita do Trybunalu. Tymczasem amerykanskie
media pokazaty material, z ktorego wynikato, ze iracka armia wycofywata si¢ w popto-
chu, Zzotierze porzucili czotgi i uciekli w stron¢ miasta. W materiale pokazano tylko
czotgi, w komentarzu nie wspomniano nic o ludnosci cywilnej, ani o tym, ze wojsko
byto w odwrocie. Rzecznik prasowy armii gen. Walter Boamer w swoim komentarzu
okreslit zotnierzy irackich jako niekompetentnych i1 nazwat ich mordercami i ztodzieja-
mi. 28 lutego ogloszono zakonczenie wojny. Prezydent Bush nazwat to wielkim wyda-
rzeniem, ktore przetamato syndrom wietnamski®*.

W XXI wieku media staly si¢ narzedziem produkujacym znaczenia w skali glo-
balnej, a dominacja mediéw o zasiegu globalnym nad lokalnym ksztattuje opini¢ pu-
bliczng w sposob fragmentaryczny 1 wybidrczy. Media nie relacjonuja wydarzen, ale
pomagaja budowa¢ hegemonie ideologicznq?’s. Pokazuje to zwlaszcza druga wojna
w Zatoce.

3. WOJINA W IRAKU (2003 r.)

11.09.2001 roku Ameryka zostata zaatakowana przez organizacj¢ pozarzadowa
Al-Kaidg, a zatem aktoréw sceny politycznej niebedgcych panstwami. Prezydent Bush,
szukajac odwetu, skoncentrowal si¢ na panstwach dajacych schronienie terrorystom,
biorgc za cel Afganistan i1 Irak, cho¢ terrorysci przemieszczali si¢ swobodnie migdzy

% M. Hodalska, op. cit., s. 49-50.

M. Daniels ,“Images enemies”, op. cit.

W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, PWN, Warszawa 2006, s. 109.
% Ibidem, s. 109.

M. Daniels, “Images enemies”, op. cit.

L. lwulski, Triadyczne ujecie wojny, mediéw i polityki, [w:] Wojna w mediach, op. cit.
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krajami®®. W przeméwieniu, jakie prezydent Bush wyglosit po 11 wrzesnia w Katedrze
Narodowej, powiedzial: (...) nasz obowigzek wobec historii jest jasny: odpowiedzie¢ na

. roer o 37
ten atak i oczyscic swiat ze zta™" .

Oficjalng przyczyna drugiej wojny w Zatoce Perskiej byl zarzut posiadania
przez rezim iracki broni masowego razenia. B.R. Barber uznaje, ze wojna w Iraku byta
skutkiem doktryny strategicznej z 20 wrzesnia 2002 roku, ogloszonej jako Strategia
Bezpieczenstwa Narodowego Stanow Zjednoczonych. Nowa doktryna wynikata z no-
wych zagrozen — terroryzmu — a opierata si¢ na wojnie prewencyjnej, ,,wyprzedzajacej
samoobrony”’. Prezydent Bush 8 pazdziernika 2002 roku w wystapieniu pos§wigconym
Irakowi o$§wiadczyl, ze: nie ma zamiaru czeka¢ na ostateczny dowaod, ktory moze przy-
bra¢ forme atomowego grzyba®.

Zamachy z 11 wrze$nia 2001 roku byly pierwszymi od wojny secesyjnej aktami
masowej przemocy. Amerykanie padli ofiara we wlasnym kraju. Potrzeba bezpieczen-
stwa zdystansowala potrzebe wolnosci. Strach stat sic pozywka dla propagandy™.
W tym czasie amerykanskie media produkuja informacje zgodne ze stanowiskiem rza-
du. Jednocze$nie analitycy i komentatorzy zycia politycznego zauwazaja, ze zbiezno$¢é
przekazéw medialnych ze stanowiskiem rzadu idzie w parze z czerpaniem korzysci po-
litycznych i finansowych. Dziennikarze nazywaja niepatriotycznymi demonstracje
urzadzane przez przeciwnikow wojny. Wedtug Crispina Miller’a z Uniwersytetu Nowo-

jorsbkiego dziennikarskie demonstracje patriotyzmu tylko legitymizujg dziatania Bus-
ha*?.

Na kilka tygodni przed inwazja na Irak sondaze w USA wskazywatly, ze prawie
dwie trzecie Amerykanéw poparloby wojne, gdyby zostala ona zaaprobowana przez
ONZ. Po kilku tygodniach kampanii juz dwie trzecie opowiadalo si¢ za wojng bez po-
parcia ze strony ONZ*.

Wielokrotnie nagradzany dziennikarz §ledczy, Phillip Knightley, w artykule dla
brytyjskiego pisma The Guardian wskazuje na cztery etapy przygotowania narodu do
wojny:

1) Kryzys. Wieszczenie kryzysu, ktory pojawi si¢, gdy negocjacje nie rozwigza pro-
blemu. Politycy, wzywajac do dyplomacji, ostrzegaja jednoczesnie przed woj-

skowym odwetem. Media donoszg ,,Jestesmy na krawedzi wojny” lub ,,WWojna jest
nieunikniona” itp.;

2) Demonizacja wroga jako lidera, na przyktad przez porownanie go do Hitlera;

3) Demonizacja wroga jako jednostki, na przyktad przez zasugerowanie, ze jest sza-
lony;

% B.R. Barber, Imperium strachu. Wojna, terroryzm i demokracja, Muza, Warszawa 2005.

3" lbidem, s. 40.
% bidem, s. 95.

% P. Milewski, Za mundurem media sznurem, za:[online]. [dostep: 01.09.2011]. Dostepny w Internecie:
http://wwwz2.tygodnik.com.pl/tp/2804/main02.php.

O Ibidem.
*t B.R. Barber, op. cit.
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4) Okrucienstwa. Wyliczanie okrucienstw, ktorych sie dopuscit wrég w celu wzbu-
dzenia reakcji emocjonalnych®,

Planujac inwazje na Irak, Pentagon zaproponowat dziennikarzom miejsce na
pierwszej linii frontu z widokiem na pole bitwy, pod warunkiem, ze podpiszg umowe
z wojskiem, zgadzajac si¢ na 50-punktowy program okreslajacy, o czym moga, a o czym
nie mogg donosi¢. W sumie, w wojsku ,,0sadzonych” byto okoto 900 reporteréw, gtownie
amerykanskich 1 brytyjskich. Tych, ktoérzy nie byli osadzeni, okreslano jako ,,jednostron-
nych”. Nie mieli dostepu do transportu ani innych udogodnien. Co istotne, ,,0sadzeni”
byli chronieni przez wojsko, podczas gdy jednostronni pozostawieni samym sobie. Moz-
liwe, Ze w tym rozréznieniu mniej chodzito o ochrone, a bardziej o grozbe™,

Nowoscig w tej wojnie byly materiaty filmowe z rzeczywistych bitew krecone na
zywo. Zdaniem R. Anders’a powstal nowy gatunek reportazu wojennego — wojrozrywka
— ktory ,,przeksztalcit relacje z pola walki w fikcyjng rozrywke”, ukrywajac niewygodne
prawdy**. Dziekan wydzialu dziennikarstwa w Uniwersytecie Harvarda Alex Jones
pierwsze 48 godzin inwazji na Irak porownat do stonych orzeszkéw — smakowite, lecz
pozbawione wartosci odzywczych. Oglgdalismy dramatyczne rajdy czolgow przez pusty-
nie, spektakularne wybuchy oraz szturmy, ale nie wiedzielismy, co z nich wynika®.

Relacje filmowe zmuszaly widzow, aby obserwowali potyczki z punktu widzenia
wojska. Taki zabieg jednoznacznie okreslat tych ,,dobrych”, dlatego osadzeni reporterzy
nie byli obiektywni — przedstawiali wydarzenia, fizycznie i ideologicznie, z amerykan-
skiej 1 brytyjskiej perspektywy. Ideologicznie dziennikarze identyfikowali si¢ z Zoie-
rzami. Wydaje si¢ to naturalne, poniewaz dziennikarze jedli i spali z Zolierzami, a nawet
nosili te same ubrania. Osoby odpowiedzialne za wojng oraz strategi¢ osadzania dzienni-
karzy w jednostkach bojowych dokonali doskonalego zabiegu. Musieli zdawaé sobie
sprawg, ze taka sytuacja spowoduje, ze dziennikarze bgda identyfikowali si¢ z Zolnierza-
mi i dobrowolnie narzucg sobie cenzurg. Jak zauwazyl Michael Ryan, byty redaktor Ti-
me’a amerykanskie media staly si¢ zasadniczo przediuzeniem wojskowych operacji psy-
chologicznych (...). Wigczenie reporterow do jednostek wojskowych przyniosto genera-
tom ogromne p.r.-owskie zwyciestwo. (...). Wystannicy gltownych sieci telewizyjnych ruty-
nowo uzywajq okreslen ,,my” i ,,nasze”, de facto identyfikujqc si¢ z armiq. Planisci
z Pentagonu wiedzieli, ze podczas wspolnych positkow, marszow, a nawet szturmow mie-
dzy korespondentami wojennymi i Zotnierzami powstanie silna wigz emocjonalna. W kon-

cu dziennikarz tez czlowiek. Tyle ze trudno w takiej sytuacji zachowacé obiektywizm46.

2 Phillip Knightley, Fighting dirty, The Guardian, za:[online]. [dostep: 30.11.2011]. Dostepny w Interne-

cie: http://www.guardian.co.uk/media/2000/mar/20/mondaymediasection.pressandpublishing.
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Media amerykanskie cenzurowaly przekaz nie pokazujgc rannych, czy zwlok,
cho¢ robity to inne §wiatowe stacje telewizyjne. Przez wiele tygodni zaden z kanatow
informacyjnych nie pokazatl ani jednego rannego czy zabitego.

Brytyjska dziennikarka, Maggie O'Kane, napisala p6zniej 0 wojnie w Iraku:
Zrobilismy brudng robote z tq wojng, z prawdq i z krwig. My, przedstawiciele mediow,
zostalismy zaprzegnieci jak dwa tysigce plazowych ostow i prowadzono nas przez pia-
sek, abysmy zobaczyli to, co amerykanscy i angielscy wojskowi chcieli nam pokazac
w tej pieknej i czystej wojnie4 .

O $wiadomym kreowaniu relacji z inwazji na Irak mogg $wiadczy¢ przekazy
z rdznych czesci $wiata.Kraje sojusznicze i1 kraje arabskojezyczne relacjonowaty prze-
bieg wojny, jak gdyby dotyczyta ona dwdch réznych wojen na dwoch réznych konty-
nentach. Jedna byta widowiskiem ogladanym kazdego wieczoru w amerykanskich do-
mach, w ktérym dzielne amerykanskie 1 brytyjskie wojsko niesie wolno$¢ ciemi¢zonym
Irakijczykom. Zoknierze dokarmiajg umierajacych z gtodu irackich cywilow i wiezniow.
Sa pewni, ze szybko wygraja te wojne w stusznej sprawie i wrocg do swoich rodzin.
Wadliwe zabezpieczenia, burze piaskowe, muchy i zacigty opor jeszcze nie zniechecity
walecznych Zotnierzy.

Inna wojna jest prowadzona przez Irak. Zdesperowani bronig swoich doméw
1 ziemi przed najezdzcami. Zbombardowane domy, dym, chaos sg tltem tej wojny, ranne
kobiety i dzieci sg uwieczniane przez arabskie i europejskie media. Amerykanskie pro-
gramy koncentrowaly si¢ na zwycigstwach. Arabskie i muzulmanskie na ofiarach. Pod-
czas gdy amerykanska publicznos¢ wierzy, ze ta inwazja doprowadzi do demokratycz-
nego tadu, muzutmanski $wiat jest zjednoczony w niewierze. Czytelnicy amerykanskich
dziennikdw zgodnie mieli bardziej pozytywne nastawienie do dziatan wojskowych
1 dyplomatycznych, niz czytelnicy New York Times, gdzie redaktorzy dzielili si¢
z czytelnikami swoimi watpliwoSciami dotyczacymi wojny. Podobnie w Wielkiej Bry-
tanii czytelnicy Daily Mirror mogli przeczyta¢ o cywilnych ofiarach bombardowan
amerykanskich, a opatrzone to zostato zdjgciem usmiechnietego G. Busha. Podpis pod
zdjeciem glosit: On to kocha. Z kolei the Sun relacjonowal, jak zachwyceni Irakijczycy
witali roztadunek statku z Eomoca}. Wiele z tych informacji pochodzito ze Zrédet rza-
dowych badz woj skowych4 .

Telewizja Al.-Dzazira byta wielokrotnie oskarzana przez administracj¢ Busha
o stronniczo$¢ 1 propagowanie fundamentalistycznych hasel. Ustepujacy sekretarz
obrony USA Donald Rumsfeld oskarzyl stacje¢ o brak rdwnowagi 1 notoryczne atakowa-
nie wizerunku USA. Wedhug Lawrenca Pintak’a ,,Al.-Dzazira pokazywala materialy
filmowe, ktore zaprzeczaly amerykanskim zapewnieniom, ze w Afganistanie i Iraku nie
ging cywile”®. Wedhug tygodnika Wprost stacja Al.-Dzazira do tego stopnia zalazla
Amerykanom za skore, ze zbombardowali jej biura regionalne w Kabulu i Bagdadzie,
a w 2004 r. zakazali dzialalnosci na terenie Iraku™.

" [online]. [dostep: 13.01.2012]. Dostepny w Internecie: http://www.przeglad-tygodnik.pl/pl/artykul/
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PODSUMOWANIE

O skutecznosci dzialan amerykanskich politykéw i Pentagonu w zakresie pozy-
skiwania przychylnosci opinii publicznej mogg swiadczy¢ stowa George’a Espera, dzien-
nikarza i korespondenta wojennego, ktory, pracujac dla Associated Press, przez 10 lat
zdawal relacje z wojny w Wietnamie. Byt réwniez reporterem podczas pierwszego kon-
fliktu w Zatoce Perskiej w 1991 roku. Frustracja dziennikarzy z powodu braku dost¢pu do
informacji 1 braku mozliwo$ci swobodnego wykonywania swojego zawodu zdaje si¢ by¢
dla politykéw malym kosztem, w porownaniu z zyskami, jakie dzigki $wiadomemu kie-
rowaniu dostepem do informacji, udato si¢ uzyskaé: legitymizacje dziatan wojennych
oraz przychylno$¢ opinii publicznej. Zapytany o to, w jaki sposéb Wietnam zmienit Ame-
ryke, a w jaki wojna w Zatoce, odpowiedziat: Wietnam podzielit moj kraj i niemalze
zniszczyt amerykanskg armie. Wiele lat trwata odbudowa morale i1 struktur. Dodat jednak,
ze to nieprawda, ze Stany Zjednoczone odniosty porazke wskutek dziatan mediow. Powo-
dem niezadowolenia byla wzrastajqca stale liczba oﬁarsl.

Selekcja informacji jest wstepnym etapem propagandy i kazdy przywodca wie,
ze dla wlasnego interesu powinien opanowac zrodia informacji publicznej. O tym, jak
skutecznie udato si¢ politykom i wojsku opanowa¢ dostep do informacji $wiadczy wiel-
kie poparcie Amerykanow dla inwazji na Irak w 2003 roku: podczas konfliktu w Zatoce
wyczuwatem ogromne poczucie patriotyzmu w catych Stanach. Ludzie byli dumni z na-
szych sit zbrojnychSz.

W 1928 r. Ponsonby wydat ksiaze Fafsz w czasie wojny. Propagandowe ktam-
stwa podczas I wojny Swiatowej (Falsehood in Wartime. Propaganda Lies of the First
World War). Z ksigzki tej pochodzi powiedzenie, ze w czasie wojny prawda staje sig¢
pierwszq ofiarq. Cho¢ wolno$¢ prasy i prawo do informacji jest w systemach demokra-
tycznych niezbywalnym prawem, a jednocze$nie gwarantem demokracji, to Kilka ostat-
nich dekad, a zwlaszcza rozwoj sytuacji po ataku na World Trade Center pokazuje, jak
w imi¢ bezpieczenstwa mozna to prawo ograniczaC. Dzis w Iraku czy Afganistanie
wciqz dziennikarze nie majg pelnego dostepu do informacji. Trzeba podpisaé pewne
pisma i sktadac obietnice przestrzegania regulaminuss.
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MEDIA AND WAR. BETWEEN INFORMATION AND PROPAGANDA

Summary

The article is of demonstrative nature. It contains the data that come from the examinations of
other authors. It is aimed at showing in what way politicians and military personnel can influ-
ence the winning of the hearts and minds of the public opinion for their own purposes with le-
gally available assets.

In spite of exploiting the press from time immemorial for waging wars, the Vietnam war
prompted politicians and the military to develop a cooperation strategy with the media.

The second Gulf War was fought in accordance with the principles worked out by the
US military from the style of information management during the first Gulf War in 1991. In the
process of information management, the majority of specialists were from the field of political
public relations rather than civilian spin doctors.
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