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Wstep

Przedmiotem niniejszego artykulu jest nowe zjawisko w komunikacji: eks-
pansja nazw witasnych (oniméw) w potocznych zachowaniach jezykowych tzw.
noworuskich —elity gospodarczej, powstatej w Rosji w latach 80-90. XX wieku
po rozpadzie Zwiazku Radzieckiego. Noworuskich zalicza sie do kategorii nuwo-
ryszy (nowobogackich), czyli wedtug definicji stownikowej: ludzi, ktérzy dorobi-
li sie majatku niekoniecznie ciezka praca, lecz wykorzystujac koneksje, uktady,
starajacych sie nasladowaé zamozne warstwy spoleczenstwa. W opinii publicznej
stanowia oni obiekt kpin i ironii — z powodu wulgarnego popisywania sie boga-
ctwem, manieryzmu, konsumpcyjnych postaw i dogmatyzowania wzorcow kultury
masowej.

Materiat zrodlowy zostat zaczerpniety z powiesci rosyjskiej pisarki Oksany
Robski Casual. Zwyczajna historia. Wstepnej analizy funkcjonowania onimow
w tekscie tej powiesci dokonata Monika Krzeczkowska [2008]. W krotkiej recen-
zji na stronie internetowej ,,Gazety Wyborczej” (edycja krakowska) Renata Rad-
towska pisze o ksiazce Robski:

Nowy Ruski to ktos, kto si¢ dorobil; dla kogo luksus to taka zwyczajnos¢, jak dla innych
brak luksusu. Kawior, szampan, arystokratyczne pretensje i wyrafinowany gust. Nowo-

* Artykut stanowi rozszerzong wersje referatu wygtoszonego na Il miedzynarodowej konferencji z cyklu
Problemy semantyki i stylistyki tekstu” na Uniwersytecie L.odzkim (pazdziernik 2008). Materiaty kon-
ferencyjne opublikowano w tomie: Z zagadniefi semantyki i stylistyki tekstu, red. A. Ginter, L6dz 2010.
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ruskos¢ to sposob bycia i mys$lenia; oddychania, zasypiania, budzenia si¢. [...] To jest
opowies¢ o Bridget Jones, tyle ze noworuska BJ jest bogata, rozpuszczona [...] Oryginal-
na Bridget byta — w pewnym sensie — ujmujaca. Oksana [...] jest wulgarna — kawiorowa,
rozowobotkowa, farbowanopudlowa. [...] To mégt by¢ dowcipny, inteligentny portret no-
wych Ruskich. I wcale nienudny. Wyszta opowiastka, na punkcie ktérej Europa oszala-
la tylko dlatego, ze autorka ubrata ja w niezwykltos¢ nowego zjawiska socjologicznego
[Radtowska 2008].

1. Poziomy kategoryzacji w semantyce kognitywnej

Nazwy wlasne stanowia nie tylko obiekt teorii nominacji (onomazjologii)
i semantyki funkcjonalnej (semazjologii), lecz takze obiekt semantyki kognityw-
nej — z tego punktu widzenia mozna je rozpatrywac jako okreslong forme kon-
ceptualizacji zjawisk otaczajacej nas rzeczywistosci. W semantyce kognitywnej,
a w szczegolnosci w teorii kategoryzacji, rozrdznia sie trzy poziomy mentalnej
reprezentacji danych doswiadczalnych: 1) nadrzedny, 2) podstawowy (bazowy)
oraz 3) podrzedny [Kleiber 2003: 82]:

Poziom nadrzedny zwierze owoc mebel
Poziom podstawowy pies jablko krzesto
Poziom podrzedny bokser golden krzesto skladane

Poziom podstawowy wyrdznia si¢ tym, ze kategorie tego formatu dotycza
,Srodowiska naturalnego, do ktérego najczesciej sie odnosimy, sa psychologicznie
najbardziej wyraziste i prawdopodobnie naleza do pierwszych taxa przyswajanych
przez dzieci” [Kleiber 2003: 80]. W sytuacji potocznej, neutralnej ze wzgledu na
rodzaj kontaktu miedzy nadawca a odbiorca, ,,przecietny uzytkownik jezyka” zwy-
kle daje pierwszenstwo kategoriom podstawowym przed kategoriami nad- i pod-
rzednymi, por.:

(1) Jana ugryzt pies.

(2) ? Jana ugryzt biaty pudel.

(3) ?? Jana ugryzlo zwierzg.

(4) ??? Jana ugryzla istota zywa.

Odwrotnie, leksykalne reprezentacje kategorii wyzszego i nizszego rzedu, jak
pisze Elzbieta Tabakowska [1995: 46], sa bardziej charakterystyczne dla dyskur-
sow specjalistycznych. Przyktadowo stosowanie nazw gatunkoéw i odmian zwie-
rzat jest czyms naturalnym w zoologii czy weterynarii, a stosowanie nazw rodzajo-
wych — w tekstach ,,metafizycznych”, na przyklad w filozoficznej poezji Nikotaja
Zabotockiego:

(5) MepkHyT 3HaKku 3o1Maka
Hax npoct opamu nosieit.
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Crur % uBoT Hoe Cobaka,

Hpemner nt nna BopobGeitl...]

MepxHyT 3HaKkM 301MaKa

Han npoct opamu cena,

Crur % uBoT Hoe Cobaka,

Npemner pri6a Kam6amna [...] (N. Zabotocki, MepkuyT 3HaKku 3oamaxa)

Rozréznia sie cztery wilasciwosci poziomu podstawowego ,,wyrazajace jego
priorytetowy charakter poznawczy” [Kleiber 2003: 84]. Nalezace do nich przed-
mioty 1) posiadaja wspdlne znaczace liczby atrybutow, 2) maja programy czynno-
$ci motorycznych, 3) maja podobne ksztalty, 4) maja by¢ rozpoznawane na podsta-
wie przecigtnych ksztattow elementow danej klasy.

Nalezy podkresli¢, ze kazdemu z poziomdéw konceptualizacji przystuguja okre-
$lone parametry komunikacyjne. ,,Wyrazisto$¢” poziomu podstawowego, wedlug
Georgesa Kleibera, przejawia sie nie tylko w aspekcie percepcyjnym i funkcjonal-
nym (motorycznym), lecz takze w aspekcie komunikacji: nazwy z poziomu bazo-
wego sa najkrotsze, dlatego ,,uzywane najbardziej powszechnie i w neutralnych
kontekstach” [Kleiber 2003: 87].

2. Poziomy kategoryzacji a procesy semantyczne

Poziomy konceptualizacji, podobnie jak formaty portretowania sceny [zob. Ki-
klewicz 2007a: 204], réznig si¢ miedzy innymi ze wzgledu na ilo§é infor-
macji przekazywanej w akcie mowy. Zachodzi zalezno$¢ znana z logiki trady-
cyjnej (formalnej): zwiekszenie zakresu pojecia powoduje zubozenie jego tresci,
i odwrotnie. Przejsciu od kategorii nadrzednych do podstawowych, jak pisze
G. Kleiber [2003: 88], towarzyszy zwiekszenie liczby stosowanych wilasciwosci
i atrybutéw, natomiast dominacja kategorii podstawowych w komunikacji po-
tocznej mialaby oznaczaé, ze zawieraja one optymalny zakres informacji, najbar-
dziej odpowiadajacy zapotrzebowaniom naszego zycia codziennego. Na odwrdt —
w sytuacjach, gdy interlokutorom nie zalezy na precyzyjnym odtworzeniu opisy-
wanych standéw rzeczy, gdy uwaza sie, ze wystarczajace jest ich przedstawienie
schematyczne, nadawca moze zadowoli¢ sie stosowaniem znakdéw poziomu nad-
rzednego — wowczas bedzie to catkiem naturalne, na przyklad w tekscie z artykutu
prasowego:

(6) Mieszkaniec os. Generaltow zawiadomil policje, ze kierowcy lamia przepisy,
bo autobusy stoja na przystanku z wlaczonymi silnikami (,,Gazeta Wyborcza”, wyd.
z 3 X 2008).

Podmiot opisywanego w tekscie zdarzenia jest prezentowany jako mieszkaniec
os. Generalow — autor cytowanego artykutu nie uwaza, ze w tej sytuacji konieczne
jest podanie bardziej szczegotowych informacji, na przyktad imienia i nazwiska.
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Jednak zachodza tez takie sytuacje, gdy rzeczownik z poziomu nadrzednego
jest uzywany wbrew zapotrzebowaniu uczestnikow aktu mowy na szczegdtowa in-
formacje o obiektach i stanach rzeczy — wowczas realizuja si¢ procesy semantycz-
ne dwoch rodzajow: 1) polisemia oraz 2) implikacja. Polisemieg, czyli zmiane
znaczenia leksykalnego nazwy ogdlnej, obserwujemy na przyktad w przypadku jej
zastosowania jako rownowaznika zaimka osobowego:

(7) Dajcie cztowiekowi co$ powiedziec!
moze znaczy¢: ‘Prosze pozwoli¢ mu co$ powiedzie¢’.
(8) Cztowiek lubi zjes¢

moze znaczy¢: ‘Ja lubie duzo zjesé’.

Podobnie, tzn. w znaczeniu szczegdlnym, jednostkowym, zostal uzyty rze-
czownik ogolny stolica — ‘stolica Polski, czyli Warszawa’ — w przytaczanym po-
nizej tek$cie prasowym:

(9) W 2005 roku w stolicy rozpocznie si¢ budowa centralnego systemu zarzadzania

ruchem, ktory ma zapobiec tworzeniu si¢ coraz wigkszych korkow na ulicach (,,Angora”
2004, nr 43).

O wiele szerszy — i bardziej interesujacy — jest zakres implikacyjnego
uzycia nazw z poziomow niepodstawowych. Szeroko znane jest zjawisko, gdy wy-
soki stopien uogdlnienia nominacji wykorzystuje si¢ w celach eufemistycz-
nych. Taki charakter ma okreslenie widniejace na opakowaniu produkowanego
przez firme Garnier zelu oczyszczajacego skore (a takze wystepujace w telewi-
zyjnej reklamie produktéow tej firmy): ,,Przeciw niedoskonatosciom” — jako al-
ternatywa okreslenia: ,,Przeciw pryszczom”. Zadanie nadawcy polega tu na tym,
aby uniknaé¢ bezposrednich, ,,przejrzystych” nominacji, ktére moglyby wywotaé
u adresata nieprzyjemne tresci i skojarzenia.

Jeszcze bardziej wyrazny charakter maja implikacje oparte na nieuzasadnio-
nym — z punktu widzenia celow interakcji komunikacyjnej — zastosowaniu ka-
tegorii podrzednych. Co prawda Kleiber pisze, ze semantyczna rdéznica miedzy
poziomem podstawowym i podrzednym nie jest tak istotna, jak roéznica miedzy
poziomem podstawowym i nadrzednym:

Aspekt informacyjny [...] nie wzrasta proporcjonalnie do stopnia uszczegétowienia ka-
tegorii. Informacyjnos¢ zwigksza si¢ wraz z przechodzeniem od kategorii nadrzednej do
kategorii podstawowej, ale potem juz nie ro$nie w sposob znaczacy, poniewaz podana
informacja o kategoriach poziomu podrzednego nie jest o wiele wigksza niz informacja
juz wniesiona przez kategorie poziomu podstawowego. Pojawienie si¢ kategorii poziomu
podrzednego stanowi zatem pewne klasyfikacyjne obcigzenie myslowe, ktorego nie réw-
nowazy znaczaca korzy$¢ informacyjna, poniewaz dodatkowy wktad informacji ograni-
cza si¢ do kilku nowych réznic w stosunku do tych, jakie dostarczyt poziom podstawowy
[Kleiber 2003: 88].
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Mozna jednak sadzi¢, ze nieuzasadniona kategoryzacja podrzedna oznacza
lamanie jednego z fundamentalnych praw naturalnej komunikacji potocznej —
sformulowanej przez Herberta Paula Grice’a maksymy ilos$ci: ,Staraj sie,
aby twdj wktad do konwersacji byl na tyle informatywny, na ile jest to wymagane
przez cel wymiany werbalnej, oraz aby nie zawieral wiekszej ilosci informacji,
niz to jest konieczne” [Grice 1977]. Zasada kooperacji wymaga, aby zwigkszenie
przekazywanej adresatowi informacji byto uzasadnione, wynikalo z jego zapotrze-
bowania lub wczesniej okreslonych, a wiec oczekiwanych wymogdéw interakcji.
Porownajmy pod tym wzgledem zdania:

(10) Jan czyta.

(11) Jan czyta ksiazke.

(12) Jan czyta ksigzke Borgesa.

(13) Jan czyta tom wczesnych esejow Borgesa.

Jako odpowiedz na pytanie ,,Co robi Jan?” kazde z tych zdan jest mozliwe
w potocznej sytuacji komunikacyjnej, z tym ze w kazdym odrebnym przypadku za-
ktada si¢ inny zesp 6t alternatyw udzielanej przez kontrahenta informacji.
W przypadku zdania (10), jak mozna sadzié, pytajacy bedzie usatysfakcjonowany
informacjg o tym, ze Jan czyta, a nie na przyktad $pi czy oglada mecz w telewi-
zji, podczas gdy replika (13) bytaby na tle tego oczekiwania nader szczegotowa —
w ten sposdb nadawca moze podkreslaé, ze zajecie Jana ma charakter egzotyczny,
wyraznie refleksyjny czy pasjonacki.

Maksyma ilosci jest zatem bezposrednio zwiazana z postulatem rele-
wancji (czy tez odniesienia): ilos¢ przekazywanej w komunikacie informacji
powinna by¢ dostosowana do tresci interakcji, innymi stowy — do merytorycznej
koherencji komunikacyjnych ,,wkladow” uczestnikow konwersacji. O konteksto-
wym uwarunkowaniu poziomow kategoryzacji pisze takze E. Tabakowska:

Zaleznos¢ migdzy poziomem specyfikacji leksykalnej i kontekstem mozna opisa¢ w ka-
tegoriach Grice’owskiej maksymy ilosciowej [...] — zbyt duza schematyczno$¢ oznacza
niedostateczna specyfikacje, zas zbyt duza specyfikacja prowadzi do redundancji [Taba-
kowska 2001: 59].

Zastosowanie nazwy z poziomu podrzednego w wigkszym stopniu zaktada alter-
natywnos¢ sytuacji, zawiera semantyke dystynktywnosci, podczas gdy nazwy z po-
ziomu bazowego pod tym wzgledem sa bardziej neutralne (przyktad Tabakowskiej):

(14) Nakarmites bulteriera?
(15) Nakarmites$ psa?

Pierwsze zdanie w wiekszym stopniu konotuje, ze w sytuacji wystepuja tez
inne zwierzeta, w szczego6lnosci inne psy.

Odstepstwa od postulatu ilosci powoduja efekty implikacyjne, w szczegdlnosci
takie zjawisko jak ironia. Jeden z przyktaddw tego typu rozwaza Zbigniew Necki
[1996: 143]:

(16) Wylacz radio.
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(17) Zbliz si¢ do tego ptaskiego pudetka na pdtce, nacisnij trzeci guzik od lewej i przekrec
pierwsza gatke w prawo.

Réznica przytoczonych (rownowaznych semantycznie) zdan polega na tym, ze
pierwsze jest zgodne z wymogiem optymalnej ilosci informacji, podczas gdy dru-
gie jest zbyt szczegdtowe — w tym przypadku, jak pisze Z. Necki,

odbiorca ma podstawy do wnioskowania, ze nadawca chce wyrazi¢ cos wiecej niz tylko

polecenie wylaczenia radia. Prawdopodobnie chce ztosliwie podkresli¢ swe mniemanie
o niskiej inteligencji odbiorcy [Necki 1996: 143].

3. Kategorie podbazowe w jezyku noworuskich

Podobnie funkcjonuja nazwy wtasne, jak rowniez inne formy leksykalizacji
kategorii podrzednych w powiesci Oksany Robski: pojawiaja sie w sposob nieuza-
sadniony, to znaczy w sytuacjach, gdy wysoki stopien specyfikacji opisywanych
obiektow i zjawisk nie jest wymagany, jak w zdaniu:

(18) S Hax ana WHT epkoM W momnpocuia 4aro. OT KMHyJach Ha CHMHKY HJIOWEBOTO
Kpecia.

W tym przypadku nie mozna uzasadni¢ rzeczywistych powodow konkretyzacji
obiektu nominacji — wystarczyloby napisac:

(19) 4 max ama UHT epkoM M nonpocmia yaro. OT KMHyIach HAa CIIMHKY Kp e cJia.

Autorka jednak podkresla, ze fotel byt pluszowy, a wiec — skadinad luksuso-
wy. Tu implikacja nie ma nic wspdlnego z ironia czy deprecjacja, jak to obserwo-
waliSmy na wczesniejszym przyktadzie z ksiazki Neckiego — na odwrét, autorce
zalezy na tym, aby w jak najkorzystniejszy sposob wyswietli¢c wtasny wizerunek,
a mianowicie podkresli¢ prestizowy status konsumowanych rzeczy. Innymi stowy
— mamy tu do czynienia z zawoalowang formg chwalenia si¢. Podobny przy-
ktad zaklécenia postulatu ilosci, jak rowniez postulatu relewancji, obserwujemy
w zdaniu:

(20) A BeIT ama w3 mauky curapery. OH menkHyn 3ax mrankoid Dupont. S He
KypHia JeT AECST b.

W powyzszym zdaniu pojawia si¢ nazwa marki — DuPont (jednego z najwiek-
szych na $§wiecie koncernéw chemicznych). Nie wnosi ona zasadniczo nic nowego
do narracji, nie jest powiagzana z zadnym zespotem alternatyw, dlatego jej usunie-
cie wcale nie powoduje istotnych zmian tresci wypowiedzi:

(21) A BeIT ammna w3 mavky curapet y. OH MEIKHYT 3a’k urankoi. S He kypuma ner
JIECSHT b.

Kolejna ilustracja jest o tyle wyrazista (pod wzgledem charakterystycznego dla
nowobogackich wulgarnego ,,materializmu”), ze — jak mozna sadzi¢ — nie wymaga
komentarza:
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(22) Ilpuexana Most moub. Mama mpuBe3na €€ Ha TMOJEPXK AaHHOM «MHT I[yOHCH», KOT OPBIM
JIMXO YHpaBIsa, )X alysich Ha clna0blif KOHAWIMOHEP, MOT PETMAHHYIO KOX Y HAa Kpeciax,
OT CYyT CT BUE CHCT eMbl ABS, 0T CcyT CT BH€ HMaMsT M yCT aHOBKM KpECelN, OT CYT CT BHE
JJIEKT PUYECKON HACT POMKM 3epKall...

Podobnych przyktadow w tekscie powiesci Robski jest zbyt duzo, zeby nie do-
szukiwaé sie w tym okreslonej motywacji. Ale zanim zinterpretuje ten charakte-
rystyczny element stylu mowy potocznej noworuskich, przedstawi¢ analize tema-
tyczna wystepujacych w tekscie nazw wilasnych. Zdecydowanie dominuja w nim
nazwy lokali gastronomicznych, zwtaszcza restauracji i kawiarni — tacznie odno-
towano 31 nazw (tu i dalej wykorzystywane sa dane z opracowania M. Krzecz-
kowskiej), przyktadowo:

(23) Yepes gac s BXoAmMna C IBET aMU B pecT opaH ,bucksur”.

(24) Kar s mepecena 3a CT 071 K OJIHOMY U3 NepBeIX Il ,,Bepauas y Jlauu”.

(25) Mol mum mamnanckoe B ,, I pune” mHa KyT y3oBckom. Pect opana nopox e Hai-
T U B MOCKBE HEBO3MOX HO.

Dos$¢ regularnie (22 uzycia) wystepuja w tekscie nazwy sklepoéw oraz firm
handlowych, przy tym dominuja nazwy o pochodzeniu obcym:

(26) Bce xomoBsie pa3Meps! Bluemarin B,,MMT anm o 1e” pa3obpamm emé B koHIE (eBpas.
(27) S 3aexama B ,,Bunn’.

(28) Beponnka ot mpaBuia ero BMarasu ,,CenbmMoit koHT mHeHT ~ B KppmaTt ckom.
(29) S zaexama B Broni [...] mocMoT per b nomapox BaHeuke Ha 1€Hb POXK JIEHUSL.

Kolejne stopnie w hierarchii wartosci rosyjskich nuworyszy zajmuja markowe
ubrania (18 nazw) i srodki lokomocji — luksusowe samochody (14 nazw):

(30) 51 cHana ¢ Bemanku pKoe MIAT be U3 nocieaHei kowekim Dolce & Gabbana.

(31) S cama Oblna obmanat enpHuneld cHoyOne#inoB ot Chanel.

(32) Jlenuc cunenB Oeplx MOpT ax Brioni.

(33) O¢urmaHT bI B 3T OM PECT OpaHe XOIWIM B OJ€X 1€ 0T ApMaHHU.

(34) Ona monbexana Ha T apoM ,,p oabpkcBareHe”.

(35) Ilyct » MHe KynsIT OBECT W JBAAUAT bIif ,Mepcemec”.

(36) Tebe yr pom k moabe3ny MOATOHAT Bentley ¢ OT KHAHBIM BEpXOM B PO3OBBIX JICH-
T OYKaX.

(37) Kate xymum nx un Cayenne.

Lacznie w tekscie Robski mozna wyodrebni¢ dziesieé grup tematycznych nazw
wiasnych, ktorym wyraznie towarzyszy nacechowanie pragmatyczne (manierycz-
ne), co przedstawia ponizszy wykres, ktory w pewnym stopniu jednoczes$nie obra-
zuje skale wartosci rosyjskiej elity przemystowej. Naleza do niej przede wszyst-
kim takie sfery, jak: relaks, gastronomia, srodki lokomocji, ubranie i przedmioty
codziennego uzytku (czesto potocznie okreslane jako sprzet). Brak tu natomiast
wartosci kulturowych — artystycznych badz literackich, co rzutuje na jednowymia-
rowe, a mianowicie konsumpcyjne stanowisko przedstawicieli subkultury noworu-
skich wobec rzeczywistosci.
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Grupy tematyczne nazw wlasnych, wystepujace w powiesci Oksany Robski
Casual. Zwyczajna historia

4. Marka jako symbol kulturowy

Jezyk noworuskich stanowi charakterystyczny przyktad swoistego kreowania
$wiata w obrebie socjolektu (ktéry mozna tez ujaé jako podmiotowo nacechowa-
na odmiane stylu komunikacji potocznej). Wedlug Stanistawa Grabiasa, socjolekt
1) ,,unifikuje proces interpretowania doswiadczen”, 2) ,,wyznacza stosunek uzyt-
kownikow jezyka do zjawisk otaczajacych grupe spoteczna”, 3) ,nakresla spo-
soby postepowania cztonkow grupy w stosunku do siebie, w stosunku do innych
grup spolecznych i wreszcie w stosunku do tych zjawisk rzeczywistosci, ktore
pozostaja w kregu zainteresowan uzytkownikow socjolektu” [Grabias 2003: 160].
Tak wiec w obrazie rzeczywistosci zmagazynowanym w podstawowym zasobie
leksykalnym polszczyzny, ustugi (handel, ubranie, podréz itd.), wedtug danych
S. Grabiasa, obejmuja 15,6% stownictwa [Grabias 2003: 160], podczas gdy w sy-
stemie warto$ci bohaterek i bohaterow Robski stanowia one warto$¢ nadrzgdna,
wrecz absolutna.

Ekspansja nazw wilasnych dotyczy przede wszystkim wyrazdéw o charaktery-
stycznym nacechowaniu pragmatycznym — s3 to przewaznie zapo-
zyczone (nieraz zapisywane literami alfabetu lacinskiego) nazwy przedmiotow
markowych, ekskluzywnych, uwazanych za szykowne, eleganckie, luksusowe, ko-
jarzace si¢ ze stylem ,,glamour”. Inne kryterium wyprofilowania nazw w tekscie to
wysoka cena konsumowanych towarow i ustug:

(38) On npunsin BukuHoro cwiHa, kak cBoero. OH CT all 4yacT b0 Bukunoit % u3Hn. OCHOBHOIM
YacT IO — MOT OMY 4T O, KPOME HET0 M ChIHA, OONBINE Yy HEE HHUYEro HE OCT ajoCh.
On nomorarn et JeHbraMu, Kyl MalluHy, YCT pousi peOeHka B TOpoToilt nJeT CKuif
canu.

(39) — Xacmunossrit. — CBer 7aHa mNoka3ana MHe KopoOouky. TodHo T akoif >k e 4Haif
s okymnana cede qomoit. 1o poro i, HO MO apoMaT y HE CPABHUT b HU C KAKUM JIPYTHM.
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Manieryzm jezykowy przedstawicieli formacji noworuskich w duzym stopniu
polega na zastosowaniu nazw marek, a w istocie rzeczy — na nasladowaniu
Swiata reklamy, w szczegdlnosci sloganéw reklamowych typu:

(40) Lipton numer jeden na $§wiecie.
(41) Gillette najlepszy dla mgzczyzny.
(42) Zepter gwarantuje ci nowe, zdrowe odzywianie si¢.

Mozna nawet pokusi¢ sie o stwierdzenie, ze jest to subkultura w duzym stop-
niu wykreowana przez reklame (szczegélnie tzw. reklame ekskluzywna), oparta
na reklamowym systemie wartosci. Nazwy marek natomiast funkcjonuja w jezyku
noworuskich jako swoiste indeksy elitarnos$ci.

Stanistaw Skowron — za Amerykanskim Stowarzyszeniem Marketingu — defi-
niuje marke nastepujaco: ,,Marka to nazwa, termin, symbol, wzér lub ich kombi-
nacja, stworzona w celu identyfikacji dobr lub uslug sprzedawcy albo ich grupy
i wyrdznienia ich spos$rod konkurencji” [Skowron 2006: 44 i n.]. Wyodreb-
nia sie sze$¢ parametrow marki: cechy, korzysci, wartosci, kultura, osobowosé
i uzytkownik, przy tym z punktu widzenia funkcjonowania marki w $rodowi-
sku konsumentéw najwazniejsze sa dwa: korzy$¢ — ,marka daje uzytkowni-
kowi produktu gwarancje uzyskania korzysci funkcjonalnych i emocjonalnych”,
oraz uzytkownik — ,marka sugeruje rodzaj klienta i uzytkujacego produkt”
[Skowron 2006: 44 i n.]. W sposdb przekonujacy pisze o tym Krystyna Lubelska
w artykule Pod szczgsliwa marka na tamach tygodnika ,,Polityka” (2008, nr 37):

Nike w swoich kampaniach oferuje nie tylko wygodne obuwie, ale i realizacje sukcesu.
Apple obiecuje mozliwosci bez granic, Coca-Cola demonstruje dynamizm i energi¢ mto-
dosci, Nokia (connecting people) braterstwo migdzy ludZmi. Tak wigc to nie sam pro-
dukt, ale przede wszystkim jego marka wpisuje czlowieka w odpowiednio atrakcyjny
kontekst. Liczy si¢ fakt przynaleznosci do grupy posiadaczy, ktérych sposob bycia
i zycia okreslajg konkretne znaki firmowe. Postrzeganie konsumentow nie jako zwyklych
nabywcow rzeczy, ale jako wyznawcow marek, upodmiotawia jednostke, generalnie po-
lepsza jej samopoczucie — na tym polega chytry manewr marketingu.

Uwaga badaczy komunikacji marketingowej jest gtownie skierowana na aspek-
ty tworzenia marki i zarzadzania marka przez producenta, natomiast mniej zbada-
ne jest spoteczne funkcjonowanie marki — jej odbior, wartosciowanie, uzytkowa-
nie. Marka, jak widzimy na przyktadzie zachowan jezykowych noworuskich, staje
siec pewnym medium, celowo wykorzystywanym przez uzytkownikdw narze-
dziem autoprezentacji i narzedziem oddzialywania na przedstawicieli swojej gru-
py spotecznej lub przedstawicieli innych grup.

Implikacje oparte na odstepstwie od postulatow ilosci i relewancji w zdaniach
z nieuzasadnionym zastosowaniem leksykalnych wyktadnikow kategorii podrzed-
nych polegaja gléwnie na tym, ze wyrazeniom tego typu towarzysza dwie funkcje:
1) indeksowa i 2) socjatywna. Funkcja indeksowa (w terminologii przy-
jetej w angielskiej szkole socjolingwistycznej; w polskiej terminologii — funkcja
prezentatywna) polega na identyfikacji przynaleznosci osoby do okreslonej gru-
py/warstwy spotecznej, w rozpatrywanym przypadku chodzi o przynaleznosé¢ do
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rosyjskiej elity przemystowej. Funkcja indeksowa jest powiazana z funkcja socja-
tywng, poniewaz manifestowanie statusu spoteczno-kulturowego zwykle rzutuje
na rozktad rol uczestnikow interakcji. Funkcja socjaty wna ekspansji nazw
z poziomu podrzednego (w szczeg6lnosci nazw marek) wystepuje w dwoch od-
mianach: integracyjnej i dezintegracyjnej. W pierwszym przypadku nadawca ma-
nifestuje swoja spoteczna solidarnos¢ z odbiorca, komunikat jezykowy wystepuje
przy tym jako czynnik kolektywny — tworzy grupe spoteczna, taczy jednostki ze
zbiorowosciag. Nazwy marek funkcjonuja w potocznej komunikacji noworuskich
jako swoisty kod, umozliwiajacy wejscie do sfer elitarnych.

Oddziatywanie dezintegracyjne (dysocjatywne) polega na wyrazaniu dystansu
wobec otoczenia, wyzszosci, a nieraz dominacji w stosunku do przedstawicieli in-
nych grup spotecznych. Narzedziem funkcji dezintegracyjnej jest tamanie normy
uzytkowej, tzn. obowigzujacego w komunikacji potocznej stosowania wyktadni-
kow kategoryzacji bazowej. Mamy tu do czynienia ze swego rodzaju zakonem,
w obrebie ktorego preferuje sie jezyk o duzym nacechowaniu tajnym —
przeciez masowy odbiorca tak naprawde nic (lub prawie nic) nie kojarzy z taki-
mi nazwami, jak: Bentley, mapakys czy kpymus-komekuus. Nie jest to tajnos¢ tego
samego typu, co wystepujaca na przyklad w zargonie ztodziejskim, a jednak
w wielu wypadkach noworuscy postuguja si¢ jak gdyby pewnym szyfrem, a wiec
jezykiem o wyraznym zabarwieniu tajnos$ci intencjonalnej. Oto charak-
terystyczne przyktady z prozy Robski:

(43) Pernna muct aeT ex €HEAENBHUK, KOHT pOiupyst OOKOBBIM 3pEHHEM BXOJ B 3all, OT KyJa
JIOJDK €H TOSIBUT best opuimant ¢ ,Laurent-Perrier Brut”. Ilo 180 eBpo Oy-
T BLJIKA.

(44) Kax T o1 or Hocumibesl K ,Chassagne-Montrachet les Chaumees” 2000
roga? Ot Oliver Leflaive?

(45) — Mue ,IlnamMmeneromuit kpakusu ¢ cabalioHOM ,NHUHbSI-Kojdama”
U mMoKoJTaAHBIM ranamem. OHa CMOT pena Ha MEHS BO BCE I'Jla3a U CT €CHANACh
CIIPOCHT b, 4T 0 3T O T akoe. ['opsuee? Ankoromns? [lecept ?

W pierwszym cytacie dopiero przywotanie rzeczownika Oyt bika wyjasnia
niewtajemniczonemu czytelnikowi tre$¢ nazwy wtasnej Laurent-Perrier Brut (marka
szampana), w drugim — tre$¢ kolejnych nazw napojow alkoholowych jest zupetnie
ukryta, a wiec jej odkodowanie wymaga nieprzecietnej kulturowej kompetencji od-
biorcy. Trzeci przyktad jest szczegélnie interesujacy, a to dlatego, ze adresat zdecy-
dowanie nie rozumie replik nadawcy obficie ozdobionych retoryka konsumpcyjna.

Zakonczenie

Opisane w tym artykule nasilenie specyfikacji semantyki leksykalnej ma co
najmniej dwa zZrodla. Przyczyna obiektywna polega na ogélnym dazeniu do pry -
matu konsumpcji, ktory stat sie cecha charakterystyczng wspodiczesnej kul-
tury postmodernizmu, o czym miedzy innymi pisze Kazimierz Ozég:
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Niezwykly rozwdj wspodiczesnej konsumpcji znajduje odzwierciedlenie w jezyku. [...]
To zupelnie nowy jezyk, catkiem nieznany przed rokiem 1989. Czlowiek wspotczesny
porusza si¢ z jednej strony wsrod tysiecy rzeczy, bedacych wytworem bardzo rozwinie-
tego spoleczenistwa postindustrialnego, z drugiej zas wspdtczesna kultura konsumpcyjna
kieruje do niego ogromna liczbe stow, ktore stuza rzeczom, nazywaja je, zachecaja do
kupna i korzystania z ich dobrodziejstw. Rzeczowniki nazywaja najwazniejsze obiekty
konsumpcji, zwykle materialne przedmioty — a jest ich ogromna liczba, bo konsumpcjo-
nizm lubi nadmiar — ktdre staty si¢ dla wspolczesnej cywilizacji celem najwazniejszym
[0z6g 2006: 294].

Jacek Warchala [2003: 224] zaznacza, ze najliczniejsza grupe wyrazéw no-
wych w prasie polskiej lat 90. XX wieku stanowi leksyka naukowo-techniczna
i tzw. erudycyjna, co niewatpliwie jest uwarunkowane rozwojem nowych techno-
logii i rozwojem kultury konsumpcyjnej. Kultura oparta na wartosciach tradycyj-
nych jest wypierana przez ,,medialny obraz rzeczywistosci”, o ktérym K. Ozog
miedzy innymi pisze tak:

Na poczatku lat 90. XX wieku spoteczenstwo polskie zaczelo wchodzi¢ w faze ,,postli-

terackg” [termin T. Sekiguchi — A. K.]. Proces ten polega na masowym odejsciu od czy-

tania ksiagzek, zwlaszcza dziet literackich, do ogladania réznych obrazéw (programow)
oraz stuchania audycji proponowanych przez media [Oz6g 2007: 21 i n.].

Pod wzgledem formalnym dyskursy ponowoczesne wyrdzniaja sie dominacja
jednej czesci mowy — rzeczownikow [0zo6g 2006: 295]; pod wzgledem semantycz-
nym — nasileniem nominacji opartej na kategoriach podrzednych (o czym przeko-
nuje material Zrédtowy, opisany w tym artykule), a pod wzgledem pragmatycznym
— pierwszenstwem rekreacyjnych gatunkow mowy, sposrod ktorych w pierwszej
kolejnosci nalezy wymienié plotke; oto dwa przyktady z tekstu Robski:

(46) JKeHmMHBI CUIIEIH OT JEJIbHO U, KaK OOBIYHO, CTIJIET HUYa JIU.
(47) Caywai, s T e6e nepe3BoHO [...] OHU T aM Yal IBIOT M CHJIET HUYAIOT .

Istnieje tez inna — subiektywna przyczyna ekspansji nazw wilasnych (gtow-
nie nazw marek) we wspodtczesnych dyskursach interpersonalnych i publicznych:
mozliwos¢ ich wykorzystywania jako narzedzi regulowania czy tez kreowania re-
lacji spotecznych. Lamanie podstawowej zasady konwersacji — postulatu ilo$ci,
a posrednio — takze postulatu relewancji (odniesienia), czyli swoiste ,,schorzenie
dyskursu”, jak okres$litby to Janusz Stawinski [1992: 65], okazuje si¢ celowym
zabiegiem komunikacyjnym — sposobem indeksacji struktury klasowej spoteczen-
stwa, tworzenia wiezi i hierarchii spotecznych. Przez dluzszy czas klasowa dyfe-
rencjacja jezyka byla swego rodzaju tabu w jezykoznawstwie. Dzi$ jest oczywiste,
ze funkcjonalne rozwarstwienie spoteczenstwa znajduje swoje odbicie w jezyku,
w komunikacji jezykowej, a jedna z form spolecznej idiosynkrazji kompetencji
jezykowej jest profilowanie okre§lonych poziomdéw kategoryzacji rzeczywistosci
i stosowanie okreslonych typoéw ich nominacji.
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Summary
Functioning of Proper Names in Colloquial Speech of New Russians

The present study discusses the pragmatic function of language as realized by proper
names in colloquial speech of New Russians who in the 90°s of the 20th century became
a new industrial elite in the post-Soviet Russia. Specifically, a type of a sociolect with distinct
secrecy features is put to analysis; the secrecy parameter makes the language of New Russians
resemble jargon. The linguistic phenomenon discussed is the more interesting as the use
of proper names in the language of New Russians violates the informative principle
of language interaction. It neglects the cooperation principle, the quantity and the relevance
postulates, in particular. The expansion of proper names, most of which refer to brand
names or brand-name products, is intentionally used by subjects of communication: first,
to realize the deictic function, which indicates the cultural community and the membership
within a given social group/stratum; second, to realize the sociative function, which
indicates the social structure and manifests solidarity or dominance/superiority towards the
addressee. In addition, the expansion of proper names constitutes a characteristic feature
of postmodernism.



