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Wprowadzenie

Kiedy obserwujemy dynamiczny rozwdj zainteresowania piwem rzemieslniczym wsrod
Polakéw, nazywany w mediach swoistg ,rewolucjg piwng”, powinnismy zwroci¢ uwage,
ze osoby te poszukujg wysokiej jakosci niepowtarzalnego smaku produktu wytwarzanego
w sposob tradycyjny i w ilosciach ,nieprzemystowych”. Rewolucja ta jest odejsciem od
produkcji takiego samego jasnego piwa dla zunifikowanego odbiorcy i skupieniem sie
na piwach produkowanych przez rozwijajgce sie mate browary rzemiesinicze, domowe
i kontraktowe'.

Jak wynika z informaciji zamieszczonej w witrynie portalspozywczy.pl, piwo dla wiek-
szosci konsumentow w Polsce dotychczas dzielito sie na jasne lub ciemne, ewentualnie
na mocne lub stabe. Wiedza dotyczgca roznorodnych rodzajow piwa, roznic smakowych
i zapachowych czy znajomosci zasad jego serwowania znana byta jedynie waskiej grupie
entuzjastéw. Teraz klienci coraz czesciej pijg nie tylko lagery, lecz takze portery, ale, pale
ale, kozlaki, marcowe, stouty lub radlery?. Sytuacja ta powoduje, ze szczegdlnie zywiotowo
rozwijajg sie festiwale i atrakcje piwne, ktdrych popularnos¢ wzrasta z roku na rok. Fakt
ten ma wplyw na rozwoj turystyki piwnej w naszym kraju, co potwierdzajg m.in. K. Du-
da-Gromada w interpretacji zagadnien muzeum piwowarstwa?® i charakterystyce ,nowe;j”
formy turystyki kulinarnej* oraz P. Charzynski i in. w opisie stanu i perspektyw rozwoju

' K. Duda-Gromada, Biroturystyka — ,nowa” forma turystyki kulinarnej w Polsce, [w:] Kultura i turystyka. Wokot
wspdlnego stofu, red. B. Krakowiak, A. Stasiak, Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa t6dzkiego,
to6dz 2015, s. 203.

2 http://www.portalspozywczy.pl/alkohole-uzywki/wiadomosci/rosnie-zainteresowanie-piwami-amp-8222-specj
alnymi-quot-duze-miasta-wyznaczaja-trend,100793.html [13.01.2016].

3 K. Duda-Gromada, Muzeum multimedialne jako miejsce spotkarn — wybrane aspekty (na przyktadzie muzeéw
piwowarstwa), [w:] Kultura i turystyka — miejsca spotkan, red. B. Krakowiak, A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Regionalna
Organizacja Turystyczna Wojewoddztwa t.6dzkiego, t6dz 2013, s. 178.

4 K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce — charakterystyka zjawiska, ,Prace i Studia Geograficzne” 2013,
nr 52, s. 63-84.
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biroturystyki w wojewddztwie $lgskim®. Wigze sie to takze z dtugimi tradycjami piwowar-
skim oraz doskonatg jakoscig wyrobdw, ktére zdaniem J. Kosmaczewskiej umozliwiajg
przygotowanie kompleksowej oferty turystycznej lub poszerzenie juz istniejgcej®.

Celem artykutu jest dokonanie w miare kompleksowej charakterystyki uwarunkowan
rozwoju turystyki piwnej w Polsce wraz z charakterystyka motywdw i preferenciji biroturystéw
uczestniczgcych w wybranych wydarzeniach w 2014 i 2015 r. Tekst ma charakter przegla-
dowy, co dotyczy rowniez zestawienia dotychczasowych badan w zakresie turystyki piwne;j.

Uwarunkowania rozwoju turystyki piwnej

Turystyka piwna lub biroturystyka (ang. beer tourism) stanowig forme turystyki kulinarne;j
(ang. culinary tourism, food tourism), ktorej pojecie zostato wprowadzone przez L. Long
w 2004 r., a ktérg A. Kowalczyk charakteryzuje jako jeden ze sposobéw poznawania i do-
$wiadczania innych kultur’. Zblizone do tego pojecia ,turystyka smakowania” (ang. tasting
tourism) i ,turystyka napojoéw” (ang. beverage tourism, drink tourism) cieszg sie coraz
wiekszg popularnoscig na swiecie, co potwierdzajg m.in. R. Plummer i in., charakteryzu-
jac turystyke piwng w Kanadzie?, oraz J.F. Kraftchick i in., opisujac motywy biroturystow®.
W ramach turystyki napojéw intensywnie rozwija sie enoturystyka scharakteryzowana przez
A. Kowalczyka'®, bedgca szansg rozwoju spoteczno-ekonomicznego obszaréw wiejskich™
oraz destynacja np. w Nowej Zelandii'2. Ponadto coraz popularniejsze stajg sie podroze
w celu smakowania whisky w Szkocji'3, herbaty na Sri Lance'* oraz cydru w Polsce’s.

Intensywny rozwdj podrézy piwnych zwigzany jest ze wzrastajgca liczbg marek piw
produkowanych w sposoéb ,nieprzemystowy” i festiwali oraz atrakcji piwnych. Potwierdze-
niem tego sg coraz liczniejsze prace opisujace zjawisko biroturystyki'® oraz motywy jej

5 P. Charzynski, Z. Podgorski, M. Jasinska, Stan i perspektywy rozwoju biroturystyki w wojewédztwie $lgskim,
[w:] Kultura i turystyka — miejsca spotkan, op. cit., s. 217-234.

6 J. Kosmaczewska, Turystyka piwna jako nowy przejaw aktywno$ci turystycznej w Polsce, [w:] Wspodfcze-
sne tendencje w rekreacji i turystyce, red. W. Siwinski, R.D. Tauber, E. Mucha-Szajek, WSHiG, Poznan 2008,
s. 349-356.

7 A. Kowalczyk, Turystyka kulinarna — ujecie geograficzne, ,Turyzm” 2005, nr 15, z. 1-2, s. 163—186.

8 R. Plummer et al., Beer Tourism in Canada along the Waterloo—Wellington Ale Trail, ,Tourism Management”
2005, nr 26 (3), s. 447-458.

9 J.F. Kraftchick et al., Understanding Beer Tourist Motivation, ,Tourism Management Perspectives” 2014, vol.
12, s. 41-47.

0 A. Kowalczyk, Kulturowe aspekty turystyki zrownowazoneyj, [w:] Turystyka zrownowazona, red. A. Kowalczyk,
PWN, Warszawa 2010, s. 162—248.

" A. Mazurkiewicz-Pizto, Enoturystyka jako szansa rozwoju spoteczno-ekonomicznego obszaréw wiejskich,
Wyd. Dom Organizatora, Torun—Warszawa 2013, s. 1-274.

2 H. Johnson, Wine Tourism in New Zealand — National Survey of Wineries, University of Otago, Otago 1998,
s. 1-236 [tekst nieopublikowany].

3 K. Spracklen, Dreaming of Drams. Authenticity in Scottish Whisky Tourism as an Expression of Unresolved
Habermasian Rationalities, ,Leisure Studies” 2011, nr 30, s. 99-116.

4 L. Jolliffe, M.S.M. Aslam, Tea Heritage Tourism. Evidence from Sri Lanka, ,Journal of Heritage Tourism” 2009,
nr4(4),s.331-344.

5 J. Socata, Cydrowe smakowanie, http://www.slowpoland.pl/index.php?option=com_k2&view=item&id=249:cy-
drowe-smakowanie&ltemid=36 [2.02.2016].

6 J. Kosmaczewska, op. cit., s. 349-356; A. Caffyn, Beer and Tourism. A Relationship Worth Fostering, http://
www.insights.org.uk/articleitem.aspx?titte=Beer%20and%20Tourism:%20A%20Relationship%20Worth%20Fo-
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uczestnikéw'’. Ponadto wielu autoréw zwraca uwage na istotno$¢ regionalnych browarow
w tworzeniu oferty dla biroturystéw, np. w Alabamie'®, w Polsce oraz na Dolnym Slgsku,
w Wielkopolsce i na Ziemi Lubuskiej?°. Poza naszym krajem turystyka piwna rozwija sie
bardzo intensywnie w Republice Czeskiej — z uwagi na mnogos$¢ regionalnych browarow,
w Niemczech — ze wzgledu na najpopularniejszy na $wiecie Oktoberfest?' — oraz w Wiel-
kiej Brytanii??, Stanach Zjednoczonych?, Kanadzie?*, na Stowacji®®, a takze w Brazylii?®
i Republice Potudniowej Afryki?’.

Catos¢ uwarunkowan rozwoju turystyki piwnej w Polsce mozna podzieli¢ na trzy grupy?,
a jednoczesnie oméwic¢ szerokie tto uzasadniajgce ten zauwazalny trend. Pierwszg grupe
stanowig czynniki naturalne zwigzane z wystepujgcymi w catej Polsce sprzyjajacymi upra-
wie chmielu warunkami klimatyczno-glebowymi, ktérej to historia siega IX w.2° Najwieksze
skupiska uprawy chmielu wyksztatcity sie w pasie nadwislanskim regionu lubelskiego oraz
w okolicach Nowego Tomysla w Wielkopolsce i Nysy na Opolszczyznie®.

stering [1.11.2016]; A.D. Alonso, Opportunities and Challenges in the Development of Micro-brewing and Beer
Tourism. A Preliminary Study from Alabama, ,Tourism Planning and Development” 2011, nr 8 (4), s. 415-431;
Z. Bujdoso, C. Sziics, Beer Tourism from Theory to Practice, ,Academica Turistica” 2012, nr 5 (1), s. 103-111;
Z. Bujdoso, C. Sziics, A New Way of Gastronomic Tourism. Beer Tourism, ,Acta Turistica Nova” 2012, nr 6 (1), s.
5-20; R. Nadulski, M. Panasiewicz, K. Zawislak, Uwarunkowania rozwoju turystyki piwnej w Polsce, [w:] Trendy
zywieniowe w turystyce, Tradycje i dziedzictwo kulinarne, red. H. Makata, WSTiJO, Warszawa 2016, s. 121-143.
7M. Rogowski, M. Kuc, M. Kuc, MoZzliwosci rozwoju turystyki piwnej w oparciu o mate browary w Polsce, [w:]
Spoteczno-kulturowe studia z turystyki, rekreacji, hotelarstwa i zywienia, red. W. Siwinski, R.D. Tauber, E. Mu-
cha-Szajek, WSHIG, Poznan 2012, s. 217-228; J.L. Francioni, Beer Tourism. A Visitor and Motivational Profile
for North Carolina Craft Breweries, University of North Carolina, Greensboro 2012, s. 1-102; J.F. Kraftchick et
al., op. cit., s. 41-47.

8 A.D. Alonso, op. cit., s. 415-431.

% M. Rogowski, M. Kuc, M. Kuc, op. cit., s. 217-228; J. Grochowicz, K. Koztowska, K. Zawislak, Mafte browary
i ich znaczenie dla rozwoju turystyki kulinarnej, [w:] Zywno$¢é i zywienie w turystyce i rekreaciji, red. E. Czarnec-
ka-Skubina, D. Nowak, J. Mogita-Lisowska, WSHGIT, Warszawa 2012, s. 48-57.

20 M. Rogowski, M. Kuc, Mozliwosci rozwoju turystyki piwnej w oparciu o browary regionalne Wielkopolski, Dolnego
Slaska i Ziemi Lubuskiej, [w:] Nowe-stare formy turystyki w przestrzeni, seria Warsztaty z Geografii Turyzmu, t. 3,
red. R. Walus, J. Wojciechowska, Wyd. UL, £6dz 2013, s. 199-216.

21 G. Zong, X.-D. Zhao, Comparison between the Munich Oktoberfest and the Qingdao International Beer Festival,
,Tourism Tribune” 2013, nr 28 (5), s. 72—79.

2 J.G.A. Niester, Beer Tourism and Regional Identity. Relationships between Beer and Tourism in Yorkshire,
England, Masters of Applied Environmental Sciences Thesis, University of Waterloo, Canada 2008, s. 1-171.

2 A. Murray, C. Kline, Rural Tourism and the Craft Beer Experience. Factors Influencing Brand Loyalty in Rural
North Carolina, USA, ,Journal of Sustainable Tourism” 2015, nr 23 (8), s. 1-19; S.L. Slocum, Understanding
Tourism Support for a Craft Beer Trail. The Case of Loudoun County, Virginia, http://www.tandfonline.com/doi/fu
1/10.1080/21568316.2015.1104381 [15.01.2016].

2 R. Plummer et al., op. cit., s. 447—-458.

% J. Jablonska, T. Pobis, G.M. Tim¢ak, Beer Tourism in Slovakia, Geotour and Irse 2013. Conference Proceedings
25-27 September. Strategies of Building Geotourist and Geoheritage Attractions, KGHM Cuprum Ltd Research and
Development Centre, Technical University of Kosice, University of Miskolc, Wroctaw—Ztoty Stok 2013, s. 67-74.
% C. Bizinelli et al., Beer Tourism Experiences in Curitiba, PR, ,Rosa dos Ventos” 2013, nr 5 (2), s. 349-375.
27 C.M. Rogerson, Developing Beer Tourism in South Africa. International Perspectives, http://www.ajhtl.com/
uploads/7/1/6/3/7163688/article_14_vol_4_1.pdf [27.01.2016].

2 K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce..., op. cit., s. 63—-84.

2 A. Ozarowski et al., Leksykon roslin leczniczych, Panstwowe Wyd. Rolnicze i Le$ne, Warszawa 1990, s. 1-422.
30 J. Dwornikiewicz, Rejonizacja uprawy chmielu. Historia i teraZzniejszo$¢ w Polsce, http://sybilla.iung.pulawy.
pl/Aktualnosci/pdfy/Rejonizacja_uprawy_chmielu.pdf [29.01.2016].
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REJONIZACJA UPRAWY CHMIELU W POLSCE

Rycina 1. Rejonizacja uprawy chmielu
Zrédto: http://sybilla.iung.pulawy.pl/Aktualnosci/pdfy/rejony_upr_chm07-2.jpg [12.01.2016 r.].

W nawigzaniu do lokalizacji i tradycji najwiekszych upraw chmielu w Polsce w 2014 r.
chmiel krasnostawski zostat wpisany na ministerialng liste produktéw tradycyjnych wo-
jewodztwa lubelskiego, a organizowane od 1971 r. ,Chmielaki Krasnostawskie” staty sie
najstarszym polskim festiwalem piwnym, ktérego 45 edycja odbyta sie w 2015 r. W zwigz-
ku z powyzszym, jak podaje Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Polska jest obecnie
czwartym pod wzgledem wielkosci po Niemczech, Czechach i Stowenii producentem
chmielu w Unii Europejskiej oraz széstym na swiecie.

Druga i trzecia grupa czynnikow majg charakter antropogeniczny, wsrdd nich nalezy
wyroznié czynniki historyczne oraz wspotczesne, majgce charakter spoteczny. Historyczne
czynniki zostaty wstepnie opisane w osobnych opracowaniach w odniesieniu do Polski®!
oraz Wielkopolski, Dolnego Slgska i Ziemi Lubuskiej*2. Natomiast ponizszy, bardziej
kompleksowy opis tych uwarunkowan wskazuje na szereg sprzyjajgcych determinant
posrednich. Bogata historia ziem polskich i wzajemne przenikanie sie¢ wptywéw z sa-
siednimi narodami, gdzie piwo stanowito wazny element o charakterze konsumpcyjnym
i spotecznym, doprowadzity na przestrzeni wiekow do zakorzenienia wérdd Polakow kultury
picia piwa. Dtuga tradycja jego warzenia w Polsce posiada przeszto 800-letnig ciggtosc
historyczng, a jej poczatki siegajg okresu nadawania praw miejskich najstarszym miastom

31 M. Rogowski, M. Kuc, M. Kuc, op. cit. s. 217-228.
32 M. Rogowski, M. Kuc, op. cit., s. 199-216.
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na ziemiach polskich w XIIl w. Co prawda, wg E. Poskiera juz Thietmar z Merseburga
w swojej kronice wspomina o zamitowaniu kréla Bolestawa Chrobrego do piwa oraz
o istnieniu browaru ksigzecego, jednakze jego doktadna lokalizacja jest nieznana. Piwo
byto ulubionym napojem polskich kréléw, zachwycali sie nim rowniez ksigze Leszek Biaty,
krél Wiadystaw Jagietto czy legendarny smakosz tego trunku krél Jan 11l Sobieski, ktory,
jak wiadomo, po wypiciu tyskiego piwa takiego dostat animuszu, ze na proch srogiego
Turczyna pod Wiedniem rozniést®,

Najstarszym udokumentowanym na ziemiach polskich jest browar w Lwéwku Slgskim.
W 1209 r. ksigze wroctawski Henryk | Brodaty nadat tutejszej intensywnie rozwijajacej sie
osadzie przywilej warzenia piwa*, co wigzato sie z budowg zamku ksigzecego i wielkg
akcjag kolonizacyjng Slaska®. Lwéwek Slgski byt wowczas juz duzg osadg targowg zloka-
lizowang na szlaku handlowym Via Regia, gdzie tamtejsi gérnicy na terenie dzisiejszego
miasta (dawnej wsi Ptakowice) od XI w. pozyskiwali ztoto. Mozna sadzi¢, ze to wiasnie
charakter 6wczesnego, preznie rozwijajgcego sie osrodka handlowo-gérniczego potozo-
nego na waznym szlaku handlowym spowodowat nadanie przywileju warzenia piwa przed
nadaniem praw miejskich w 1217 r. Fakt ten sprawit, ze Lwéwek Slgski rozwijat sie coraz
szybciej, stajgc sie w owych czasach jednym z najwiekszych miast Slgska.

Na tle powyzszych wydarzen w kolejnych latach notowano wiele zatargéw z istniejgcymi
w regionie browarami szlacheckimi z innych miast. Przyktadem jest m.in. Swidnica, ktérej
w 1278 r. ksigze wroctawski Henryk IV Probus nadat prawo regulujgce sprzedaz produko-
wanego tam piwa. Miasto bardzo szybko rozwineto sie jako znaczacy osrodek browarnictwa,
a tutejsze piwo swidnickie produkowane z jeczmienia byto sprzedawane do wielu miast
europejskich, deponowane w ratuszowych piwnicach zwanych piwnicami $widnickimi®.

Kolejne wzmianki pochodzg z 1293 r. i zwigzane sg z piwowarstwem raciborskim.
Wskazujg one, ze dzieki lokacji miasta mieszczanie posiadali przywilej warzenia piwa.
Podobnie byto w Gdansku, ktéry jako miasto zaczat sie ksztattowaé w Xl w. na wzor
Lubeki, gdzie wsrod wielu wyspecjalizowanych wytworcow i rzemiesinikow pojawili sie
takze mieszczanie zawodowo zajmujgcy sie piwowarstwem. Od XIV w. nastagpit zywiotowy
rozwdj browarnictwa na ziemiach polskich, czego przyktadem sg coraz liczniejsze wzmianki
o produkcji piwa na Pomorzu, Mazowszu, w Wielkopolsce oraz Matopolsce.

Nastepne wieki przyniosty zywiotowy rozwoj piwowarstwa, ktére chroniono stosownym
prawem, czego przyktadem byt m.in. dekret Firleja z XVI w. zabraniajacy warzenia piwa
Z jeczmienia, a nakazujgcy stosowanie wytgcznie pszenicy. Tradycje piwne zostaty réwniez
utwierdzone poprzez silne kontakty handlowe z Czechami, Niemcami czy Austriakami.

3 E. Poskier, Polska historia piwem pisana, http://www.nsik.com.pl/archiwum/65/a20.html [15.12.2015].

% J. Czerwinski, Dolny Slask. Przewodnik, Wyd. Kartograficzne Eko-Graf, Wroctaw 2009, s. .1-576.

3% A. Galas, A. Galas, Dzieje S’Iqska w datach, Cadus, Wroctaw 2004, s. 1-239.

% Miejsca te istniaty m.in. w Nysie, Brzegu, Olesnicy, Srodzie Slaskiej, ich wystepowanie nie ograniczato sie
tylko do miejscowosci $lgskich czy polskich. Trunki eksportowano takze do Torunia, do Kijowa przez Krakéw
i Sandomierz, do Pizy i Rzymu przez Prage czy do Heidelbergu. Ludno$¢ miast niemieckich, czeskich, wegierskich
i morawskich réwniez cenita sobie smak $widnickiego piwa. Vide http://skarbykultury.pl/historia-kultura-sztuka/rel
igia-i-tradycje/2134-historia-swidnickiego-piwowarstwa [8.01.2016].
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W wyniku tego wiele wspotczesnych potraw Slgskich i wielkopolskich posiada rodowod

niemiecki lub czeski, a niejednokrotnie najbardziej pasuje do nich piwo?.

Dziegki tak bogatej i dlugiej tradycji piwowarstwa na ziemiach polskich mozna wskaza¢
w dwczesnym spoteczenstwie zwyczaj spozywania piwa nie tylko podczas positkéw, lecz
takze przede wszystkim podczas najrozniejszych spotkan towarzyskich. Mozna stwierdzic,

ze picie piwa posiada znacznie szerszy, spoteczny

Trzecig grupe stanowig uwarunkowania wspotczesne, ktore mozna dodatkowo podzieli¢
na rynkowe oraz spoteczne. Jak wskazujg statystyki Gtéwnego Urzedu Statystycznego,
w Polsce notuje sie staty wzrost spozycia piwa, ktéry w 2014 r. osiggnagt warto$¢ niemalze
100 | tego trunku na osobe (ryc. 2). llo$¢ ta lokuje nasz kraj na czwartym miejscu na Swiecie
pod wzgledem spozycia piwa, zaraz po Republice Czeskiej, Niemczech i Austrii (ryc. 3).

kontekst?.
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Rycina 2. Spozycie piwa w litrach na osobe w Polsce

Zrédto: http://blog.kopyra.com/index.php/2013/09/03/piwo-w-liczbach [3.11.2015].
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Rycina 3. Spozycie piwa w litrach na osobe w Polsce w poréwnaniu z innymi panstwami

Zrédto: http://blog.kopyra.com/index.php/2013/09/03/piwo-w-liczbach [3.11.2015].

37 E. Poskier, op. cit.

3% Spoteczny kontekst picia piwa, Projekt zrealizowany na zlecenie Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwowar-
skiego przez SMG/KRC i Osrodek Realizacji Badan Socjologicznych IFIS PAN, https://www.kpmg.com/PL/pl/
IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/2014/Rynek-napojow-alkoholowych-w-Polsce-2014-czesc-.

pdf [19.12.2015].
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Nawigzujgc do powyzszych wykreséw, nalezy wskazac staty wzrost spozycia piwa
w Polsce, dzieki czemu nasz kraj obecnie plasuje sie na czwartym miejscu w Europie
oraz dziewigtym na $wiecie pod wzgledem produkcji tego napoju (ryc. 4).
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Rycina 4. Panstwa z najwigkszg iloscig produkowanego piwa na swiecie
Zrédto: Raport Barth-Haas Group, http://www.barthhaasgroup.com/en/news-and-reports/the-barth-re-
port-hops [3.11.2015].

Nalezy zauwazy¢, iz obecnie obserwuje sie intensywny rozwdj regionalnych, domowych
i kontraktowych browaréw w Polsce, ktére wg M. Jakubiaka rokrocznie notujg okoto 20%
dynamike wzrostu, a w 2013 r. wg raportu KPMG stanowity 5% catego rynku piwa*. Fakt
ten powoduje ciggty wzrost liczby marek piwnych. Jest to spowodowane poszukiwaniem
przez naszych rodakéw nowych smakéw, na ktére odpowiadajg browary produkujgce
piwo w sposob ,nieprzemystowy ™,

W zwigzku z zauwazalnym popytem bardzo intensywnie rozwija sie rynek atrakcji
piwnych podzielonych przez L. Jolliffe na 3 grupy (typowe atrakcje dla turystéw, czyli
muzea i wystawy piwne, puby, ogrodki piwne, atrakcje o potencjale dla turystéw, ktérymi
sg browary bez mozliwosci zwiedzania oraz specjalne festiwale i wydarzenia piwne*!) lub
K. Dude-Gromade na 2 kategorie (obiekty, wydarzenia) i 6 rodzajow*?. Obecnie natomiast
mozna wyrozni¢ 4 kategorie takich atrakcji:

— obiekty, w tym browary i browary restauracyjne i hotelowe, ustugi wellness i spa oraz
piwiarnie;

— wydarzenia, w tym festiwale piwne, festiwale kulinarne oraz kursy i warsztaty;

— szlaki turystyczne, w tym szlaki piwne oraz szlaki kulinarne oferujgce m.in. piwa;

— rzeczy o charakterze pamigtek i atrybutow piwnych.

3 http://browary-jakubiak.pl/dla-mediow/media-0-nas/37-rynek-spozywczy-male-piwo.html [11.12.2015].

4 K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce..., op. cit., s. 63—84.

41 L. Jolliffe, The Lure of Tea. History, Traditions and Attractions, [w:] Food Tourism Around the World. Develop-
ment, Management and Markets, Butterworth Heinemann, Oxford 2003, s. 121-136

42 K. Duda-Gromada, Biroturystyka — ,nowa” forma..., op. cit., s. 201-205.
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Najwazniejszg kategorie atrakcji piwnych stanowi pierwsza grupa, ktérg mozna podzie-
li¢ na cztery rodzaje. Pierwszym rodzajem sg browary (czynne, nieczynne lub nieistnie-
jace) zwigzane z produkcjg piwa. W ramach tych obiektéw mozna dodatkowo wyréznic 3
podgrupy: browary koncernowe (Lech Browary Wielkopolski), browary regionalne (browar
w Bojanowie wpisujgcy sie w historie regionu, ktérego piwo produkowane jest w zabyt-
kowym XIX-wiecznym budynku*®) oraz browary rzemieslnicze (Szatpiw). Niestety, wiele
prosperujgcych wczesniej browaréw obecnie nie funkcjonuje lub nawet nie istnieje, mimo
ze niegdys stanowity wazny element dziedzictwa regionu, czego przyktadem jest browar
Hirscha w Ostrowie Wielkopolskim. Z tego wzgledu budynek ten mozna zaliczy¢ do po-
tencjalnych atrakcji o charakterze historycznym bgdz sentymentalnym, funkcjonujgcych
przewaznie w $wiadomosci lokalnej spotecznoéci. Jego mozliwosci dla rozwoju biroturystki
przedstawiono w osobnym opracowaniu**. Potencjat tych obiektéw wykorzystywany jest
w innych atrakcjach niemajgcych zwigzku z tradycjg piwowarstwa, czego przyktadem moze
by¢ browar restauracyjny Warzelnia Piwa nawigzujacy do tradycji Browaréw Bydgoskich
Kujawiak, innym za$ centrum handlowe Stary Browar wybudowane w miejscu dawnego,
nieistniejgcego browaru Huggeréw w Poznaniu.

Drugim rodzajem obiektéw sg browary restauracyjne produkujgce piwo i dystrybuujgce
je gtéwnie na miejscu wraz z daniami oferowanymi z karty menu, jak w przypadku browa-
réw Spiz we Wroctawiu (pierwszy tego typu obiekt w Polsce) czy Brovaria w Poznaniu.

Trzeci rodzaj tworzg obiekty noclegowe produkujgce piwo oferowane w ramach ustug
gastronomicznych na miejscu. Dodatkowo w obiektach mozna skorzystaé z ustug wellness
& spa w postaci fazni, kgpieli i masazy piwnych. Przyktadem jest hostel i browar Jedlinka
czy Browar Czenstochovia.

Czwartym rodzajem sg wyspecjalizowane puby i kluby w duzych miastach oferujgce
piwa niekoncernowe w tym regionalne, kontraktowe, premiery piwne oraz piwa nagro-
dzone podczas konkurséw piwowarskich. W takich miejscach organizowane sg pokazy,
warsztaty, prelekcje i spotkania z piwowarami. Przyktadem takiego obiektu jest m.in. Ursa
Maior Craft Beer Pub & Concept Store w Krakowie.

Druga kategorie atrakcji piwnych tworza wydarzenia, ktére mozna podzieli¢ na festiwale
piwne, kulinarne oraz kursy i degustacje. Festiwale jako najistotniejsza grupa wydarzeh
sg najczesciej jedno- lub wielodniowym wydarzeniem o tematyce nawigzujgcej do piwo-
warstwa (historycznego lub/i wspdtczesnego), a program obejmuje degustacje réznych
rodzajéw piwa, promocje, prelekcje, pokazy, spotkania z osobisto$ciami oraz warsztaty.
Zgodnie z informacjami zawartymi na specjalistycznych blogach piwnych (browar.biz,
beerpubs.pl, dziennikpiwny.pl) rokrocznie wzrasta liczba festiwali piwnych organizowanych
w naszym kraju (ryc. 5).

4 W. Mikotajczyk, Zgdajcie piwa z Bojanowa! Jest ono dobre, petne w smaku, a stynie z jednolitej zawsze do-
broci. Ponadwiekowa historia browaru w Bojanowie. Od Junkego do Jakubiaka, Szkice Bojanowskie, z. VI, Urzad
Miasta i Gminy Bojanowo, Bojanowo 2013.

4 K. Cybulska, Turystyka przemystowa w Ostrowie Wielkopolskim, Katedra Turystyki i Rekreacji, Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza, Poznan 2016, s. 1-90 [maszynopis].
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Rycina 5. Liczba festiwali piwnych organizowanych w Polsce
Zrédto: opracowanie wtasne w oparciu o browar.biz, beerpubs.pl, dziennikpiwny.pl [4.02.2016].
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Zrédto: http://dziennikpiwny.blogspot.com [4.02.2016].
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Jesli bedziemy obserwowac kolejne edycje festiwali, nalezy podkresli¢ ich staty rozwo;j
nie tylko pod wzgledem liczby wystawcdw oraz gosci, lecz takze merytorycznego programu
przyblizajgcego szerokg wiedze w zakresie piwowarstwa. Przyktadem sg Poznanskie Targi
Piwne, ktorych trzecia edycja miata miejsce w 2015 r. Jak podajg organizatorzy, pod kaz-
dym wzgledem impreza ta byta rekordowa, objefa 11 prelegentdw, ponad 50 wystawcéw,
ponad 250 piw lanych, 17 tys. gosci. Podobne wnioski dotyczg innych tego typu imprez,
co jednoznacznie wskazuje na intensywnie zwiekszajgcg sie liczbe oséb podazajgcych
za ulubionymi smakami oraz poszukujgcych nowych doznan. Wraz ze wzrostem liczby
festiwali piwnych, wzrasta liczba i popularno$¢ rankingdw oraz konkurséw piwowarow.
Jest to szczegdlnie istotne dla piwowarow domowych i produkujacych piwa w browarach
regionalnych. Uczestnictwo w takich wydarzeniach umozliwia poznanie tendencji i nowosci
na rynku piwnym.

Drugg grupg wydarzen sg imprezy kulinarne, podczas ktérych wsrod produktéw oferuje
sie piwo regionalne. Liczba tych wydarzen w 2015 r. wyniosta 250%. Cze$¢ z nich siega
korzeniami czaséw PRL-u.“® Przyktadem takiego wydarzenia jest Ogélnopolski Festiwal
Dobrego Smaku w Poznaniu.

Kolejng grupg wydarzen sg warsztaty i kursy zwigzane ze smakowaniem i rozpoznawa-
niem gatunkéw piwa a takze poznawaniem nowych marek trunku. Tego typu imprezy stajg
sie coraz popularniejsze, stanowig niekiedy element programu wycieczek tematycznych
czy incetive. Przyktadem sg komercyjne kursy kiperskie | i || stopnia, warsztaty piwowarskie
zwigzane z poznaniem sposobu produkcji piwa, a takze pokazy zawodowych kiperdw, jak
chociazby oferta Cervesario zwigzana z browarem Lech w Poznaniu.

Trzecig kategorig atrakcji dla biroturystéw sg rozwijajgce sie obecnie szlaki turystyczne,
posrod ktorych mozna wyrdzni€ szlaki piwne i szlaki kulinarne oferujgce degustacje piwa.
W Polsce szlaki piwne majg krotkg tradycje siegajgcg 2013 r., a sg to opisywane przez
K. Dude-Gromade*” Poznanskie Szlaki Piwne i Warszawski Szlak Piwny oraz powstaty
w 2014 r. Wroctawski Szlak Piwny. Szlaki te taczag ze soba puby oferujgce rézne gatunki
piwa. Ponadto oferty niektorych touroperatorow obejmujg wycieczki w formie przejscia
szlaku piwnego, co zwigzane jest z odwiedzaniem wybranych browardw, np. szlakiem
browarow polskich.

Ostatnig kategorie tworzg przedmioty zwigzane z piwem petnigce funkcje atrybutow
oraz pamigtek piwnych. Mozna do nich zaliczy¢ odziez (koszulki, bluzy), kufle, butelki
limitowanych edycji, kapsle, podktadki i inne podobnego typu przedmioty.

4 M. Duda-Seifert, M. Drozdowska, Kulinarne produkty turystyczne Polski— analiza przestrzenna i ocena dynamiki
rozwoju, [w:] Kultura i turystyka. Wokét..., op. cit., s. 1561-172.

4 A. Stasiak, Rozwaj turystyki kulinarnej w Polsce, [w:] Kultura i turystyka. Wokdt..., s. 119-150.

47 K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce..., op. cit., s. 63-84.
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Tabela. 1. Klasyfikacja atrakcji zwigzanych z biroturystyka

Kategoria

Rodzaj

Charakterystyka

Przyktady

I. Obiekty

1. Browary (koncer-
nowe, regionalne,
rzemieslnicze)

Czynne obiekty (w tym zabytki),
w ktorych produkowane jest
piwo

Browar Bojanowo w Bojanowie,
Browar Lwowek 1209 w Lwow-
ku Slgskim

Nieczynne obiekty (w tym za-
bytki) lub nieistniejgce obiekty
nieprodukujace juz piwa

Browar Huggerow, Kujawiak
Browary Bydgoskie

2. Browary restau-
racyjne

Obiekty restauracyjne produku-
jace piwo

Browar Spiz we Wroctawiu,
browar Brovaria w Poznaniu

3. Browary hotelo-

we, hotele welless

& spa (piwne spa,
masaze piwne)

Obiekty noclegowe produkuja-
ce piwo i oferujgce ustugi welle-
ness i spa

Hostel i Browar Jedlinka w Je-
dlince, Browar Czenstochovia
w Czestochowie

4. Piwiarnie

Obiekty gastronomiczne, w kto-
rych serwowane jest piwo

Ursa Maior Craft Beer Pub &
Concept Store w Krakowie,
Piwnica Swidnicka we Wro-

ctawiu

Il. Wydarzenia

1. Festiwale piwne

Wydarzenia poswiecone tema-
tyce piwnej

Warszawski Festiwal Piwa
w Warszawie, Festiwal Dobre-
go Piwa we Wroctawiu

2. Festiwale kuli-
narne

Wydarzenia zwigzane z turysty-
ka kulinarng, podczas ktérych
serwowane jest piwo czesto
regionalne

Ogolnopolski Festiwal Dobrego
Smaku w Poznaniu

3. Kursy i warsztaty

Szkolenia i warsztaty zwigzane
z degustacja, rozpoznawaniem
i sposobem picia piwa

Kurs kiperski | i Il stopnia,
warsztaty specjalistyczne dla
piwowaréw we Wroctawiu

11l. Szlaki
turystyczne

1. Szlaki piwne

Szlaki piwne

Poznanskie Szlaki Piwne,
Warszawski Szlak Piwny

2. Szlaki kulinarne
oferujgce piwo

Szlaki

Slgskie Smaki

IV. Rzeczy

1. Pamigtki piwne

Rzeczy o charakterze pamiat-
kowym

Butelki dedykowane, butelki
z edycji limitowanej

Zrédto: K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce..., op. cit., s. 63—-84.

Sylwetka i motywy biroturysty na przyktadzie wybranych atrakcji

Biroturysta to osoba, dla ktdrej piwo jest zdecydowanie czyms wiecej niz tylko kulturalng
tradycjg czy napojem alkoholowym. Wazne dla niej sg sposdb serwowania, dobor naczyn,
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sposob nalewania i temperatura trunku*®. Osoby te stanowig specyficzny segment turystow

zwigzanych z kompleksowym produktem tego rodzaju turystyki na Swiecie i w Polsce.

Dotychczas wskazano nastepujgce motywy zwigzane z turystykg piwna:

— che¢ skosztowania regionalnego piwa bedgcego elementem tradycji odwiedzanego
regionu, che¢ posmakowania dobrej jakosci piwa wyprodukowanego wg tradycyjnej
receptury;

— poznanie procesu produkcyjnego oraz unikatowego charakteru skfadnikow (wody,
chmielu, zboza) i poszczegolnych procedur produkcyjnych;

— zwiedzanie muzeum piwowarstwa, ktére wigze sie z historig regionu, potgczone z po-
kazem i degustacjg;

— uczestnictwo w festiwalach tradycji piwowarskich i kulinarnych oraz imprezach regio-
nalnych prezentujacych dziedzictwo regionu“®.

Motywy te zostang zweryfikowane i uzupetnione w oparciu o ponizej przedstawione
wyniki badan. Sg one efektem rozmoéw z uczestnikami wybranych imprez piwnych w 2014
i 2015 r. przeprowadzonych w ramach czynnej obserwacji uczestniczgcej zastosowanej
w podobnym celu m.in. przez P. Charzynskiego®’. Metoda ta zdaniem M. Kostery®' polega
na wcieleniu sie badacza w role uczestnika obserwowanej spotecznosci i z tej perspekty-
wy przeprowadzeniu badania. Zalety metody podkresla takze W. Siwinski®?, wskazujac,
ze podczas formutowania okreslonego pytania chcemy pobudzi¢ uczestnika do podjecia
okreslonego stanowiska.

Rozmowy w ramach czynnej obserwacji uczestniczacej przeprowadzono w czasie
czterech wydarzen biroturystycznych oraz podczas odwiedzin jednej atrakcji. W kazdym
miejscu odbywaty sie rozmowy z pietnastoma losowo wybranymi uczestnikami. Ich te-
matyka byta zwigzana z poznaniem motywu uczestnictwa w imprezie lub wzigcia udziatu
w atrakcji, poznaniem zainteresowan piwnych oraz towarzystwa, z jakim uczestniczg
w imprezie lub atrakcji. Po kazdej rozmowie autor notowat najwazniejsze informacje, by
po zakonczeniu badania odtworzy¢ przebieg catego spotkania. Rozmowy z biroturystami
przeprowadzono podczas nastepujgcych wydarzen:

~Poznanskich Targow Piwnych” bedacych 3-dniowg impreza odbywajgca sie na Mie-

dzynarodowych Targach Poznanskich w dniach 14—16 listopada 2014 r. (2 edycja);

— otwarcia reaktywowanego Browaru Miedzianka w miejscowosci Miedzianka zlokalizo-
wanej w okolicy Jeleniej Géry w dniu 1 maja 2015 r.;

— ,BrowarFEST” — swieta dobrego piwa bedgcego 3-dniowg imprezg odbywajgca sie na
poznanskim Starym Rynku, w dniach 22—-24 maja 2015 r. (2 edycja);

48 M. Wozniczko, T. Jedrysiak, D. Ortowski, Turystyka kulinarna, Polskie Wyd. Ekonomiczne, Warszawa 2015,
s. 30.

4 M. Rogowski, M. Kuc, op. cit., s. 199-216.

5 P. Charzynski, Z. Podgérski, M. Jasinska, Stan i perspektywy rozwoju biroturystyki w wojewédztwie $lgskim,
[w:] Kultura i turystyka — miejsca spotkan, op. cit., s. 217-234.

51 M. Kostera, Antropologia organizacji. Metodologia badar terenowych, PWN, Warszawa 2005, s. 116-121.
52 W. Siwinski, Praktyczny poradnik pisania prac dyplomowych w dziedzinie turystyki i rekreacji, WSHiG, Poznan
2010, s. 44.
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— ,Craft Beer Camp” bedgcego 2-dniowg imprezg odbywajgca sie we wsi Annopole koto

Srody Wielkopolskiej w dniach 27-28 czerwca 2015 r. (3 edycja);

— zwiedzania Browaru Jedlinka, znajdujgcego sie w hotelu o tej samej nazwie w Jedli-
nie-Zdroju.

Charakteryzujgc uczestnikdw imprez piwnych, mozna ich podzieli¢ na kategorie w opar-
ciu o trzy kryteria: cechy demograficzne, motywy i pochodzenie. W podziale uwzglednia-
jacym pierwsze kryterium mozna wyrdznic¢ 3 grupy turystow:

— mezczyzni w mtodym i Srednim wieku,
— mieszane grupy przyjaciét w mtodym i Srednim wieku,
— rodziny z dzieémi.

Powyzszy podziat nawigzuje do charakterystyki biroturystow na szlaku Waterloo—
Wellington, ale w Kanadzie, gdzie 62% z nich to mezczyzni, 74% to osoby w przedziale
wiekowym 30-50 lat, a 64% 0s6b przybywa w grupach przynajmniej 3-osobowych®.

W podziale uwzgledniajgcym cele uczestnictwa mozna wyrozni¢ nastepujace motywy:
— wiasne zainteresowania charakterystyczne dla znawcéw piwa, smakoszy i statych

bywalcéw imprez i festiwali birofilskich, posiadajgcych przedmioty w postaci kufla lub

szklanki z nadrukiem, w koszulce z nadrukiem o tematyce piwnej, smyczg lub innym
gadzetem; wsréd tych oséb mozna dodatkowo wyrdznié:

— amatorskich domowych piwowaréw przybywajgcych gtownie w celach poznaw-
czych, poszukujgcych nowych inspiracji i chcacych sie wymieni¢ wiedzg i do-
Swiadczeniem;

— osoby interesujgce sie piwami ,nieprzemystowymi”, przybywajace gtéwnie w celach
smakowania znanych oraz nowych gatunkow;

— cel zawodowy, w przypadku ktérego mozna dodatkowo wyrézni¢ dwie grupy:

— o0soby zwigzane z branzg turystyczng przybywajgce gtéwnie w celu rozpoznania
rynku, nawigzania kontaktow zawodowych, ciekawosci, ale rowniez zainteresowa-
nia piwem — sg to piloci i przewodnicy regionalni, pracownicy bazy turystycznej (noc-
legowej, gastronomicznej czy informacji turystycznej) zlokalizowanej w regionie;

— osoby zwigzane z branzg piwowarska, czyli rzemiesinicy piwni wytwarzajgcy piwo
na sprzedaz uczestniczgcy w celach promocyjnych, edukacyjnych i towarzyskich;

— cel rozrywkowo-towarzyski, charakterystyczny dla mieszanych grup przyjaciot moty-
wowanych checig posmakowania dobrego piwa i skonsumowania dania majgcego
charakter regionalny oraz rozrywki;

— ciekawos¢ zwigzana z przezyciem ,nowego” doswiadczenia i checig spedzenia czasu
wolnego z rodzing podczas urlopu w regionie.

W ujeciu literatury przedmiotu pierwszg grupe mozna zaliczy¢ do smakoszy scharak-
teryzowanych przez K. Buczkowskg-Gotgbek jako foodie®. Osoby takie sg $wiadome
swych potrzeb i doznan kulinarnych. Trzecig i czwartg grupe tworzg osoby motywowane

5 R. Plummer et al., op. cit., s. 447—-458.
5 K. Buczkowska-Gotgbek, Foodie w podrézy, [w:] Kultura i turystyka — miejsca spotkan, op. cit., s. 173—190.
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ciekawoscia, checig przezycia i doswiadczenia czegos nowego, o czym dotychczas

dowiadywali sie z mediéw i opowiadan. W przypadku tych osob, jak wynika z rozméw,

motywy kulinarne majg posredni wptyw na obecnosc¢, a w przysztosci mogg sie oni stac
biroturystami.

Trzeci podziat zwigzany jest z wyrdznieniem pochodzenia uczestnikow imprez piwnych,
co moze mie¢ jedynie posredni wplyw na motywy. S3 to:

— mieszkancy duzych i srednich miast naszego kraju uczestniczacy w catej imprezie,
korzystajacy z bazy noclegowej (najliczniejsza grupa). Osoby te mozna zaliczy¢ do
birofiléw, w przypadku ktérych im wieksza pokonana odlegto$¢ od miejsca zamiesz-
kania, tym wieksza motywacja przyjazdu spowodowana zainteresowaniami;

— mieszkancy regionu, ktérych przywiodta ciekawos$¢, motywy zawodowe, ale takze
posrednio zainteresowania piwne.

Jesli chodzi o ogolng aktywnos¢ turystyczng birofiléw nalezy podkresli¢, ze niektore
wyjazdy sg inspirowane zainteresowaniami, gdyz majg na celu zwiedzanie obiektu oraz
uczestnictwo w wydarzeniach. W przypadku pozostatych wyjazdow — jak wynika z roz-
moéw — czesto poszukiwane sg pamigtki, jakimi mogg sie sta¢ piwa regionalne, kufle lub
inne gadzety.

Na co dzien birofile rozwijajg zainteresowania poprzez smakowanie piw niekoncerno-
wych (regionalne, rzemieslnicze), pamietajg przy tym charakter wielu skonsumowanych
marek. Ponadto wykazujg sie takze wrazliwoscig na ,nowosci” w tym zakresie i chcg
podzieli¢ sie swoimi wrazeniami na forach, blogach czy podczas spotkan na festiwalach.
Osoby te na co dzien kolekcjonujg przedmioty (zw. atrybutami piwnymi), jakimi sg: butelki,
kufle, etykietki, kapsle czy podkiadki (zwane potocznie waflami), pozyskujg kolejne lub
wymieniajg je podczas gietd piwowarskich. Birofile uczestniczg aktywnie na forach i blo-
gach, dzielgc sie swoimi spostrzezeniami, oraz tworzg najrozniejsze zestawienia i rankingi
piw, wydarzen piwnych oraz atrakcji piwnych.

W oparciu o powyzej przedstawione wyniki rozméw mozna wczesniej zacytowane
motywy uszczegotowi¢, wyrdzniajgc:

— smakowanie dobrej jakosci piwa, ktére jest wysoko oceniane przez samych birofilow;

— smakowanie nowych marek piwa wytwarzanych zaréwno wg tradycyjnej, jak i nowej
receptury (np. piwo serwowane na wzoér kuchni molekularnej);

— smakowanie produktow tradycyjnych i kulinarnych, w tym rowniez piwa wytwarzanego
w sposoéb ,nieprzemystowy”;

— poznanie historii piwowarstwa w regionie;

— poznanie dawnych obiektow browarniczych przystosowanych do potrzeb turystyki;

— poznanie tajnikow pozyskiwania surowcow i technologii produkciji;

— uczestnictwo w festiwalach regionalnych, kulinarnych i piwnych;

— doszkalanie i rozwoj wtasnych zainteresowan zwigzanych z wytarzaniem piwa domo-
wego czy poszukiwanie inspiraciji.

Podsumowujgc powyzsze wyniki badan, nalezy wskaza¢, ze majg one charakter
pilotazowy, gdyz zostaty zrealizowane posrod niewielkiej grupy uczestnikéw kilku imprez
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piwnych. Z uwagi na cel badanh nalezy podkresli¢, ze zostat on osiggniety, gdyz szcze-
gotowo scharakteryzowano sylwetke i motywy biroturystéw. Przede wszystkim trzeba
zaznaczy¢, ze osoby te sg swiadomymi smakoszami posiadajgcymi duzy zasob wiedzy
oraz doswiadczenie w wytwarzaniu piwa. Birofile uczestnicza w festiwalach piwnych z wielu
powoddw, wsrdd ktérych dominujg zainteresowania, aspekt poznawczy i rozrywkowy. Wart
podkreslenia jest duzy entuzjazm biroturystéw zaréwno w uczestnictwie w tego typu wyda-
rzeniach, jak i birofiléw w ich organizowaniu. Entuzjazm ten jest wyczuwalny w atmosferze
takich spotkan i decyduje o coraz wiekszym zaangazowaniu, o ma znamienny wptyw na
dalszy, bardzo dynamiczny rozwdj turystyki piwnej w naszym kraju.

Zakonczenie

Nawigzujgc do wielokrotnie opisywanego w literaturze dynamicznego rozwoju zain-
teresowania kulinariami i turystykg kulinarng, mozna wskazac¢ kilka tendencji w zakresie
turystyki piwnej. Przede wszystkim zauwazalny bedzie rozwdj ,atrakcji piwnych” tworza-
cych produkty turystyczne odpowiadajgce potrzebom birofilow, jakim sg kolejne obiekty
w postaci specjalistycznych baréw i piwiarni, udostepnianych browaréw oraz muzeodw.
Ponadto zauwazalny bedzie rozwdj dalszy rozwdéj wydarzen piwnych, szlakéw piwnych
oraz wycieczek tematycznych zwigzanych z pokazem, smakowaniem i rozpoznawaniem
okreslonych gatunkéw piwa pod opieka kipera piwnego. Z pewnoscig zapotrzebowanie
na ustugi takich os6b bedzie dynamicznie rosngé.

Wyzej opisane zjawisko, jakim jest turystyka piwna bedgca formg turystyki kulinarnej,
moze by¢ postrzegane jako turystyka swiadomie podrdézujgcych osob, ktoére précz po-
siadania motywdow poznawczych i wypoczynkowych pragng doswiadczy¢ wieloma zmy-
stami konsumowanych dan i napojow, a takze chtonaé¢ catg otaczajgcg atmosfere (m.in.
spotkania, rozmowy, degustacje, warsztaty). Dzigki temu biroturysta poznaje, wymienia
sie wiedzg i doswiadczeniem, degustuje i uczestniczy w warsztatach, doswiadczajgc
wielozmystowo nie tylko smaku piwa, lecz takze catej otoczki z tym zwigzanej. Fakt ten
odpowiada wspotczesnie coraz czesciej wskazywanej m.in. przez A. Stasiaka gospodar-
ce doznan bazujgcej na emocjach, przezyciach i doswiadczeniach klientow. Ma to Scisty
zwigzek z obecnie pojmowana turystykg 3xE (ang. Entertainment, Excitement, Education)®®
wzbogacong o zaangazowanie turysty (ang. Engagement), przedstawiang juz jako tury-
styke 4xE. Zaangazowanie turysty oznacza aktywizacje jak najwiekszej liczby zmystow,
czego przyktadem jest rozpoznawanie barwy piwa, stuchanie odgtosu jego rozlewania do
okreslonego typu naczynia, wachanie danego gatunku piwa czy obserwacji nasycenia lub
wysycenia. Rownie istotny jest zapach piwa sktadajgcy sie niekiedy z kilkunastu aromatéw,
a finalnie jego smak w czasie degustacji. Dzieki temu nie tylko biroturystyka, lecz takze
turystyka kulinarna wigzg sie z sensorycznym doznaniem, w przypadku ktérego uczestnik
przez smakowanie, wielozmystowe doswiadczanie i nabywanie poszukuje autentycznosci

% A. Stasiak, Produkt turystyczny w gospodarce doswiadczen, ,Turyzm” 2013, nr 23 (1), s. 29-38.
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(nie ustugi) dziedzictwa. To wszystko sprawia, ze turystyka kulinarna miesci sie w ramach
turystyki zrwnowazonej, stanowigc réwniez turystyke 4xE, w ktérej bardzo wazna role
odgrywajg sensoryczne doznania.
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Streszczenie

Na przestrzeni ostatnich lat mozna zauwazy¢ intensywny rozwdj turystyki piwnej, bedgcej coraz
popularniejszg forma turystyki kulinarnej. Wigze sie to nie tylko z coraz wigkszg i bardziej $wia-
doma konsumpcja piwa, lecz takze z rozwojem wiedzy na temat piwowarstwa rzemiesiniczego
i coraz wiekszej liczby i réznorodnosci imprez o charakterze piwnym. Na tego typu wydarzeniach,
wcielajgc sie w jednego z uczestnikdw, mozna poznaé i scharakteryzowac turyste piwnego.
Celem artykutu jest opisanie motywow i preferenc;ji biroturystow uczestniczgcych w wybranych
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wydarzeniach w 2014 i 2015 r. oraz uwarunkowan rozwoju turystyki piwnej w Polsce o charak-
terze przegladowym. Jak pokazujg wyniki obserwacji, birofile swoje zainteresowania rozwijaja
na co dzien, a w podrézach turystycznych odwiedzajg miejsca zwigzane z wytwarzaniem trunku
i uczestniczg w festiwalach piwnych.

Stowa kluczowe: turystyka piwna, atrakcje piwne, motywy i zainteresowania biroturystéw

Abstract

An intensive development of a beer tourism, which is an increasingly popular form of culinary
tourism, has been observed in recent years. This involves not only an increasing and more
conscious consumption of beer, but also the development of knowledge about the brewing craft
as well an increasing number and variety of events associated with beers and breweries. The
aim of the article is to describe the conditions of beer tourism development and characterize the
motives and preferences of beer tourism participants in selected beer tourism. The observations
revealed that beer tourism participants develop their interests in brewing craft at the daily basis,
often more intensively during trips organized to popular beer craft places directly linked with the
active beer production or to seasonal beer festivals.

Keywords: beer tourism, beer attraction, beer-tourist preferences
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