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radycyjnie w trzecim tygodniu listopa-

da odbyta si¢ Ogolnopolska Konferencja
Metodologiczna Medioznawcoéw. Juz po raz
siodmy Warszawa stata si¢ centrum polskiego
medioznawstwa — miejscem spotkania akade-
mikdw, a takze przedstawicieli komercyjnych
podmiotdw zywo zainteresowanych badaniami
mediow. Pierwszego dnia badacze spotkali si¢
na warsztatach metodologicznych, drugi dzien
byt w catosci poswigcony konferencyjnym obra-
dom plenarnym. Tegoroczna edycja nosita tytut
,»Memy, czyli zycie spoleczne w czasach kultu-
ry obrazu” i byta dedykowana szeroko rozumia-
nemu pojeciu memu internetowego. Badacze
wspolnie zastanawiali si¢, czym wilasciwie jest
mem internetowy 1 jak go mozna zdefiniowacd.
Co go charakteryzuje? Jak odbiorcy patrza na
memy i co na nich widzg? Jakie reakcje wywo-
tuja w ogladajacych te szczegdlne komunikaty
wizualno-werbalne? Czy moda na memy inter-
netowe przeminie? W koncu, jak bada¢ memy,
jaka metodologi¢ stosowac?

Podczas konferencji zaprezentowano mo-
nografi¢ pt. Gry w komunikacji wydang w serii
»Media poczatku XXI wieku” pod redakcja dr.
Tomasza Gackowskiego 1 dr Karoliny Brylskie;.
Publikacja jest po czesci owocem VI OKMM
pt. ,,Grywalizacja mediéw, czyli o zmianach
w komunikacji spotecznej)” 1 zawiera kilkana-
scie zroznicowanych tekstow poswigconych
zjawisku grywalizacji. Doroczne monografie,

tematycznie zwiazane z konferencjami, sa juz
tradycja organizatoréw — na listopad 2017 r. zo-
stata zapowiedziana kolejna publikacja.

Warsztaty odbyly si¢ w trzech zréznicowa-
nych sekcjach, ktére poprowadzito troje eks-
pertow. Kazdy z nich poruszyl problematyke
memow w inny sposdb, prezentujac rdéznorod-
ne spojrzenia na memy oraz odmienne sposoby
badania tych specyficznych materialow wizu-
alnych. Spotkanie dotyczace analizy okulogra-
ficznej poprowadzita dr hab. prof. Uniwersytetu
SWPS Izabela Krejtz; analizie etnograficznej
zostaly poswigcone warsztaty poprowadzone
przez dr hab. prof. UW Ann¢ Malewska-Szaty-
gin; o analizie pragmatycznej oraz semantycznej
opowiadata dr hab. prof. US Dobrostawa We-
zowicz-Ziotkowska. Do kazdej grupy warszta-
towej, biorac pod uwage kolejnos¢ zgloszen,
zakwalifikowano po 15 o0sob, co umozliwito
komfort i efektywnos$¢ pracy.

Podczas warsztatu poswieconemu analizie
okulograficznej uczestnicy mieli okazje poznac
gléwne zalozenia badan eyetrackingowych,
a nastepnie pod opieka dr hab. [zabeli Krejtz za-
projektowali badanie polegajace na analizie sta-
tycznego oraz dynamicznego przekazu medial-
nego. W dalszej czesci trzygodzinnego warszta-
tu badacze mediow mieli takze okazje zapoznaé
si¢ z oprogramowaniem Tobii Studio 3.2. oraz
przyjrzeé si¢ sposobowi przygotowywania eks-
perymentu okulograficznego, m.in. procesowi



kalibracji badanego oraz odczytywaniu i po-
bieraniu wynikow z eyetrackera. Cztonkowie
sekcji okulograficznej przeprowadzili réwniez
testowe badanie za pomoca eyetrackera stacjo-
narnego X2 TOBII 60.

W czasie trwania warsztatu dotyczacego
analizy etnograficznej zainteresowani poznali
najwazniejsze zagadnienia zwigzane z przygo-
towaniem i realizacja tego typu badan. Dowie-
dzieli si¢ takze, jakie trudnosci i przeszkody
moze napotka¢ badacz, chcac poznaé odbior
i funkcjonowanie mediow w réznych grupach
zawodowych i spotecznych. Uczestnicy warsz-
tatu z pomoca literatury zrédlowej poznali
sztandarowe przyktady wykorzystania analizy
etnograficznej w badaniach nad mediami, a tak-
ze zastanawiali si¢ nad cechami, ktore powinien
posiada¢ badacz korzystajacy z omawianej me-
tody.

Natomiast w czasie obrad ostatniej sekcji
prowadzaca przedstawila najwazniejsze zato-
zenia analizy pragmatycznej i semantycznej,
a takze zaprezentowata uzycie wskazanych me-
tod na przyktadzie analizy wybranych przeka-
z6w medialnych — zardwno tekstow, jak 1 mate-
rialéw audiowizualnych.

Po zakonczeniu obrad uczestnicy w ramach
grup, wraz z prowadzacymi warsztaty (tacz-
nie okolo piecdziesigciu oséb), wzigli udziat
we wspolnej popotudniowej sesji dyskusyj-
nej. Podczas spotkania ekspertki przedstawity
pokrotce ustalenia i wnioski, ktore udato sig¢
wypracowa¢ w trakcie warsztatow. Profesor
Krejtz wskazata zalety badania materiatoéw wi-
zualnych za pomoca eyetrackera, a uczestnicy
warsztatu poswieconego analizie okulograficz-
nej zgodnie przyznali, ze jest to innowacyjne
rozwiazanie, ktore w przysztosci bedzie coraz
popularniejsze wsrdd akademikéw. Profesor
Malewska-Szatygin przedstawita metody pracy
etnografa — wsrod zgromadzonych przewazata
opinia, ze daja one interesujace wyniki, jednak-
ze wymagaja duzych nakladow. Z kolei prof.
Wezowicz-Zidtkowska przywotata koncepcje
memu wywodzacego si¢ od genu, co wywo-
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talo zywa dyskusj¢ bedaca proba wypracowa-
nia spojnej definicji ,,memu internetowego”.
W czasie wspolnych obrad kazdy z uczestni-
kéw konferencji mogt zglosi¢ swoje postulaty,
wnioski badz pytania dotyczace analizowanego
tematu, eksperci zas obszernie i merytorycznie
odpowiadali na zapytania, starajac si¢ rozwie-
waé wszelkie watpliwosci. Prawie dwugo-
dzinna swobodna dyskusja shuzyla wymianie
pogladéw 1 doswiadczen przedstawicieli roz-
nych krajowych uczelni, byla takze przegladem
najwazniejszych trendow i koncepcji wypra-
cowanych przez srodowisko medioznawcow.
Rokrocznie ta czg$¢ konferencji jest uwazana
za jedna z najwazniejszych i najbardziej rozwi-
jajacych.

Zwienczeniem pierwszego dnia VIl OKMM
byta prezentacja Laboratorium Badan Medio-
znawczych UW.

Drugi dzien konferencji metodologiczne;j
medioznawcow to — zgodnie z tradycja — ob-
rady plenarne, w czasie ktérych wygloszono
21 referatdw. Dr Gackowski 1 dr Brylska, wi-
tajac uczestnikdw i prezentujac program konfe-
rencji, wskazali na wyjatkowa spdjnos¢ formal-
ng i tematyczna wystapien. Wigkszos¢ z nich
zostata poswiecona prezentacji studiow przy-
padkéw oraz wynikéw autorskich, niejedno-
krotnie nowatorskich, badan. Kilka wystapien
miato charakter bardziej teoretyczny, dotyczyto
rozwazan na temat istoty memow interneto-
wych, ich odbioru, a takze podejmowato pro-
be konstrukcji definicji samego pojecia memu
oraz przypatrywato si¢ towarzyszacym mu zja-
wiskom. Wygloszone referaty w duzej mierze
skupialy si¢ na analizie okreslonej tematycznie
grupy memoéw internetowych — ich wydzwieku,
mozliwych sposobow odczytania, symboliki
1 konotacji jakie ze soba niosa. Czes¢ prele-
gentow odniosta si¢ w swoich wystapieniach
takze do umiejscowienia memoéw w internecie
1 mediach spotecznosciowych oraz ich oddzia-
tywania w wybranych grupach zawodowych
lub spotecznych. Z uwagi na mnogos¢ tematow
podejmowanych przez prelegentow nie sposob
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omowi¢ w tym miejscu wszystkich wystapien,
jednakze warto zwrdci¢ szczegdlng uwage na
niektore z nich.

Otwierajacy obrady plenarne referat prof.
dr hab. Marii Marczewskiej-Rytko dotyczyt
przedstawienia referendum ogdlnokrajowego
w memach. Uczona w czasie swojego wysta-
pienia zadata kilka istotnych pytan, migdzy
innymi: czy memy wpisaty si¢ w dyskurs me-
dialny — a szerzej spoteczny — na temat referen-
dum?; czy memy internetowe podjety gléwne
watki dyskursu medialnego, a jesli tak — w jaki
sposob to uczynity?; jakie elementy dyskursu
byly eksponowane, a jakie pomijane? Badanie
prof. Marczewskiej-Rytko bylo oparte o cztery
kryteria: powdd zarzadzenia referendum, tre$é
pytan referendalnych, koszt przeprowadze-
nia referendum oraz frekwencja. Jesli chodzi
o pierwsze kryterium — badaczka podkreslita,
ze zdaniem twdércow memow referendum wy-
nikato z pobudek emocjonalnych wynikajacych
z porazki Bronistawa Komorowskiego w I turze
wyboréw prezydenckich. W przypadku same;j
tresci pytan referendalnych uczona wskazata na
ich niezrozumiatos¢ dla przecigtnego obywate-
la, ktéra wielokrotnie podnoszono w dyskursie,
a takze przywotata — niejednokrotnie ironiczne
— propozycje rozszerzenia katalogu pytan przez
twlrcoOw memow.

Z kolei prof. dr hab. Grazyna Habrajska po-
ruszyta kwesti¢ recepcji memow przez mtodych
odbiorcéw tego typu tresci. Badaczka przyjeta
perspektywe formalna, przedstawita istot¢ me-
mow oraz zjawisk z nimi zwigzanych. Profesor
Habrajska zestawita pojgecie memu z pojgciem
dyskursu, przyjmujac, ze mem jako specyficzny
komunikat wizualny stanowi element dyskursu
publicystycznego oraz dyskursu humorystycz-
nego. Badaczka wskazywata, ze na zrozumienie
memu wplywajq cztery czynniki: zrozumienie
ogolnego tlta komunikatu; znajomos¢ konkret-
nej sytuacji, do ktérej si¢ odwotuje; rozpozna-
nie argumentacji oraz rozpoznanie celu komu-
nikacyjnego. Na podstawie eksperymentu prze-
prowadzonego na studentach w drugiej czesci

swojego wystapienia badaczka wskazywata, ze
mtodzi ludzie nierzadko nie rozumieja przekazu
tak lubianych przez siebie memow.

Dr Jan Zajac oraz Filip Cyprowski — z fir-
my Sotrender — przedstawili memy jako czgsé
kultury obrazu w mediach spotecznosciowych.
Swoje wystapienie oparli o dane ilosciowe.
Prelegenci wskazali, ze memy internetowe sa
w Polsce niezwykle popularne, prezentujac przy
tym wyniki najbardziej rozpoznawalnych ser-
wisoéw agregujacych tego typu tresci w mediach
spotecznosciowych. Wykazali takze, ze portale
publikujace memy sa niezwykle angazujace —
niejednokrotnie duzo bardziej niz najwigksze
media w Polsce. Referenci wskazali réwniez
najpopularniejsze formy i tematy podejmowane
przez memy. W ostatnich latach w polskich ser-
wisach agregujacych memy krolowaty te, ktore
poruszaly tematy sportowe, a takze stosunkowo
proste grafiki stanowiace swoisty komentarz do
zycia codziennego. Przyktadowo, jednym z naj-
popularniejszych memoéw byt obrazek odnosza-
cy sie do problemow 0s6b leworecznych.

Spora grupe stanowily wystapienia skupia-
jace si¢ na okreslonej tematyce prezentowanej
w memach — zbadano m.in. materialy wizualne
dotyczace programu Rodzina 500 plus, wolno-
mularstwa czy samego internetu. Wygloszono
rowniez referaty odnoszace si¢ do jezykowego
aspektu memow, do ich rozumienia, a takze sku-
piajace si¢ na intertekstualnosci — przyktadowo
dokonano analizy korelacji miedzy memami
a oktadkami wydawnictw muzycznych.

Zamykajacy obrady plenarne dr Gackowski
oraz dr Brylska zaprezentowali wykorzystanie
memow do celow krytyki politycznej, odnoszac
si¢ do zjawiska karnawalizacji polityki. Bada-
cze wskazali gtdwne funkcje memdéw: genero-
wanie praktyk spotecznych, wytwarzanie wigzi
oraz przetamywanie tabu lub norm. Dr Gac-
kowski 1 dr Brylska zaprezentowali trzy gtowne
grupy memow politycznych, wraz z licznymi
egzemplifikacjami. Pierwsza grupg stanowity
memy osobowe stuzace hagiografii 1 mitologi-
zacji, m.in. wykorzystujace konotacje zwiaza-



ne z postaciami historycznymi lub bohaterami
popkultury; druga grupe — memy osobowe stu-
zace demitologizacji, opierajace si¢ m.in. na
satyrze 1 hiperbolizacji; trzeciag — memy poswig-
cone samemu procesowi wyborczemu. Autorzy
referatu przedstawili takze mozliwy sposob ba-
dania memow internetowych, ktdry opiera si¢
na koniecznosci doglebnej analizy nie tylko
catosci komunikatu, ale takze jego poszczegol-
nych elementéw.

Gléwna wartos¢ dwudniowego spotkania
medioznawcow to bez watpienia swobodna wy-
miana mysli, wnioskow i postulatéw nie tylko
w zakresie omawianych zjawisk spotecznych,
ale takze w zakresie metodologii badania tych
zjawisk. Duze znaczenie ma takze konfrontacja
zatozen badawczych, ktora podczas VII Ogol-
nopolskiej Konferencji Metodologicznej Me-
dioznawcdow przebiegata w wyjatkowo licznym
gronie. Niezmiernie cieszy fakt, ze niemalze po
kazdym konferencyjnym wystapieniu pojawia-
ty si¢ pytania, nowe spojrzenia na analizowane
zjawisko oraz postulaty dalszych badan. Duzym
zainteresowaniem cieszyly si¢ takze zagadnie-
nia zwigzane z metodologia badan nad memami
internetowymi, co wskazuje na zainteresowanie
1 cheé poglebiania badan akademikéw nad ta
materia. Kolejna, VIII Ogolnopolska Konferen-
cja Metodologiczna Medioznawcow, zatytulo-
wana ,,Komunikowanie w $wiecie aplikacji”,
odbgdzie si¢ w dniach 1617 listopada 2017 r.
Konferencji beda towarzyszy¢ warsztaty tema-
tyczne, szczegdly wydarzenia zostana zamiesz-
czone na stronie www.konferencjemedioznaw-
cze.pl.

Lista referatow wygloszonych

podczas VII OKMM

* Prof. dr hab. Maria Marczewska-Rytko
(Uniwersytet Marii  Curie-Sklodowskiej
w Lublinie) Referendum ogolnokrajowe
w memach

* Prof. dr hab. Grazyna Habrajska (Uniwersy-
tet Lodzki) Czy miodzi ludzie rozumiejq, co
przekazujq memy?
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Dr Magdalena Mateja (Uniwersytet Miko-
taja Kopernika w Toruniu) Marta Frej —
,,matka’” memow

Mgr Bogna Kociotowicz-Wisniewska (Uni-
wersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)
Krew i honor.jpg, czyli o memach w swiecie
srodowisk nacjonalistycznych

Dr Joanna Dobosiewicz (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu) Aspekt
temporalny w memach

Dr Lukasz Przybysz (Uniwersytet Warszaw-
ski) Afera Volkswagena w memach w USA,
Niemczech i Polsce

Dr Marcin Kowalczyk (Uniwersytet War-
minsko-Mazurski w Olsztynie) Charakte-
rystyka e-ustug zorvientowanych na uzyt-
kownika (user-centric e-services) — analiza
wybranych zastosowan typu eGov 2.0

Dr Patryk Gatuszka (Uniwersytet Lodzki)
Oktadki wydawnictw muzycznych jako zZro-
dlo memow internetowych

Dr Monika Kaczmarek-Sliwinska (Politech-
nika Koszalinska) Polityczne memy interne-
towe jako element kultury uczestnictwa
Mgr Agata Kostrzewa (Uniwersytet War-
szawski) Pincet zlotych na dzieciaka, czyli
o memach zwiqzanych z programem Rodzi-
na 500 plus

Mgr Mateusz Patera (Uniwersytet Warszaw-
ski) Czy to tylko dobry zart? Memy interne-
towe w obliczu wyborow parlamentarnych
w2015

Mgr Mateusz Bartoszewicz (Uniwersytet
Wroctawski) Walka propagandowa na posty.
Analiza zawartosci postow publikowanych
na profilach Facebookowych Platformy Oby-
watelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci
Joanna Gieda (Uniwersytet Szczecinski)
Humor i karnawalizacja w rosyjskich me-
mach politycznych

Dr Katarzyna Bteszynska (Uniwersytet
Warszawski) Mem jako przejaw dziatalno-
sci tworczej — analiza praktyczna na podsta-
wie ograniczen praw autorskich

Mgr Agnieszka Catek (Uniwersytet Jagiel-



loniski) Memy jako przykiad tworczosci
oddolnej w opowiesciach transmedialnych
budowanych na motywach historycznych.
Przypadek powstania warszawskiego i zZol-
nierzy wykletych

Dr Jan Zajac (Uniwersytet Warszawski / So-
trender), Filip Cyprowski (Sotrender) Memy
i kultura obrazu w mediach spolecznoscio-
wych — badania oparte o dane zastane o za-
chowaniu

Mgr Katarzyna Rosiak (Uniwersytet War-
szawski) Analiza polskich memow dotyczq-
cych wolnomularstwa

Maria Rajchert, Katarzyna Piérecka (Uni-
wersytet Warszawski, Laboratorium Badan
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Medioznawczych) Brangelina w memach —
fenomen najstynniejszej pary swiata
Radostaw Prachnio (Uniwersytet War-
Laboratorium Badan Medio-
znawczych) ,, Najlepsze memy po...” —
memy na portalach informacyjnych jako
wzbogacenie przekazu czy brak profesjo-
nalizmu?

Anita Kwiatkowska, Marlena Sztyber (Uni-
wersytet Warszawski, Laboratorium Badan

Medioznawczych) Memy w internecie. In-

szawski,

ternet w memach

Dr Karolina Brylska, dr Tomasz Gackowski
(Uniwersytet Warszawski) Krytyka politycz-
na w memach internetowych



