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ediatyzacja, celebrytyzacja, tabloidyza-
Mcja, globalizacja mediéw oraz ponowo-
czesnos¢ to zjawiska, o ktérych bedzie si¢ pisa-
to coraz czesciej. Cho¢ istnieje juz duza baza
tytutéw prac naukowych opisujacych poszcze-
gblne zjawiska oraz ich praktyczny wymiar, to
zadna z nich nie opisuje ich w takim ciekawym
polaczeniu, jak uczynita to Moleda-Zdziech.

Wydaje sig¢, ze autorka wyszla ze stusznego
zalozenia, ze nadchodzi witasnie czas celebry-
tow. Jest to jedna z nielicznych publikacji na
polskim rynku!, ktéra analizuje zjawisko cele-
brytyzacji zycia publicznego w wielu ujg¢ciach
1 pokazuje, ze celebryci stajg si¢ nowym polem
penetracji badaczy (szczegdlnie w socjologii,
medioznawstwie czy politologii), a wyniki ich
analiz moga mie¢ duze znaczenie nie tylko dla
nauki?. Warto zauwazy¢, ze wlasnie dzieki ta-
kim badaniom mozliwa jest kooperacja swiata
nauki i biznesu, co znaczgco rozszerza mozli-
wosci rozwoju absolwentéw kierunkéw z za-
kresu nauk spotecznych.

O skali podjetych tematéw zaswiadczyc
mogg tytuly poszczegdlnych rozdzialéw: Od
zaposredniczenia do mediatyzacji — w poszuki-
waniu konceptu badawczego; Ponowoczesnosc
Jjako kontekst dla procesow mediatyzacji i cele-
brytyzacji; Transformacja medialnych wzoréw
osobowych — od lideréw opinii do celebrytow;
Celebryci jako kluczowi aktorzy ponowocze-
snosci oraz Konsekwencje mediatyzacji i cele-

brytyzacji: tabloidyzacja i infotainment. Autor-
ka podzielita przedmiot swoich rozwazan na
dwie czesci: teoretyczng i praktyczng, co
umozliwito jej udowodnienie gtéwnej hipotezy
zawarte] w ksigzce, ze ,,celebryci narzucajg
wzory zachowan pozostalym aktorom zycia
publicznego” (s. 19). Autorka ttumaczy: ,,Nie
chodzi o zwykle mody (te z reguly sg chwilowe
1 zmienne, cho¢ cykliczne) 1 kopiowanie stylu
swego idola czy sposobu ubierania si¢. Wraz
z pojawieniem si¢ celebrytow stopniowo za-
czynajg by¢ wypierani z przestrzeni publicznej
liderzy opinii (»przywodcy opinii« wedtug
Mertona) czy tradycyjni eksperci (intelektuali-
Sci, naukowcy). Zmniejsza si¢ ich »medialne
upublicznienie«. Pozycja w przestrzeni pu-
blicznej zaczyna zaleze¢ od pozycji w polu me-
dialnym. To ono zawtaszcza wszystkie pozo-
stale pola: polityki (wtadzy), ekonomii, spo-
teczno-kulturowe. A skoro pole medialne rza-
dzi si¢ innymi zasadami niz pole akademickie
czy naukowe, to aby by¢ na nim obecnym, in-
telektualiSci-eksperci przyjmujg je” (s. 19).

W kontekscie teoretycznym wart przestu-
diowania jest rozdzial pierwszy poswigcony
zagadnieniu mediatyzacji, podejmujacy probe
jej zdefiniowania i wyjasnienia, dlaczego r6z-
ni badacze tej problematyki okreslajg to samo
zjawisko innym mianem: mediatyzacja, zapo-
Sredniczenie, medializacja, medialnos¢. Jak
twierdzi autorka, nie wynika to tylko z r6znic

' Zob. np.: R. Niczewski, J. Potrzebowski, Celebryci w ataku. Celebrity effect jako skuteczne narzedzie komu-
nikacji marketingowej, Warszawa 2010; Ludzie polskich mediow. Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny-Zmorzyn-
ski i in., Torun 2010; W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007; S. Mar-
shall, Cena plotki. Naga prawda o dziennikarzach i celebrytach, Warszawa 2011; M. Janczewski, CeWEBryci. Sta-
wa w sieci, Krakow 2011; W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013.

2 O czym wspomina w swojej recenzji zamieszczonej na oktadce ksigzki prof. dr hab. Bogustawa Dobek-

-Ostrowska.



semantycznych, wptyw majg tu inne czynni-
ki, takie jak przyjeta perspektywa badawcza,
krag kulturowy czy swoista optyka badawcza.
Trzeba zaznaczy¢, ze definiujac kolejne ter-
miny, autorka unika wtasnej oceny, ktéra mo-
gltaby mie¢ znaczenie dla rozdziatléw prak-
tycznych. Jedynie na konicu pierwszego roz-
dzialu stwierdza, ze na potrzeby tej pracy
przyje¢to za Hjarvardem, jako wiodacg i pod-
stawowg, definicj¢ mediatyzacji jako ,,dwu-
stronnego procesu pdZnej nowoczesnosci,
w ktérym media — z jednej strony wytaniajg
si¢ jako niezalezna instytucja, z wlasng logi-
ka, do ktdrej inne instytucje muszg si¢ dosto-
sowaé. Z drugiej strony praca, rodzina, reli-
gia. Coraz wiecej dziatan tych instytucji roz-
grywa si¢ nie tylko w interakcjach, ale réw-
niez poprzez media masowe. Logika mediéw
odwotluje si¢ do ich instytucjonalnego i tech-
nologicznego sposobu dzialania, wtaczajac
w to dystrybucje materialu i symbolicznych
Zrodet oraz uzywanie formalnych i nieformal-
nych zasad” (s. 72). W kontekscie hipotezy
badawczej, a takze praktycznych kazuséw
opisywanych w tekscie, interesujgcy byiby
punkt widzenia autorki w odniesieniu do ter-
minu medialnos¢, ktéry — cho¢ istnieje od
dawna — rzadko jest opisywany w polskiej li-
teraturze przedmiotu.

Matgorzata Moleda-Zdziech prébuje takze
odpowiedzie¢ na pytanie, co oznacza stwier-
dzenie ,,bycie medialnym”. Wspdtczesnie na-
wet naukowcy, politycy czy duchowni nie 0sig-
gng pewnego szczebla kariery, jezeli nie sg oso-
bami medialnymi. To jest jeden z ciekawszych
fragmentéw recenzowanej ksigzki z kilku po-
wodow. Po pierwsze, stanowi on konglomerat
teorii dotyczacej tego zagadnienia, bardzo uzy-
tecznej dla zrozumienia opisywanych kazusow.
Po drugie, przyklady te nie postawiajg watpli-
wosci, ze wspoélczesnie mamy do czynienia
z kulturg ponowoczesnosci, modele jednostki
przedstawione jako ilustracja dla teorii idealnie
podkreslaja bowiem to, o czym pisal cytowany
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przez autorke Giovanni Sartori 1 inni politolo-
dzy (s. 98-100).

Wiele miejsca autorka poswigca na analizo-
wanie zwigzku medidw i polityki, ktére okresla
jako niebezpieczne (s. 107). Zauwaza, ze w tej
relacji wiele czynnikéw odgrywa istotng role,
jak na przyktad: cyklicznos¢ pewnych zacho-
war, forma, standardy dotyczace zachowan ko-
biet 1 mezczyzn w polityce czy nawet
tak nieformalne dziatania, jak ,ustawki”
(s. 107-111).

Malgorzata Molegda-Zdziech stwierdza, ze
w jej ksigzce nie mozna znalezZ¢ odpowiedzi na
pytanie o to, jak zosta¢ celebrytg. Jednak wni-
kliwa analiza, zaréwno opisywanych przypad-
kéw, jak 1 umiejetnie dobranej do niej teorii,
pomaga czytelnikowi zrozumieé, co decyduje
o ,,byciu medialnym”. Zaproponowana przez
autorke nowa kategoria pdl Bourdieu staje sie,
jej zdaniem, nadrzg¢dna w stosunku do pozosta-
tych. Cho¢ mogtoby sie wydawaé, ze jest to
odwazna teoria, to jednak kazdy analityk pro-
blemu przyzna wiele racji temu stwierdzeniu.

Autorka stara si¢ nie ocenia¢ opisywanych
przez nig procesOw spotecznych, ale 1 tak
w niektorych fragmentach czytelnik nie moze
oprze¢ si¢ wrazeniu pesymistycznego wy-
dzwigku wynikajacego z redefiniowania pew-
nych modeli zachowar zwigzanych z kulturg
ponowoczesnosci oraz globalizacja. Takim
przyktadem jest chociazby teza, ze nastgpila
zamiana tradycyjnych lideréw opinii, ktorych
atutem byla posiadana przez nich wiedza, na
tych, dla ktérych naczelng wartoscig jest fakt
,bycia medialnym”: ,,Funkcje eksperckie pel-
nione wczesniej przez intelektualistow, nau-
kowcow czy samych dziennikarzy teraz wyma-
gaja adaptacji do zasad panujgcych na medial-
nym polu. Dawnych ekspertow zastgpujg eks-
perci fast thinkers, »méwigcy komunatami«”.

Ulegta zmianie takze rola dziennikarza,
ktérego dziatalnos¢ w mediach jest obecnie
oparta na nowych zasadach. Autorka zamiesci-
ta tabel¢ opracowang na podstawie ksigzki
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Graeme’a Turnera®, gdzie pokazata, jak ewolu-
owaly zasady wyznawane przez dziennikarzy.
I tak na przyktad wedtug ,,starej zasady” dzien-
nikarze uznawali, ze informacja jest informa-
¢jg, podczas gdy wspodlczesni przedstawiciele
zawodu uwazaja, Ze informacja jest marketin-
giem. Warto przytoczy¢ jeszcze kilka przykta-
déw z omawianej tabeli (s. 179):

Stare zasady Nowe zasady

Doswiadczenie jeden rok to juz

ekipy jest wazne doswiadczenie
Zaznacz przetomowe | przykryj przelomowe
wiadomosci wiadomosci

Sled7 wprowadzenie
(wstepniak) news
directora

kim jest news director?

W ksigzce wielokrotnie podejmowany jest
watek celebrytow jako nowych aktoréw zycia
publicznego ponowoczesnosci. Jest to jeden
z waloréw tej pracy, poniewaz ujmuje ona zja-
wisko celebrytow w kontekscie teorii nauko-
wych, a przede wszystkim podejmuje prébe ich
kategoryzacji. Moleda-Zdziech ukazuje proces
celebrytyzacji zycia publicznego, a przez to za-
przecza swojemu stwierdzeniu, ze tego czytel-
nik w jej ksigzce nie odnajdzie (méwi, ze jej
celem byta emanacja procesu celebrytyzacji,
s. 139). Warto jednak zaznaczy¢, ze dzigki in-
formacjom zawartym w ksigzce czytelnik do-
ktadnie zrozumie, na czym polega proces cele-
brytyzacji, jakie sg jego sktadowe oraz jacy ak-
torzy biorg w nim udziat.

Warto wspomnie¢ o niewielkiej czgsci po-
swieconej ,,socjologom medialnym”. Autorka
przywoluje zasady, jakimi powinien kierowac
si¢ socjolog, 1 zestawia je z postgpowaniem
,»socjologéw medialnych”. Cho¢ podpiera si¢
wypowiedziami innych naukowcoéw, to jednak
nie da si¢ unikngé wrazenia, ze jest to jeden
z ,mocniejszych™ fragmentéw i dotyczy on

funkcjonowania naukowcéw w sferze medial-
nej. Moze by¢ doskonalym wstepem do debaty
na temat kondycji nauki w Polsce, a co wazne,
tezy zawarte w tej czesci moga odnosi¢ si¢ nie
tylko do socjologéw, ale i innych przedstawi-
cieli nauk spotecznych. Co interesujace, nie by-
to to zapewne celem Moledy-Zdziech, a jej in-
tencje, jak si¢ wydaje, mialy jedynie naukowy
charakter, o czym swiadczy charakter fragmen-
tu (informacyjny), a takze brak oceny zjawiska
ze strony autorki. W podsumowaniu jednego
z rozdziatéw ,,stawia teze o schytku intelektua-
listéw 1 ich roli. Jako grupa kontrolna wybrana
zostanie grupa socjologdéw, a przede wszystkim
»socjologéw medialnych«. W oparciu o kla-
syczne zalecenia Ossowskiego oraz Mertona
przypomniane zostaly etosowe zasady roli so-
cjologa. Czy zachowaly swoja aktualnosc?
»Medialni socjologowie« stoja przed pokusa
wyborem [!] strategii istnienia w polu medial-
nym: decydujac si¢ na to, powinni raczej orien-
towac si¢ na zbudowanie pozycji gwiazdy (sta-
wy) niz celebryty fout court” (s. 310).

Jak juz wspomniano, ksigzka Czas celebry-
tow. Mediatyzacja zycia publicznego wnosi
wiele nowych elementéw do polskiej literatury
przedmiotu. Kolejnym jest fakt pojawienia si¢
po raz pierwszy w Polsce tak kompleksowe;j
charakterystyki zjawiska tabloidyzacji. Po-
wiew Swiezosci przynosi takze podrozdziat do-
tyczacy peopolizacji. Zjawisko to, cho¢ funk-
cjonuje prawie wszedzie, powstato we Francji,
a raczej tam rozpoczeto badania nad nim. Re-
publika Francuska dlatego jest dobrym polem
badawczym dla peopolizacji w kontekscie poli-
tyki 1 wladzy, ze istnieje tam zakaz reklamy po-
litycznej. Oznacza to zatem, ze aby zaistnie¢
w Swiadomosci odbiorcow, trzeba zastosowacé
strategi¢ ,,bycia medialnym”. Jak pisze cytowa-
ny przez autorke¢ publicysta ,,Polityki” Marek
Ostrowski, politycy dzialaja poprzez upublicz-

3 G. Turner, The Ordinary People and the Media. The Demotic Turn, London 2010.
4 Moze by¢ odczytany zgodnie z intencjami autorki jako przyktad ilustrujacy cytowane teorie naukowe, ale row-
niez niektérzy moga widzie¢ w tym fragmencie krytyke srodowiska naukowego w Polsce.



nianie zycia osobistego i towarzyskiego, nie
za$ poprzez instytucje powotane do tego celu
przez konstytucj¢. Jak mozna sgdzi€ z licznych
przyktadéw przytaczanych w ksigzce, media
francuskie znajdujg si¢ w kregu zainteresowan
badawczych autorki. Nalezy to uznaé za atut
publikacji, o rynku mediéw francuskich pisze
si¢ bowiem w Polsce bardzo malo, a jest to sy-
stem specyficzny na tle innych’. Wynika to tak-
ze z faktu, ze we Francji nie istniejg nauki
o mediach®.
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Podsumowujac: Czas celebrytow. Mediaty-
zacja Zycia publicznego jest niezwykle intere-
sujaca pozycja na polskim rynku z kilku powo-
déw, odwotujaca si¢ w znacznym stopniu do li-
teratury zagranicznej’. Zapewne doszukaé by
si¢ mozna kilku mankamentéw tej publikacji,
lecz czy warto o nich méwic, jezeli ksigzki nie
mozna poréwnac¢ do zadnej innej na rynku pol-
skim?

Katarzyna Gajlewicz-Korab

Wiestaw Godzic

Kuba i inni. Twarze i maski popkultury

Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2013, 338 s., ISBN 978-83-63354-37-4

oktadki spoziera wylupiastym okiem, ka-
Zrykaturalnie powigkszona 1 przez to zde-
formowana twarz. Po rogowych, nieco staro-
modnych oprawkach okular6w mozna mnie-
mac, ze nalezy ona do inteligenta. Ale jest cos
wigcej — szalonego, niepokojacego, coS$ z roz-
dwojenia jazni, co$ nienormalnego, z pograni-
cza snuijawy w tym spojrzeniu, grymasie, wy-
gladzie — odbiciu w lustrze pewnego obrazu,
fotoportretu... Czy to btazen? Jak sie za chwi-
l¢ dowiadujemy, to obraz wspétczesnego pol-
skiego celebryty, ktérym jest — studium przy-
padku — tytutowy Kuba.

Na potrzeby analizy mechanizméw popkul-
tury, ewolucji branzy szeroko pojetego show-
-biznesu oraz jego kondycji intelektualno-este-

tycznej medioznawca prof. Wiestaw Godzic
w najnowszej ksigzce pt. Kuba i inni. Twarze
i maski popkultury za podmiot liryczny wzigt
Kub¢ Wojewddzkiego, znanego dziennikarza.
Thumaczac si¢ ze swojego wyboru, autor pisze:
,byl jak dwudzielna szafa. Otworzysz jedno
skrzydtlo: a tam fekalia, rechot i obsceniczne te-
maty. Otworzysz drugg potowe, a tam — moze
nie raj, ale zawsze jakis mity landszafcik skrza-
cy sie dowcipem” (s. 14). Czy to wystarczy,
aby pisa¢ o Kubie Wojewddzkim jako orygi-
nalnym zjawisku skrajnie odczytanym przez
odbiorcéw? Dlatego dalej czytamy wyjasnienie
dotyczace gléwnej postaci, rozbieramy na
czynniki pierwsze znaczenia stow twarz i ma-
ska, szukamy sensu bycia sobg lub kreowania

> K. Gajlewicz, System medialny Francji, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. nauk. J.W. Ada-

mowski, Warszawa 2008, s. 129-175.

¢ Badania nad mediami sa prowadzone w niewielkim zakresie w stosunku do innych tak rozwinietych pafstw
Europy i zajmuja si¢ nimi giéwnie socjologowie. We Francji istnieje uniwersytecka dyscyplina nazywana nauka
o komunikowaniu, lecz dotyczy ona tylko komunikologicznych aspektéw funkcjonowania mediéw.

7 Zabrakto w niej jednakze takich pozycji polskich, jak np.: J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe
w pejzazu spotecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa 2006; Wybrane zagraniczne systemy... czy B. Golka, System me-

dialny Francji, Warszawa 2001.



