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WSTEP

Zdazylismy juz przywykna¢ do utyskiwan na wszechogarniajacy
nas konsumpcjonizm. Szczeg6élnie w okolicach $wiat Bozego Naro-
dzenia, nazywanych wrecz ,,$wigtami konsumpcji”, w mediach poja-
wiajq si¢ tematy dyzurne o konsumpcyjnym nastawieniu ,,wyglodnia-
tych” Polakéw. Zazwyczaj w tych przypadkach zatrzymujemy si¢ na
psychologicznej warstwie problemu i przedmiotem naszej krytyki jest
nastawienie konsumpcyjne pojedynczych ludzi, ktérzy ulegaja wply-
wowi ,,mentalno$ci posesywnej”’, holdujac ,mie¢”, a zapominajac
0 ,,byé”, co spotyka si¢ ze shuszng nasza nagana moralna'. Mato jed-
nak zastanawiamy si¢ nad glgbszymi przyczynami zjawiska konsump-
cjonizmu, jakby niedoceniajac, ze sfera ludzkich pozadliwosci moze
by¢ podsycana, a niekiedy wrecz sterowana przez czynniki spoleczne,

Czlowiek staje si¢ ponickad niewolnikiem posiadania i uzywania, nie baczac
nawet na wiasna godnos$¢, nie baczac na blizniego, na dobro spoteczenstwa, na
samego Boga. Jest to pozadanie zwodnicze. Chrystus méwi: ,,C6z bowiem za
korzy$¢ odniesie cztowiek, cho¢by caly $wiat zyskat, a na swej duszy szkodg
ponidst?” (Mt 16,26). Zob. Jan Pawet 11, Homilia wygloszona w czasie Mszy
sw. w Plocku, 7.06.1991, 4.
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jakie$ ,,zewnetrzne struktury”?, ktore wymuszaja takie czy inne za-
chowania.

Ponizszy artykul bedzie bardziej analiza struktur spotecznych,
ktore wplywaja na postawy ludzkie, niz analiza poszczegdlnych po-
staw konsumpcyjnych, ktorymi zajmuje si¢ etyka indywidualna.
W duchu etyki spolecznej — etyki struktur, postaramy si¢ dokonac
oceny etycznej konsumpcjonizmu jako systemu spoleczno-
gospodarczego. Bedziemy tu moéwi¢ o cywilizacji konsumpcyjnej,
ktora wielokrotnie byla przedmiotem analiz nauczania spotecznego
Kosciota. Jan Pawel II mowit o niej: ,,Jest przeciez dobrze znany fakt
cywilizacji konsumpcyjnej, ktéra ma swoje zrodto w jakim$§ nadmia-
rze dobr potrzebnych dla czlowieka, dla calych spoleczefistw — a cho-
dzi tu wlasnie o spoleczenstwo bogate i wysoko rozwinigte — podczas
gdy z drugiej strony inne spoteczenstwa, przynajmniej szerokie ich
kregi, gloduja, a wielu codziennie umiera z gltodu, z niedozywienia.
W parze z tym idzie jakie§ naduzycie wolnosci jednych, co taczy sig¢
wlasnie z niekontrolowana etycznie postawa konsumpcyjna, przy
réwnoczesnym ograniczaniu wolnosci drugich, tych, ktérzy odczuwa-
ja dotkliwe braki, ktorzy zostaja zepchnigci w warunki nedzy i uposle-
dzenia™.

Spoteczne nauczanie Kosciota, jak dotad, problem ,,cywilizacji
konsumpcji” przede wszystkim dostrzega w konteks$cie globalnej dys-
proporcji podziatu doébr. Jan Pawel II mowi wrecz o dwoch proble-
mach dotykajacych dzisiejszy $wiat: problem niedorozwoju, jak i nad-
rozwoju. Oba sa rownie zte 1 niebezpieczne dla cztowieka: ,,Ogromnie
pouczajace powinno sta¢ si¢ niepokojace stwierdzenie dotyczace okre-
su najnowszego: obok nedzy niedorozwoju, ktorej nie mozna tolero-
wac, stoimy w obliczu pewnego «nadrozwojuy, ktory takze jest niedo-
puszczalny, bowiem, tak samo jak niedorozwoj, sprzeciwia si¢ on do-
bru i prawdziwemu szczg$ciu. Nadrozwdj, polegajacy na nadmiernej
rozporzadzalnosci wszelkiego typu dobrami materialnymi na korzys$¢
niektorych warstw spotecznych, tatwo przemienia ludzi w niewolni-
koéw «posiadania» 1 natychmiastowego zadowolenia, nie widzacych
pewnego horyzontu, jak tylko mnozenie dobr juz posiadanych lub
stale zastgpowanie ich innymi, jeszcze doskonalszymi Jest to tak zwa-
na cywilizacja «spozycia» czy konsumizm, ktory niesie z soba tyle

2 Struktury grzechu, o ktérych mowi Jan Pawet II, to owoc wielu grzechoéw poje-

dynczych ludzi, ktore przyczyniaja si¢ do powstania catych struktur ulatwiaja-
cych replikowanie zfa i sprzyjajacych kolejnym grzechom popetnianym przez
innych. Por. Jan Pawet I, Encyklika ,, Sollicitudo rei socialis”, 36-37.

Jan Pawet 11, Encyklika ,, Redemptor hominis”, 16.
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«odpadkéw» 1 «rzeczy do wyrzucenia». Posiadany przedmiot, zasta-
piony innym, doskonalszym, zostaje odrzucany bez us$wiadomienia
sobie jego ewentualnej trwatej wartosci dla nas lub dla kogo$ uboz-
szego. Wszyscy z bliska obserwujemy smutne skutki tego Slepego
poddania si¢ czystej konsumpcji: przede wszystkim jaki$ razacy mate-
rializm, przy réwnoczesnym radykalnym nienasyceniu; jest bowiem
rzecza tatwo zrozumiata, ze jesli si¢ nie jest uodpornionym na
wszechobecna reklamg i nieustannie kuszace propozycje nabycia no-
wych produktéw, wowczas im wigcej si¢ posiada, tym wigcej si¢ po-
zada, podczas gdy najglebsze pragnienia pozostaja niezaspokojone,
a moze nawet zag%uszone”“.

Przektadajac ten etyczny problem nadrozwoju i niedorozwoju na
jezyk ekonomii, nalezy stwierdzi¢, ze chodzi tu o sytuacj¢ nieréwno-
wagi rynku. W przypadku niedorozwoju popyt przewyzsza podaz,
a w sytuacji nadrozwoju podaz przewyzsza popyt. O ile w pierwszym
przypadku podstawowe potrzeby cztowieka sa niezaspokojone, to
w drugim bedzie chodzito o stwarzanie fikcyjnych potrzeb, aby nape-
dza¢ koniunktur¢ gospodarcza przez konsumpcjg, by pozby¢ si¢ nad-
produkcji. W spoteczenstwach bogatych podstawowe potrzeby ludzkie
sa juz dawno zaspokojone, a rozwdj technologiczny umozliwia takie
nadwyzki produkcyjne, ze spoteczenstwo nie jest w stanie ich skon-
sumowacé. Wyzwala si¢ poprzez reklamg nowe, czy wreez fikcyjne
potrzeby, dla przywracania rownowagi rynku migdzy popytem a po-
daza. Za przyktad moze nam tu postuzy¢ lansowana moda, ktéra zmu-
sza cztowieka do zakupu nowego ubrania, czy samochodu, cho¢ stare
sa jeszcze dobre, tylko po to, aby by¢ modnym, ,,na fali”, trendy. Tak
wlasnie rodzi si¢ spoteczenstwo konsumpcyjne, nastawione na kon-
sumowanie, ktorego dochod jest pochodna nie wzrostu produkcji, jak
byto to w spoteczenstwie produkcyjnym, ale jest pochodna wzrostu
konsumpcji. Jest to fundamentalna teza, ktéra pomoze nam zrozumiec¢,
dlaczego cztowiek dzis musi konsumowac coraz wigcej. Od tego bo-
wiem zalezy rozw0j gospodarczy calego spoteczenstwa.

1. TRZY TYPY SPOLECZENSTW

W socjologii wyrdzniamy trzy zasadnicze typy spoteczenstw:
rolnicze, przemystowe i postindustrialne’. Cho¢ wszystkie one po

Tenze, Encyklika ,, Sollicitudo rei socialis”, dz. cyt., 28.
Por. A. Giddens, Socjologia, ttum. z ang. A. Sulzycka, Warszawa 2005, s. 53-
64; B. Szacka, Wprowadzenie do socjologii, Warszawa 2003, s. 100-104.
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dzien dzisiejszy sa obecne na $wiecie, to w socjologii przyjmuje si¢
tez¢ o ewolucyjnym przechodzeniu z jednych ku drugim. Spoteczen-
stwo rolnicze to to, w ktorym podstawe dochodu stanowi rolnictwo.
Dzi$ typowym przyktadem moze by¢ Wietnam, w ktérym stanowi ono
91% sektora gospodarki. Przemyst to tylko 6%, a ustugi jedynie 2-3%.
Nalezy mie¢ §wiadomos$¢, ze te proporcje byly wiasciwe dla wszyst-
kich panstw w epoce przednowoczesnej, zanim pojawita si¢ rewolucja
przemystowa, ktoéra umozliwita produkcje masowa. Wszystkie pan-
stwa byly jednakowo biedne. O ich zamozno$ci decydowat jedynie
dostep do bogactw naturalnych i sita robocza, stad w tym czasie silne
byty zakusy kolonialne i r6zne formy niewolnictwa.

Wraz z rewolucja przemystowa zmienity si¢ proporcje w sekto-
rach gospodarki. Rozw¢j $§rodkéw produkeji umozliwit produkcje dla
odbiorcy masowego. W spoteczenstwie rolniczym nieliczni istniejacy
rzemie$lnicy wykonywali dang rzecz zawsze na indywidualne zamo-
wienie. Szewc wykonywat konkretne buty dla konkretnego cztowieka.
To sprawialo, ze produkcja byta bardzo droga i ograniczona tylko do
niezbgdnego minimum. Rozwoj techniczny sprawil, ze stala si¢ moz-
liwa produkcja seryjna, dla masowego odbiorcy. Obnizyto to bowiem
koszty produkcji, co zwigkszyto popyt na towary przemystowe. Tak
tez zaczal rozwija¢ si¢ stopniowo sektor produkcji przemystowej
1 z czasem to przetworstwo i produkcja staly si¢ gtownym zrédtem
dochodu spoteczenstw. Produkty rolne i surowce stracity na znacze-
niu, gdyz dochod gwarantowal przemyst. Stad tez z czasem panstwa
uprzemystowione zaczgly wyzbywac sie swoich kolonii, jako zbedne-
go balastu, obciazajacego rozwdj gospodarczy. Od czasu rewolucji
przemystowej wiele krajow Europy zaczety przechodzi¢ od spoteczen-
stwa rolniczego do spoteczenstwa przemystowego, w ktérym propor-
cje miedzysektorowe uktadaty si¢ mniej wigcej w nastepujacych pro-
porcjach: 20-30% rolnictwo, 40-50% przemyst i 20-30% ustugi. Roz-
w0j przemystowy usprawnit rolnictwo 1 praca na roli stata si¢ bardziej
wydajna. Jednocze$nie w miastach powstawaty przedsigbiorstwa pro-
dukcyjne, ktore zaczely przyciagac¢ ludzi ze wsi do miast. Wzrost pro-
dukcji powodowat z kolei bogacenie sig ludzi, ktorzy chetniej korzy-
stali z ustlug. Tak wigc zmniejsza si¢ zatrudnienie w rolnictwie,
a zwigksza w przemysle i ustugach.
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Udziat sektorow gospodarki w trzech typach spotecznstw
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Typy spoteczenstw

Rozw@j spoleczenstwa przemystowego trwal do potowy lat sie-
demdziesiatych XX wieku. Lata 60-te i 70-te to ztota era gospodarki
fordowskiej, ale w latach 80-tych nastepuje jej schytek. Wraz z upo-
wszechnianiem si¢ technologii informatycznej (komputeréw) nastgpu-
je koniec spoteczenstwa przemystowego. Rodzi si¢ spoteczenstwo
postindustrialne (poprzemystowe). Postugujac si¢ analogia, mozna
powiedzie¢, ze, tak jak maszyna parowa spowodowata narodziny spo-
leczenstwa przemystowego, tak komputer spowodowal narodziny spo-
leczenstwa postindustrialnego. Technologia cyfrowa umozliwita wy-
soki poziom automatyzacji i robotyzacji, co spowodowalo, ze czto-
wiek przestal by¢ potrzebny w procesie produkcji. [lo§¢ wytworzona
nie zalezy juz od ilo$ci zatrudnionych ludzi, ale od sprawnosci ma-
szyn. Cztowiek jest potrzebny jedynie do ich obstugi. Fakt ten sprawit,
ze znowu zmienily si¢ relacje pomigdzy sektorami gospodarki. W spo-
leczenstwie postindustrialnym rolnictwo zajmuje jedynie 3-5%, prze-
myst 16-18%, a pozostala czg$¢ to ustugi. W najbardziej zaawansowa-
nym rozwojowo spoteczenstwie — w Japonii, sektor ustug to 80%.
W pewnym sensie mozna powiedzie¢, ze ludzie nie sa juz potrzebni
do produkcji, ale do konsumpcji. Bogactwo produkcyjne jest wytwa-
rzane przez automaty produkcyjne, a gldéwnym zadaniem cztowieka
jest konsumpcja. W ten sposob przeszliSmy od spoteczenstwa produ-
centow do spoteczenstwa konsumentéw. PKB jest pochodna nie pro-
dukcji, ale konsumpcji. Kiedys ten, co nie chciat pracowac, byt ,,paso-
zytem spolecznym”, gdyz z powodu jego lenistwa zmniejszat si¢ do-
choéd krajowy. Dzi$ ,,pasozytem spolecznym” staje si¢ ten, kto nie

319



STUDIA GDANSKIE XXI (2007)

chce konsumowac®. To dlatego po ataku na WTC prezydent George
Bush zwrdcit si¢ do swoich rodakéw z patriotycznym apelem, by prze-
tamali strach 1 wyszli do sklepéw, bo zatamie si¢ cata gospodarka na-
rodowa. Konsumpcja stala si¢ aktem patriotyzmu.

Handel w niedzielg nie ma juz by¢ tylko udogodnieniem dla za-
pominalskich, ktorzy nie zdazyli kupi¢ chleba, ale stal si¢ strategia
czasu wolnego, ktory ma shuzy¢ napgdzaniu koniunktury gospodarczej
poprzez konsumpcje. Nowe potrzeby rodzi czas wolny. Idealny czto-
wiek spoteczenstwa konsumpcyjnego na spacer niedzielny idzie nie do
parku, ale do nowoczesnego centrum handlowego. Jest ono konstru-
owane na ksztalt nowoczesnych centrow miast, w ktorych cztowiek
ma si¢ przechadza¢ jak po parku albo po starym miescie — alejami
pomiedzy fontannami, kawiarniami, restauracjami, sklepami, kinami
1 rozmaitego rodzaju punktami ustugowymi. Dla kompletno$ci nowe-
go centrum miasta coraz bardziej postuluje sig, aby obecny byt tam
takze 1 kosciol. Nowoczesny cztowiek nie ma juz bezowocnie marno-
wac czasu na spacer po lesie. Ma przechadza¢ si¢ pomigdzy regatami
sklepow 1 ladami punktéw ustugowych, aby, konsumujac, napgdzaé
koniunkturg gospodarcza.

Tak jak o$wiecenie chciato religi¢ zastapic¢ sztuka, uzywajac dla
niej sakralnych okreslen (np. ,,na ottarzu sztuki”), tak dzi§ probuje sie
sakralizowa¢ ekonomig. Coraz czg$ciej] nowoczesne centra handlowe
nazywa si¢ ,,$wiatynia konsumpcji”’, a sama konsumpcje nowa reli-
gia’. Na fali laicyzacji bogatych spoteczenstw powstaty nawet takie
teorie jak Thomasa Luckmanna, ktory uwaza, ze tradycyjna religijnos¢
kos$cielna wyczerpala juz swoja legitymizacjg i nie jest w stanie okre-
sli¢ tak zwanych indywidualnych systemow znaczenia ostatecznego
(zycie, $mier¢, zbawienie), a funkcje religii przejmuja inne instytucje.
Religia jest u niego rozumiana jako ,,$wigty kosmos”. W nowocze-
snym spoteczenstwie religia jest mocno sprywatyzowana, a religijno$¢
nie jest juz determinowana przez jakis oficjalny model instytucjonal-
ny. Nowe religie nie tworza jakiego$ spdjnego oficjalnego modelu,
dlatego sa ,,niewidzialne” i1 sa realizowane przez rozmaite instytucje
wtorne, np. przez system ekonomiczny, a w jego ramach przez kon-
sumpcj¢ jako praktyke spoteczna dajaca ogromne mozliwosci samore-
alizacji 1 samoekspresji. Tu Luckmann upatruje Zrédetl nowej religij-
nosci — np. sposob spedzania wolnego czasu. Centrum handlowe spet-

8 Z. Bauman, Praca, konsumpcjonizm, nowi ubodzy, tham. z ang., Krakoéw 2006,

s. 54-55.
Por. G. Makowski, Swigtynia konsumpcji. Geneza i spoleczne znaczenie cen-
trum handlowego, Warszawa 2004, s. 62-84.
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nia rol¢ podobna do $wiatyni — organizuje ,,rytuat spedzania wolnego
czasu”, jest miejscem, w ktérym mozna ,,obcowac z bdstwem — pro-
duktami”. Konsumpcja, jako jeden ze sposobdéw spedzania wolnego
czasu, zostaje zrytualizowana, jako zespdt trzech czynnosci — zaku-
poOw, zabawy 1 positku. W zasadzie centra handlowe spetniaja dzi$ te
same funkcje, co kiedy$ koscioty — sa miejscem spotkan lokalnych
spotecznosci®.

Tak rozumiane spoteczenstwo postindustrialne wymaga jednak
glebszej refleksji etycznej. Redukuje ono bowiem czlowieka jedynie
do ,,mie¢”, a zysk staje si¢ ,,bozkiem”, ktoremu nie wolno nie stuzy¢.
Mozna mie¢ wrazenie, ze zysk staje si¢ jedynym kryterium ludzkiego
postgpowania w nowoczesnym spoleczenstwie, co powinno powodo-
wac etyczny alert, aby troska o rozwo6j gospodarczy i spoteczny nie
spowodowata degradacji etycznej cztowieka. Prawdziwy rozwoj, jak
zauwazyt to juz Pawel VI, ma bowiem zawsze charakter integralny:
dotyczy cztlowieka we wszystkich jego wymiarach i wszystkich ludzi.
Nie wyklucza nikogo i1 nie redukuje si¢ tylko do wymiaru materialne-
go’. Dzi$ natomiast mozna mie¢ wrazenie, ze we wspdtczesnym spo-
leczenstwie wszystko musi si¢ optaca¢. Nawet polityka spoteczna.
Cho¢ ze swej natury ma ona powodowaé rozwoj spoteczny, a nie go-
spodarczy, to 1 tu probuje si¢ wszystko kalkulowa¢ jedynie zyskiem.

Tak jak pojawienie si¢ spoteczenstwa przemystowego spowodo-
walo narodziny kwestii robotniczej, na ktéora odpowiedzia byto po-
wstanie katolickiej nauki spotecznej i Rerum Novarum Leona XIII, tak
dzis$, narodzenie si¢ spoleczenstwa postindustrialnego 1 pojawienie si¢
nowej kwestii spotecznej, jaka jest konsumpcjonizm, zmusza do pod-
jecia na nowo refleksji, by podda¢ etycznej analizie ten nowy system
spoteczno-gospodarczy. Nie sposdéb zanegowaé zmiany spotecznej,
jaka si¢ dokonata. Samo krytykowanie ,,szalu” przedswiatecznych
zakupow podobne jest do ,,ptaczu nad rozlanym mlekiem”. Ludzie
stali si¢ bogatsi i, bez wzgledu na ,,zawodzenia” kaznodziejow, beda
kupowac¢. Potrzeba raczej kompleksowej refleksji etycznej, ktéra po-
moze cztowiekowi nie zagubi¢ si¢ w nowej rzeczywistosci.

2. SPOLECZNE I ETYCZNE SKUTKI KONSUMPCJONIZMU

,Czlowiek epoki dostatku nie egzystuje juz, jak uprzednio i1 od-
wiecznie, w srodowisku innych ludzi, lecz otoczony jest przez przed-

Por. T. Luckmann, Niewidzialna religia, thum. z ang. L. Bluszcz, Krakow 1996.
Pawet VI, Encyklika ,, Populorum Progressio”, 6-11.
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mioty” — zauwaza J. Baudrillard'"’. Jego codzienne funkcjonowanie
nie spetnia si¢ juz w stosunkach z bliznimi, lecz coraz bardziej spro-
wadza si¢ do odbioru dobr 1 informacji oraz manipulowania nimi. Po-
czawszy od urzadzen technicznych organizujacych zycie gospodar-
stwa domowego, poprzez wszechobecny komputer 1 rozmaite komu-
nikatory zast¢pujace bezposrednia relacje ,,ja-ty”, po rozrywke i sport.
Mozna powiedzie¢, ze zyjemy w epoce tzw. ,,singli”. Cztowiek jest
catkowicie skoncentrowany na sobie i zaspakajaniu swoich potrzeb.
Urzadzenia techniczne sprawiaja, ze nie potrzebuje juz do tego nikogo
innego. Jest samowystarczalny i samotny w relacji, jedynie ,ja i
przedmioty”. ,, Ty” jest juz niepotrzebne.

Dos¢ ciekawej 1 wnikliwej obserwacji spoteczenstwa konsump-
cyjnego dokonal znany socjolog, Z. Bauman, w swojej ksiazce Praca,
konsumpcjonizm, nowi ubodzy. Jego tezom, cho¢ niekiedy przerazaja-
cym w swym brzmieniu, trudno jednak odméwi¢ stusznosci. Jako ty-
powa obserwacja socjologiczna, ksigzka ta stanowi ogromne wyzwa-
nie dla etyka i dla tych, ktérzy poprzez polityke moga wplywaé na
ksztalt zycia spotecznego. Z. Bauman dokonuje w niej ciekawego po-
roOwnania spoleczenstwa produkcyjnego 1 konsumpcyjnego. Zauwaza
w niej migdzy innymi, ze w epoce produkcyjnej praca miata charakter
kolektywny. Konsumpcja ma zawsze wymiar indywidualny''. Nie
istnieje konsumpcja kolektywna, stad tez spoteczenstwo konsumpcyj-
ne preferuje indywidualizm. W epoce konsumpcyjnej nawet praca
staje si¢ coraz bardziej samotnicza, co umozliwiaja rozmaite formy
telepracy. Aby pracowac, cztowiek nie musi si¢ nawet rusza¢ ze swo-
jej ,,samotni”. Nawet sporty, dotychczas tradycyjnie uchodzace za gry
zespotowe, dzigki grom komputerowym, staja si¢ mozliwe w poje-
dynke. Ta samotniczo$¢ coraz bardziej wychodzi ze §wiata wirtualne-
go 1 wchodzi w $wiat realny. Dzi§ nawet gra w tenisa jest mozliwa
w pojedynke dzigki piteczce umocowanej na gumce do podloza.
Wszystko po to, aby cztowiek mogl by¢ samowystarczalny. By nie
potrzebowat nikogo dla osiggania przyjemnosci. Do osiagnigcia szczg-
$cia potrzebuje juz jedynie samej konsumpcji. To migdzy innymi dla-
tego tak bardzo upowszechnia si¢ dzi$ kultura ,singli”, czyli zycie
samotne, tak, aby nie ogranicza¢ wlasnej wolnosci przez wiazanie si¢
z innymi zyciem rodzinnym. Stad dzisiejsza moda na wolne zwiazki,
aby bez zobowigzan zawsze moc si¢ rozsta¢, by nic nie straci¢ z moz-

1 J. Baudrillard, Spoleczeristwo konsumpcyjne — jego mity i struktury, tham. z fr.

S. Krolak, Warszawa 2006, s. 7.
Z. Bauman, dz. cyt., s. 65. Por. A. Aldridge, Konsumpcja, tham. z ang. M. Za-
kowski, Warszawa 2006.
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liwos$ci konsumpcji rozmaitych atrakcji zyciowych, ktore coraz hojniej
oferuje bogaty rynek. Rodzina byla w modzie w epoce przemystowe;,
kiedy cztowiek byt zwiazany miejscem pracy, a rynek nie oferowat
jeszcze tylu atrakcji zyciowych, badz nie byly one jeszcze tak dostep-
ne. Nieche¢ do ograniczenia mozliwosci konsumpcji sprawia, ze
w bogatych spoteczenstwach decyzj¢ o zatozeniu rodziny odktada si¢
na coraz pozniej — dopiero wowczas, gdy si¢ juz ,,uzyje zycia”.

Spoteczenstwa konsumpcyjne, w przeciwienstwie do spote-
czenstw rolniczych, czy towcoéw-zbieraczy, nie pojmuja juz czasu cy-
klicznie, nie istnieje podziat na dzien i noc, przednéwek, wiosng, lato,
jesien, zime, czas zniw 1 zbioréw. Spoteczenstwa nowoczesne w petni
poddaty si¢ tyranii i uzaleznieniu od czasu zegarowego. Nastapila
synchronizacja dziatan miliardow ludzi i niewyobrazalny jest juz po-
wrét do rytmu czasowego wyznaczanego przez cykle przyrodnicze.
Czlowiek uniezaleznit si¢ od rytmu natury. Dostepnos¢ i1 niska cena
energii elektrycznej sprawila, Ze stat si¢ on panem czasu. To wszystko
umacnia jego samodzielno$¢ 1 samowystarczalno$¢. Dyktat zegarka,
powodujacy odejscie od czasu naturalnego, cho¢ daje wiele mozliwo-
$ci, to jednoczesnie niewoli cztowieka. Nigdy dotad nie byto mozliwe,
aby cztowiek tak intensywnie mogt pracowaé, bgdac pozbawionym
naturalnego wypoczynku. To wtasnie odejscie od naturalnego rytmu
czasu umozliwilo zrodzenie si¢ ery pracoholikow. Naturalny rytm
przyrody zmuszat do wypoczynku'?.

Nowoczesne $rodki komunikacji paradoksalnie oddality, a nie
zblizyty ludzi do siebie. Wiemy, co dzieje si¢ na drugiej potkuli, ale
nie wiemy, co dzieje si¢ u sasiada za $ciana. Czlowiek pozostaje
w catkowitej relacji ,,ja-telewizor”. Drugi czlowiek, zyjacy nieopodal,
jest anonimowym sasiadem, z ktorym relacje czgsto bywaja bardzo
ograniczone (chyba ze zakldca moja prywatnosc).

Inny $rodek komunikacji — telefon, ktory powinien utatwia¢ kon-
takt, paradoksalnie przyczynit si¢ do zaniku spontanicznych kontak-
tow miedzyludzkich. Nie wypada dzi§ przyj$¢ do kogo$ niezapowie-
dzianym. Zapowiedz wizyty zobowiazuje natomiast do wczesniejsze-
g0 przygotowania sig, co sprawia, ze wielu ogranicza liczbe kontak-
tow do minimum, zadowalajac si¢ kontaktami na odlegtos¢ — poprzez
samg tylko rozmowe telefoniczna, albo wrecz jedynie ogranicza je do
Swiata wirtualnego.

2 P, Grabezyk, Nasza ziemia, (www.nawzniesieniach.bajt.net.pl/arch
_artykul.php?idart=530; 30.05.2007).
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Podwaliny spoteczenstwa konsumpcyjnego zostaty juz potozone
w epoce przemystowej, kiedy probowano zmusi¢ pracownikéw do
pracy, aby nie zadowalali si¢ stanem swojego posiadania, ale by zaw-
sze chcieli mie¢ wigcej. Organizacja tancucha produkcyjnego nie do-
puszczala, ze kto$ mogl przerwac¢ produkcje, zadowalajac si¢ tym, co
ma, by powroci¢ do pracy wowczas, kiedy mu zabraknie. Czlowiek
musial zawsze chcie¢ mie¢ wigcej, aby stale pracowat. Po dzien dzi-
siejszy dla wielu inwestoréw w krajach Afryki duzym klopotem sa
nawyki spoteczne tubylcéw, przyzwyczajonych do naturalnego rytmu
pracy tylko woéwcezas, kiedy czego$ brakuje. Zupelnie inaczej byta
uksztaltowana mentalno$¢ ludow Poinocy, ktore zawsze musiaty pra-
cowac¢ na za$, odkladajac latem, by przezy¢ zimg. Pojawienie si¢ spo-
teczenstwa przemystowego definitywnie stworzyto przymus ciaglej
pracy, niezaleznie od potrzeb. Motywem do pracy miaty by¢ stale ro-
snace potrzeby.

Podobnie dzi$, jak zauwaza Z. Bauman, w spoleczenstwie kon-
sumpcyjnym jest potrzeba ciaglego motywowania cztowieka do tego,
by chciat konsumowaé. Celem spoleczefistwa konsumpcyjnego nie
jest wiec, aby cztowiek byt usatysfakcjonowany, gdyz wowczas prze-
staje konsumowac. Celem jest, aby pozadat. Mozna powiedzie¢, ze
w spoteczenstwie konsumpcyjnym pozadanie nie pozada zaspokoje-
nia, ale pozada pozadania. Cztowiek syty to najgorsza wiadomos¢ dla
spoleczenstwa konsumpcyjnego. Idealny konsument to ten, ktéry na-
tychmiast nudzi si¢ zakupiona rzecza i pozada nastgpnej. Spoleczen-
stwo konsumpcyjne rozbudza wigc pozadanie'’. Shuzyé temu maja
coraz to dogodniejsze formy wydawania pienigdzy. Karta kredytowa
zostala stworzona po to, aby cztowiek miat wrazenie, ze dostaje co$ za
darmo. Konsumenta kusi si¢ tatwo dostepnym kredytem konsumpcyj-
nym. Wystarczy u§wiadomi¢ sobie zmiang w mentalno$ci spoteczen-
stwa, jaka dokonala si¢ w tym wzgledzie. Kiedy$ kredyt stuzyt jedynie
inwestycjom, a rzecza spotecznie naganna byto zaciaganie kredytu na
konsumpcjg. Dzi$ zycie na kredyt stato si¢ norma, a kredyt konsump-
cyjny stal si¢ motorem rozwoju gospodarki. Mozna powiedzie¢, ze,
o ile spoleczenstwo przemystowe bylo spoleczenstwem ksiazeczek
oszczednosciowych, to spoteczenstwo postindustrialne stato si¢ spote-
czenstwem kart kredytowych.

W $wiecie konsumenta nie ma miejsca na nud¢. Zawsze musi si¢
co$ dzia¢. Czas wolny jest organizowany przez rozmaite formy atrak-
cji, jakie proponuje rynek. Stad tez cztowiek dzisiaj przestaje potrafi¢

3 Z.Bauman, dz. cyt., s. 56-59.
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wypoczywac 1 nawet urlop coraz czesciej wyglada jak odrabianie za-
dania domowego — ,,muszg to zobaczy¢, tamto zaliczy¢, tego doswiad-
czyC”. W spoteczenstwie konsumpcyjnym szczesliwe zycie definiuje
si¢ jako korzystanie z rozlicznych szans. Stad bezustanna pogon za
nowymi zdobyczami. Cztowiek bezustannie goni za coraz to nowymi
bodzcami. Bezustannie zalewany jest potokiem informacji. Latwos¢
komunikacji sprawia, ze do cztowieka dociera dziennie ogromna ilos¢
informacji, ktoérych nie jest w stanie wchionaé. Spoteczenstwo postin-
dustrialne nazywane jest wigc rowniez spoteczenstwem informacyj-
nym. To wszystko sprawia, ze cztowiek epoki konsumpcyjnej zyje
bardzo ptytko. Nie ma czasu na doglebna refleksje 1 kontemplacje,
ktéra pozwalala starozytnym odkrywac glgbokie prawdy filozoficzne,
czy Ojcom Kosciota tajemnice Transcendencji. Cztowiek dzi$ zalany
jest informacja, ma nieograniczony dostep do wiedzy, ktérej nawet nie
jest w stanie ogarna¢, ale brakuje mu czasu na refleksje¢ i interioryza-
cj¢ zastyszanych prawd. To powoduje ptytko§¢ przezycia emocjonal-
nego. Jednoczesnie dzi§ wielu ludzi coraz czesciej poszukuje glebi
duchowosci, gdyz ptycizna konsumpcji ich nie zadowala. Tym mozna
thumaczy¢ coraz wigksze zainteresowanie rozmaitymi formami du-
chowosci i zyciem kontemplacyjnym.

Mozna powiedzie¢, ze spoteczenstwo konsumpcyjne przechodzi
od etyki pracy do estetyki konsumpcji. Etyka jest zastgpowana przez
estetyke. Nie liczy sig to, co jest dobre, ale to, co mi si¢ podoba. Rela-
tywizm sprawia, ze dobro jest traktowane w kategoriach estetycznych.
Dobro jest subiektywne i dobre jest to, co mi si¢ podoba. Nie ma
obiektywnego porzadku wartosci, ale o tym, co dobre, decyduja moje
osobiste upodobania. Nawet praca musi mi si¢ podoba¢. W chrzesci-
janskiej etyce pracy, kazda praca rozwija czlowieka. W rozumieniu
estetyki konsumpcji licza si¢ tylko ,,profesje wznioste”, z ktérych
czerpie si¢ satysfakcje. To dlatego w bogatych spoleczenstwach, przy
istniejacym bezrobociu, brakuje rak do pracy. Sa prace, ktorych nikt
nie chce wykonywac i potrzeba importowac sil¢ robocza, otwierajac
si¢ na coraz liczniejsza liczbg imigrantow, ktorzy beda gotowi wyko-
nywaé prace, ktore nie podobaja si¢ obywatelom spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego .

Rygor konsumpcji wprzgga cztowieka w pewien kierat zacho-
wan. Cztowiek spoleczenstwa konsumpcyjnego pracuje ponad sily,
aby zarobi¢ na konsumpcje, a caly czas wolny pos§wigca konsumowa-
niu. To sprawia, ze dzi$, pomimo rosnacej wydajnosci pracy, dzigki

4 Tamze, s. 69-70.
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wysokim technologiom, cztowiek pracuje coraz wigcej, zamiast coraz
miej. Nowe technologie podnosza jako$¢ ustug, co sprawia, ze czto-
wiek ma coraz wigksze wymagania. Gdyby przy obecnie istniejacych
technologiach cztowiek zadowolit si¢ poziomem zycia sprzed lat, to
istotnie jego zaangazowanie zawodowe by si¢ zmniejszato. Tak jednak
nie jest. Nowe technologie daja nowe mozliwosci i cztowiek chce
z nich korzysta¢. Jego zaangazowanie zawodowe nie konczy si¢ wiec
nawet w czasie wolnym. Nowe $rodki komunikacji sprawiaja, ze
cztowiek jest dostepny zawsze. Rosnie wigc tempo zycia i pogon za
konsumpcja. To sprawia, ze nie wszyscy nadazaja za tym tempem.
W spoteczenstwie konsumpcyjnym rodzi si¢ wiec nowa grupa spo-
teczna — ,,nowi ubodzy”, ktdrzy nie chca w obledzie goni¢ za zyskiem,
by kupowac¢ i konsumowac.

Ta grupa spoteczna jest ponadto zasilana liczng rzesza ludzi nie
nadazajacych za szybkim rozwojem technologii. Automatyzacja pro-
dukcji sprawita, ze z rynku pracy znikngta praca niewymagajaca, ktora
dzi$ wykonuja roboty. Wzrost wymagan konsumpcji sprawia, ze na-
wet proste prace budowlane trzeba wykonywac z artyzmem. Od naj-
prostszego fachowca wymaga si¢ kreatywnosci w dziataniu, aby sam
wiedziat, co nalezy zrobi¢. Musi by¢ elastyczny i z tatwoscia dosto-
sowywac si¢ do nowych wyzwan. To wszystko sprawia, ze sa ludzie,
ktérych to przerasta i dobrowolnie wycofuja si¢ z rynku pracy, czujac,
Ze nie sa w stanie sprostac jego rygorom. Spoleczenstwo konsumpcyj-
ne nie uwzglednilo, ze w spoleczenstwie sa takze ludzie, ktorzy
otrzymali tylko jeden talent. Dla spoleczenstwa konsumpcyjnego ci
bezrobotni, to nadliczbowa sita robocza, to ci, ktorzy mieli pecha, ze
urodzili si¢ w pelnym i1 sytym spoleczenstwie 1 nie sa mu do niczego
potrzebni. To nadliczbowi, nieprzydatni, ktorzy stali si¢ zbgdni z po-
wodu postepu technologicznego. Ich prosta praca, mato kreatywna, nie
jest juz nikomu do niczego potrzebna. Zastapity ja roboty.

W spoleczenstwie konsumpcyjnym zarowno wzrost gospodarczy,
jak 1 recesja poglebiaja ubdstwo. W czasie recesji wszyscy biednieja.
Wzrost gospodarczy powoduje natomiast wigkszy dostep do dobr, do
ktorych ubodzy i tak nie maja proporcjonalnie wigkszego dostgpu, co
sprawia, ze, widzac zwigkszajace si¢ bogactwo innych, jeszcze bole-
$niej przezywaja swoja biedg. Nawet jesli ich poziom zycia jest wyz-
szy niz kiedys, to dotyka ich rosnaca dysproporcja. W spoleczenstwie
konsumpcyjnym ,,nowi ubodzy” sa rozumiani jako ci, ktérzy nie maja
dostepu do rozmaitych szans, jakie oferuje spoleczenstwo konsump-
cyjne. Ich ,,uciecha konsumpcji” jest ograniczona i dlatego, nawet jesli
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maja zabezpieczone podstawowe potrzeby zyciowe, bolesnie przezy-
waja swoje ubostwo .

ZAKONCZENIE - WNIOSKI ETYCZNE

Wiele z tych powyzszych obserwacji socjologicznych, dotycza-
cych spoleczenstwa konsumpcyjnego, moze wrgcz szokowacé cztowie-
ka wyrobionego etycznie. Sa to wyzwania etyczne, jakie stawia nowy
system spoteczno gospodarczy. Szukanie skutecznych rozwiazan dla
poszczegoOlnych zagadnien jest wyzwaniem, jakie stoi przed spole-
czenstwem postindustrialnym, ktére nie moze wygodnie ucieka¢ od
problemu, mowiac o istnieniu podklasy spolecznej, ktora sama sobie
jest winna i sama wyklucza si¢ ze spoteczenstwa swoja postawa. Po-
wszechne przeznaczenie dobr przypomina nam, ze w spoleczenstwie
musi by¢ miejsce takze dla tych, ktorzy otrzymali tylko jeden talent.

Podjecie tych wyzwan bedzie jednak mozliwe tylko wowczas,
gdy powroci si¢ od estetyki do etyki, gdy odejdzie si¢ od relatywi-
stycznego subiektywizmu wartos$ci i uzna sig istnienie obiektywnych
prawd 1 wartosci. Tylko wowczas spoteczenstwo postindustrialne be-
dzie mogto zdefiniowaé swoje priorytety i mozliwe bedzie odejécie od
absolutyzacji, 1 wytacznosci zysku. Gdy nie ma obiektywnych warto-
sci, liczy sig tylko to, co mi si¢ podoba i to, co mi przynosi korzysc.
Dopiero uznanie innych warto$ci umozliwi nadanie konsumpcji ludz-
kiego oblicza.

Juz dzi$ badania spoleczne pokazuja, ze wszechogarniajaca sa-
motno$¢, ktéra rodzi konsumpcja, powoduje wielka tgsknotg za
wspodlnota 1 rodzina. Konsumpcja koncentruje na sobie 1 dlatego po-
trzeba rozwoju rozmaitych form zycia wspdlnotowego i wolontariatu,
ktory bedzie uczyt ducha stuzby. Nauke stuzenia innym trzeba rozpo-
czat juz od formacji dzieci w rodzinie. Dzi$, niestety, wielu rodzicow
popehia zasadniczy btad wychowawczy, stawiajac dziecko w cen-
trum. Czgsto to rodzice stuza dziecku i we wszystkim mu ustgpuja,
cho¢ powinno by¢ odwrotnie. Dziecko musi mie¢ §wiadomos¢ ko-
nieczno$ci wkladu swego zaangazowania w zycie rodzinne, a nie tylko
bra¢, nabywajac w ten sposob postawe roszczeniowa. Czasem proste
gesty ucza wlasciwych rol spotecznych — np. nalewanie zupy przy
obiedzie rozpoczyna si¢ od wspotmatzonka, a nie od dziecka. Duch
dawania i ofiary moze by¢ jedynym antidotum dla mentalnosci kon-
sumpcyjnej. Na nowo potrzeba wigc odkry¢ sens wyrzeczenia i postu,

5 Tamze,s. 77.128.
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ktory zdaje si¢ by¢ zapomniany w spoteczenstwie konsumpcyjnym.
Dzi$ czgsto jest on bagatelizowany i marginalizowany nawet w na-
uczaniu wielu duchownych. Wielu ludzi nawet si¢ nie spowiada z za-
niedbywania postu piatkowego.

W spoteczenstwie konsumpcyjnym zupetlnie nowego znaczenia
nabiera Dekalogowe wezwanie ,,nie pozadaj”. Czlowiek musi by¢
panem siebie. Nie moze stuzy¢ ,,mamonie”. Kosciot, w trosce o roz-
woj gospodarczy, w swym nauczaniu spolecznym nie moze ulegac
argumentom hotdujacym jedynie zwigkszaniu zysku. Zysk nie moze
by¢ za wszelka ceng. Nie moze by¢ kosztem siddmego dnia, w ktérym
nawet Pan Bog musiat odpoczal. Argument, ze zamknigcie supermar-
ketow w niedzielg zmniejszy zyski i zwigkszy bezrobocie jest niewy-
starczajacy. O ile w spoleczenstwie produkcyjnym walczylo si¢
o dzien wolny od pracy, to w spoteczenstwie konsumpcyjnym trzeba
podja¢ walke o dzien wolny od konsumpcji. A przynajmniej o ograni-
czenie konsumpcji jedynie do dobr kulturalnych, w szerokim tego
stowa znaczeniu, w ktére beda wchodzi¢ takze rozrywka i cata kultura
czasu wolnego. Handel jednak, pomimo silnych zakuséw dzisiejszych
menagerow, nie jest forma kultury wolnego czasu. Czlowiek nie moze
funkcjonowac jak zwierzgta, jedynie w dwoch wymiarach — w syste-
mie ,,praca — odpoczynek”. Cztowiek, z racji swego czlowieczenstwa,
potrzebuje jeszcze trzeciego wymiaru: ,,praca — odpoczynek — §wigto-
wanie”. Wymiar $§wigtowania jest fundamentalny dla czlowieczen-
stwa. Cztowiek potrzebuje odpoczynku od rytmu praca-konsumpcja
1 dla petnego rozwoju potrzebuje czasu na refleksj¢, na kontakt z in-
nymi, ktérego nie bedzie zaktécaé konsumpcja. Potrzebuje wspdlnego
przezywania §wigta, wyrazu zycia wspolnotowego 1 koncentracji na
relacji ze spotecznoscia, w ktorej zyje. Nie moze koncentrowac sig
jedynie na przedmiotach. Handel w niedziel¢ powinien by¢ zakazany
z glebokich powodow antropologicznych, by czlowiek nie zaprzepa-
scit w konsumpcji calego swego cztowieczenstwa. Podnoszony za
otwarciem centrow handlowych w niedzielg argument, ze wyjazd do
supermarketu jest forma spgdzania wolnego czasu z rodzina, §wiadczy
o tym, jak mocno konsumpcjonizm uposledzil relacje migdzyludzkie.
Ludzie nie potrafia juz koncentrowac si¢ wzajemnie na sobie, co naj-
wyzej potrafia wspolnie koncentrowac si¢ na przedmiotach. Spote-
czenstwo konsumpcyjne potrzebuje wigc odbudowywania relacji ,,ja-
ty”, ,,ja-oni”, ,my-oni”.

Juz w encyklice Centesimus Annus Jan Pawel Il zauwazyl, ze
konsumpcjonizm niewiele r6zni si¢ od komunizmu. Oba sa forma czy-
stego materializmu. Pisze o tym w ten sposob: ,,Inng jeszcze prak-
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tyczna forme odpowiedzi na komunizm stanowi spoleczenstwo dobro-
bytu albo spoteczenstwo konsumpcyjne. Dazy ono do zadania kleski
marksizmowi na terenie czystego materializmu, poprzez ukazanie, ze
spoteczenstwo wolnorynkowe moze doj$¢ do petniejszego anizeli ko-
munizm zaspokojenia materialnych potrzeb cztowieka, pomijajac przy
tym warto$ci duchowe. (...) Jezeli w rzeczywisto$ci prawda jest, ze
ten model spoteczny uwydatnia niepowodzenie marksizmu w swoich
zamiarach zbudowania nowego i lepszego spoleczenstwa, to rowno-
cze$nie, na tyle na ile odmawia moralnos$ci, prawu, kulturze i religii
autonomicznego istnienia i1 wartos$ci, spotyka si¢ z marksizmem
w dazeniu do catkowitego sprowadzenia cztowieka do dziedziny eko-
nomicznej i zaspokojenia potrzeb materialnych”'’,

Nie jest rzecza naganng pragna¢ lepszego poziomu zycia, ani
rzeczy, ktore sprawiaja przyjemnos¢. Problem etyczny konsumpcjoni-
zmu polega na budowaniu wtasciwej hierarchii wartosci, aby dostrzec,
ze sa warto$ci wyzsze. Oprocz §wiata materii jest §wiat ducha. Obok
ziemskich uciech jest takze zycie wieczne i caty $wiat Transcendencji.
Budowanie wiasciwych proporcji zdaje si¢ wigc by¢ najwigkszym
wyzwaniem etycznym dla spoteczenstwa konsumpcyjnego.

SOMMARIO

CONSUMISMO COME LA NUOVA QUESTIONE SOCIALE

Il presente anticolo affronta un nuovo problema etico sociale
della societa postindustriale — il problema del consumo — della
cosidetta societa dei consumi. Questo problema viene affrontato alla
luce dei principi etici della dottrina sociale della Chiesa. Il consumo
non viene trattato qui soltanto come individuale atto della persona, ma
come un sistema socio-economico. Oggi, I’aumento del PIL non ¢ piu
I’effetto dell' aumento della produzione, ma ¢ I’effetto dell’aumento
del consumo. In questo senso, non la produzione ma il consumo porta
lo sviluppo economico. L’apertura dei centri commmerciali la
domenica non significa soltanto dare I’opportunita di comprare
1 prodotti neccessari per quelli che hanno dimenticato di fare la spesa,
ma significa portare allo sviluppo tutta I' economia.

16 Jan Pawel II, Centesimus Annus, 19.
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Il nuovo sistema economico sociale — il consumismo, cambia la
societd e la mentalita della gente, e diventa quindi una societa di
“single”. L’uomo si concentra soltanto sui propri bisogni, € rimane
soltanto nel raporto “io-oggetti”, anziché nel rapporto “io-tu”, in
questo modo nasce una mentalita' possesiva.

Il messaggio cristiano deve ricordarci che non si puo ridurre lo
scopo della vita sociale soltanto all' “avere” anziché all*‘essere”. Lo
sviluppo economico non ¢ lo scopo principale della vita. Senza
dubbio, lo sviluppo economico ¢ indipspensabiole per lo sviluppo
sociale e etico, ma ha il carattere del “mezzo” mai quello dello
“scopo”. L’uomo non pud mai limitarsi soltanto ai propri bisogni
materiali. Nella societa di oggi si vuole riscoprire il senso del diguno
e del sacrificio, il senso della comunita umana, della collaborazione
e del valore del raporto reciproco diretto. Come nella societa della
produzione, abbiamo fatto la lotta per il giorno libero dal lavoro, cosi,
nella societa dei consumi dobbiamo fare la lotta per il giorno libero dal
consumno. Questa ¢ una lotta per preservare 'uomo dalla ruduzione
del valore umano solo al consumo.
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