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CENTRUM HANDLOWE W PROCESIE
KSZTALTOWANIA STRUKTURY MIASTA
(PRZYKLAD KATOWIC)

Streszczenie: Centra handlowe staly si¢ nieodtacznym elementem przestrzeni wspolcze-
snych miast. Pierwsze inwestycje powstawaly w najwigkszych osrodkach pod koniec
XX wieku, zwykle poza centrum, w dogodnej lokalizacji dla zmotoryzowanych nabyw-
cow. Nastepnie zaczely si¢ pojawiaé w §rodmiesciu, czesto za sprawg projektow rewita-
lizacji. Wraz z dywersyfikacja lokalizacji nastepowaty zmiany ich struktury funkcjonalne;j
oraz elementow wizualnych. Nowe obiekty oprocz funkceji handlowo-ustugowej posiadaja
oferte rozrywki, kultury, sportu, ustug profesjonalnych, ustug hotelowych, biurowych
oraz mieszkaniowych. Wielofunkcyjne centra handlowe aktywizuja $§rodmiescia, glow-
nie za sprawg oferty kultury i rozrywki, staja si¢ miejscem spotkan dla mtodziezy, miej-
scem spedzania czasu dla catych rodzin, a takze wizytowka miasta. Podmiejskie obiekty
zwykle wzmacniaja ofert¢ handlowo-ustugowa i glownie sg celem zakupow. Celem
opracowania jest wskazanie obszarow oddziatywania centrow handlowych w Katowi-
cach na zmiany struktury miasta, ze szczegdlnym uwzglednieniem strefy srodmiejskie;.

Stowa kluczowe: centrum handlowe, miasto, struktura przestrzenna, struktura funkcjonalna.

JEL Classification: R11, R12.

Wprowadzenie

Centra miast, a zwlaszcza gldwne ulice handlowe, stanowig od wiekow
miejsce koncentracji nie tylko ustug miejskich (w tym handlu), ale takze osrodek
zycia lokalnej spotecznosci i punkt odniesienia dla ksztaltowania tozsamosci
mieszkancéw miasta [Nagy, 2001]. W zwigzku z cz¢sto zabytkowym charakte-
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rem obszarow centralnych miast gtowne ulice handlowe pehia tez funkcje tury-
styczne, za$ zlokalizowane przy nich punkty ustugowe (zwlaszcza gastrono-
miczne) w duzej mierze sa nastawione na obstuge ruchu turystycznego. Wraz ze
wzrostem mobilnosci przestrzennej ludnoséci w skali globalnej wzrasta rola ulic
handlowych jako celow turystyki zakupowej. Ulice handlowe stanowia nie tylko
jeden z glownych elementow krajobrazu handlowego miasta, ale tez wazny ele-
ment jego struktury spoleczno-gospodarczej ksztaltujacy wizerunek calego
os$rodka miejskiego [Celinska, 2014]. Jednocze$nie postep technologiczny i roz-
woj spoteczno-gospodarczy obserwowany w ciggu ostatniego wieku sprawia, ze
rola i znaczenie ulic handlowych w strukturze funkcjonalnej (a zwlaszcza han-
dlowej) obszaréw zurbanizowanych stopniowo maleje. Jedng z gtoéwnych przy-
czyn tych proceséw jest postepujaca decentralizacja ludnosci (suburbanizacja)
i handlu (podmiejskie centra handlowe) [Frieden, 1994]. Centra handlowe funk-
cjonujg w Polsce od dwudziestu lat. Kolejne inwestycje powstajg z coraz wigk-
szym rozmachem formy i architektury, coraz wigksza powierzchnig handlowo-
-ushugowo-rozrywkowa, ofertg kultury, ustug profesjonalnych czy tez hotelowych,
a nawet mieszkalnych, z coraz wigkszymi parkingami — starajg si¢ zachecic¢
klientow do korzystania z ich oferty. Konkurencja na rynku sprawia, ze inwesto-
rzy nowych obiektow poszukujg specjalnych wyrdznikow, funkceji dodatkowych,
nieprzecig¢tnych cech oraz komfortu i wygody. Mieszkancy chetnie korzystaja
z ich oferty, za$ lokalni przedsigbiorcy zmagaja si¢ z rosnacg konkurencja.
Zmienia si¢ tez zagospodarowanie przestrzenne miast, a zmiany wynikajace
z rozwoju nowoczesnych formatéw handlu w mie$cie mozna rozpatrywac na
wielu ptaszczyznach.

Celem artykutu jest wskazanie znaczenia centrow handlowych jako elemen-
tu przestrzeni miasta, ich wptywu na ksztalttowanie wizerunku miasta i spehnia-
nych funkcji. Szczegdlnag uwage poswigcono rozwojowi nowoczesnych centrow
handlowych ulokowanych w §rodmiejskiej czesci Katowic.

1. Wspolczesna koncepcja centrum handlowego

Migdzynarodowa Rada Centréw Handlowych definiuje centrum handlowe
jako zespot detalicznych placowek handlowych, ustugowych oraz innych, pla-
nowany, budowany i zarzadzany jako odrgbna cato$¢ wraz z przyleglym parkin-
giem. Wielko$¢ i cechy centrum s3 determinowane charakterystyka rynku oraz
strefa zasiegu, jaka obstuguje centrum [Matysiak, 2009]. Istotnymi wymogami
dla osrodkow handlowych sa: wylaczenie ruchu kotowego wewnatrz obiektu,
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istnienie parkingu, tatwa dostgpno$¢ komunikacyjna, klimat handlowy podkre-
slany elementami i urzadzeniami rekreacyjnymi. Autor zwraca uwage na tak
wazne cechy o$rodkéw handlowych, jak nowoczesnos¢, spojnosé¢ obiektu, dobor
najemcow, odpowiednia infrastruktura oraz klimat handlowy. Klasyfikacji cen-
trow handlowych mozna dokona¢ na podstawie pelionych funkcji ekonomicz-
nych i spolecznych. Dominujaca funkcja ekonomiczng kazdego centrum han-
dlowego pozostaje handel detaliczny. Struktura dziatalno$ci handlowej jest
ksztaltowana przez oczekiwany popyt, przewidywane obroty, rentowno$c¢, wa-
runki dziatania sklepoéw, charakter sprzedawanych towaréw, oczekiwang marze
handlowa oraz bezposrednie koszty obrotu okreslonymi towarami [Dzieciucho-
wicz, 2012].

Oproécz funkcji handlowej centra mogg petni¢ funkcje: ustugowe — placowki
gastronomiczne (restauracje, bary, kawiarnie itp.), punkty ustugowe (np. pralnia,
bank, fryzjer), rozrywkowe (np. multikino, dyskoteka, kregielnia), rekreacyjne
(np. sitownia, klub fitness, lodowisko), kulturalne (np. muzeum, galeria sztuki,
teatr), mieszkaniowe (np. hotel, apartament), biurowe, edukacyjne (np. przed-
szkole, szkota, uczelnia wyzsza) oraz religijne. Wspdltczesne centra handlowe
w Polsce to zlozone, zaplanowane przestrzennie kompleksy, majace za zadanie
realizacj¢ roznorodnych funkcji. Funkcja handlowa moze by¢ podstawowa (cen-
tra I 1 II generacji), rownorzedna lub tylko uzupehiajgca w stosunku do innych
funkcji (centra III i IV generacji) [Twardzik, 2013]. W wielu wspotczesnych
obiektach nastapilo rozszerzenie funkcji handlowych o placowki i obiekty zwia-
zane z ushugami bytowymi, gastronomicznymi, kulturalnymi, rekreacyjnymi,
rozrywkowymi, biurowymi i hotelarskimi (V generacja) [Kaczmarek, 2010].
Koncepcja centréw handlowych piatej generacji stanowi obecnie kierunek ich
rozwoju na $wiecie, co moze swiadczy¢ o przyspieszeniu tego zjawiska w Pol-
sce. Szczegdlne znaczenie dla powodzenia takiej inwestycji ma wybor odpo-
wiedniej lokalizacji.

2. Centrum handlowe w strukturze miasta

Rozmieszczenie przestrzenne handlu nabiera szczegdlnego znaczenia w mie-
Scie, poniewaz jest jednym z warunkow efektywnosci pracy handlu i skutecznej
obstugi mieszkancéw. W przypadku osrodkow centrow lokalizacja powinna
uwzglednia¢ parametry o$rodka, szeroko$¢ oferty handlowo-ustugowej, funkcje
dodatkowe oraz dostgpnos$¢ dla nabywcow zmotoryzowanych, dostawcow i ko-
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operantow. Na obszarze miasta wyodrgbnia si¢ kilka poziomoéw centrow han-

dlowych [Twardzik, 2013]:
osrodek centralny, zlokalizowany w centrum miasta, oferujacy produkty spe-
cjalistyczne, okresowego zakupu oraz szeroki zakres ustug, zasieg obshugi
wykraczajacy poza granice miasta,

— os$rodki dzielnicowe, uzupetniajace w stosunku do osrodka centralnego,

— osrodki osiedlowe, oferujace produkty spozywcze oraz artykuty gospodar-
stwa domowego,

— osrodki specjalistyczne, oferujace produkty danej branzy.

Nowoczesne centra handlowe powstaja zwykle w dzielnicach poza centrum
miasta lub na osiedlach mieszkaniowych. Sg to najczgsciej osrodki handlowo-
-uslugowe. Pomimo zalet lokalizacji w centrum miasta wigkszo$¢ powstata poza
miastem lub na peryferiach miast:

— przy glownych drogach wyjazdowych lub przy skrzyzowaniach drog,
— na peryferiach miasta lub na granicy 2-3 miast (w przypadku aglomeracji).

Z ekonomicznego punktu widzenia oraz mozliwosci przestrzennych, lokali-
zacja peryferyjna jest bardziej korzystna dla inwestora niz lokalizacja w centrum
miasta. Za peryferyjna lokalizacja centréw handlowych przemawia sytuacja
geograficzna niektorych miast sktadajacych si¢ na aglomeracje lub konurbacje.
Jezeli dwa lub wigcej miast znajduje si¢ w dostatecznie bliskiej odleglosci
wzgledem siebie, to osrodek handlowy usytuowany na peryferiach jednego z miast
lub migdzy nimi moze by¢ miejscem zakupu dla mieszkancow wszystkich poto-
zonych wokot niego miejscowosci. W ten sposob otrzymuje si¢ znacznie tansze
rozwigzania polegajace na utworzeniu jednego osrodka handlowego dla wigcej
niz jednego miasta.

Rozmieszczenie centrow handlowych na peryferiach miast, przy gléwnych
drogach wyjazdowych lub skrzyzowaniach drog utatwia dojazd potencjalnych
nabywcow. Trud dotarcia do centrum handlowego, potozonego z dala od miej-
sca zamieszkania lub pracy potencjalnego nabywcy, rekompensuje atrakcyjna
i kompleksowa oferta handlowa, uslugowa lub rekreacyjna. Peryferia miast sg
zatem bardziej wygodng i korzystniejsza ekonomicznie lokalizacjg osrodkow
handlowych z punktu widzenia inwestoréw, a takze zmotoryzowanych nabywcow.

Wspolczesne teorie rozwoju lokalnego i regionalnego traktuja handel wielko-
powierzchniowy (m.in. centra handlowe) jako jeden z czynnikéw otoczenia
i nie doceniajg jego bezposredniego wplywu na procesy rozwojowe. Problema-
tyka oddziatywania centrow handlowych na strukture funkcjonalng miasta zosta-
ta juz podjeta w wielu opracowaniach europejskich i amerykanskich, a dotyczyta
glownie wyboru lokalizacji handlu, przemian jakosciowych dokonujacych si¢
w miejskiej sieci ustugowej oraz projektowania centrow handlowych.
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3. Znaczenie centrum handlowego dla funkcjonowania miasta

Handel jest waznym sektorem gospodarki miasta, w ktorym jest zaangazo-
wany znaczny kapital dajacy zatrudnienie istotnej czesci zasobow czynnika pracy.
Wplywa na dynamike gospodarcza oraz na przeksztalcenia strukturalne i funk-
cjonalne jednostek osadniczych. Handel detaliczny ma szczegolne znaczenie dla
rozwoju duzych miast i aglomeracji miejskich, a nawet regionu. Miasto i handel
od dawna wzajemnie na siebie oddziatywaja. Wynika to z tego, iz wraz ze wzro-
stem znaczenia oraz liczby zamieszkujgcej ludnosci miasto stawalo si¢ siedzibg
lokalnych i ogolnokrajowych organizacji, stowarzyszen, agend i przedstawi-
cielstw, wokot ktorych gromadzity si¢ mniejsze instytucje korzystajace z bliskosci
wladz. Miasta od stuleci petnig funkcje centréw handlu i wymiany towarowo-
-pieni¢znej oraz miejsc skladowania i obrotu réznymi dobrami [Adamowicz,
Zargba, 2015]. Kazde miasto ma okreslone funkcje, sfer¢ wptywu i cigzenia.
Jedng z najpopularniejszych jest funkcja handlowa. Wazna jest takze atrakcyj-
no$¢ miasta jako miejsca do zamieszkania, pracy, szkoty oraz inwestowania.
Istotna jest tu dostepnos¢ réznych terenéw do zagospodarowania oraz zrdznicowa-
nie ich potozenia i ceny. W procesach przeksztatcen funkcjonalno-przestrzennych
miasta aktywnie uczestniczg jednostki handlowe. Historia pokazuje, iz handel
detaliczny od dawna pelnil wazng role w rozwoju struktur miasta i ksztattowat
charakter otaczajacych go regiondéw. Istotnym czynnikiem, ktory wptywa na
prawidtowy rozwdj miasta, jest aktywne i atrakcyjne gospodarczo centrum. Jest
to jednoczes$nie miejsce spedzania wolnego czasu przez potencjalnych nabyw-
cow. Dlatego tez latwo dostepne centra oferujg bardzo szeroka game ustug
i form spedzania wolnego czasu i jednoczesnie przyciggaja do siebie klientow
nawet z odleglych terenéw. Miasta zazwyczaj pozytywnie postrzegajag nowocze-
sne inwestycje handlowe, poniewaz budowa takiego obiektu na terenach miej-
skich wiaze si¢ z powstaniem zobowigzania podatkowego z tytutu podatku od
nieruchomosci. Sa to wptywy bezposrednie, a stawki podatku od nieruchomosci
sa ustalane przez rad¢ miasta w ramach obowiazujacych przepisow prawa.
Obecnos¢ duzego obiektu handlowego na terenie miasta jest czgsto znaczacym
wsparciem dla samorzadoéw lokalnych. Umiejscowienie centrum handlowego na
danym terenie to takze profity z punktu widzenia lokalnej spotecznosci. Korzy-
$ci plynace z lokalizacji galerii na obszarze miasta to réwniez budowa infra-
struktury drogowej — wraz z budowa sklepu jest modernizowana lub budowana
infrastruktura drogowa, zmniejszenie bezrobocia — dziatania inwestycyjne skut-
kuja poprawa warunkow zycia ludnosci na tych obszarach, korzystanie z lokal-
nego rynku — sieci detaliczne sprzedajg towary lokalnych producentéw, a dana
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spotka korzysta z lokalnego rynku ustug. Wreszcie sa to rowniez korzysci wize-
runkowe, promocyjne dla miasta, ktore ma wlasne centrum handlowe. Sg to tez
dziatania na rzecz organizacji pozarzadowych — sieci handlowe prowadza
wspolprace z fundacjami, domami dziecka, szkotami oraz wystepuja w roli
sponsora czy partnera biznesowego [Gazdecki, 2009]. Zatem budowa nowocze-
snych centrow handlowych ma pozytywny wptyw na rozwoj funkcjonalny i prze-
strzenny miasta. Jednak naptyw coraz wigkszej liczby inwestoréw oraz rozbu-
dowa istniejacych obiektow generuje liczne efekty negatywne, m.in. powoduje
dziatania w postaci zwigkszonego ruchu w poblizu obiektow, zagospodarowanie
terenow zielonych na potrzeby budowy magazynow, wigksze zanieczyszczenie
srodowiska i wzrost hatasu. Sg to nieuniknione skutki uboczne zwigzane z funk-
cjonowaniem takich obiektow. Stad tez proces powstawania nowych obiektow
handlowych w miastach powinien by¢ szczegdtowo weryfikowany przez lokalne
wladze od strony administracyjnej i formalnej. Istotnym czynnikiem sprawiajg-
cym, ze w duzych miastach wcigz inwestuje si¢ w nowe przestrzenie handlowe,
jest duza liczba potencjalnych nabywcow, niskie bezrobocie oraz wysokie dochody.

4. Centra handlowe w strukturze przestrzennej Katowic

Centra handlowe to najwigksze powierzchniowo placowki sieci detalicznej
Katowic. Dominujaca funkcja ekonomiczng kazdego centrum handlowego pozo-
staje handel detaliczny, ale struktura dziatalnosci handlowej jest ksztattowana
przez oczekiwany popyt, przewidywane obroty, rentowno$¢ 1 warunki dziatania
sklepéw. Oprocz funkcji handlowej centra moga peli¢ funkcje: uslugowe, roz-
rywkowe, rekreacyjne, kulturalne, mieszkaniowe, biurowe, edukacyjne oraz reli-
gijne. Zasigg obstugi klientow kazdego z centrow wykracza poza granice dziel-
nic, w ktorych funkcjonuja, a nawet miasta czy regionu. W miescie funkcjonuje
obecnie sze$¢ tego typu obiektow: Silesia City Center, Galeria Katowicka, Gale-
ria Supersam, CH Auchan, CH 3 Stawy, CH Dabréwka i jeden Park Handlowy
Rawa. Jednym z najstarszych obiektéw jest Centrum Handlowe Belg, ktore
obecnie mozna zakwalifikowa¢ do kategorii centrow osiedlowych, znaczaco
odstajacych asortymentowo od pozostalych. Innym przykltadem zgrupowania
placéwek handlowych pod nazwa centrum handlowe jest Bazantowo oraz Altus.
W obu przypadkach sg to pasaze handlowe o zréznicowane] ofercie handlowo-
-ushugowe;.

Szczegolnym przypadkiem jest Centrum Handlowe Zalgze posiadajace
w ofercie hurtownie i sklepy detaliczne, outletowe oraz palcowki ustugowe.
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Centrum Handlowe 3 Stawy powstato jako jedno z pierwszych w wojewodztwie
slaskim w 1999 roku. Znakomite miejsce lokalizacji centrum przy autostradzie
A-4, Krakow — Katowice — Wroctaw, obok duzego Osiedla Paderewskiego —
byto gwarancjg sukcesu rynkowego. W 2011 roku jako pierwsze w Polsce cen-
trum otrzymalo brytyjski certyfikat Bream-In-Use potwierdzajacy ekologiczna
misje firmy 1 minimalny (negatywny) wplyw na srodowisko [www 1].

Silesia City Center to obiekt powstaly na terenie zamknietej w latach 90.
XX wieku kopalni Gottwald w dzielnicy Dab. Byta to jedna z pierwszych rewi-
talizacji poprzemystowych w Polsce oparta na formule galerii handlowej. Cen-
trum handlowe powstalo w 2005 roku i jako jedyne w kraju posiada kaplice
(Kaplica $w. Barbary). Duzy sukces rynkowy sktonit inwestora centrum do po-
wigkszenia jego oferty o kolejne sklepy, restauracje i inne placéwki. W 2010 roku
rozpoczeto rozbudowe, natomiast w 2011 otwarto jego nowa czgsé. W ciagu
dziesigciu lat swojej dziatalnosSci Silesia City Center stata si¢ waznym obiektem
na handlowej mapie regionu, ale tez w zakresie rozpowszechniania kultury 1 tra-
dycji slaskich poprzez organizowanie réznorodnych wydarzen, wystaw, spotkan
i imprez okoliczno$ciowych.

Galeria Katowicka powstala w 2013 roku i wraz z dworcem kolejowym
1 autobusowym stanowi integralny obiekt wielofunkcyjny zlokalizowany w $ci-
stym centrum miasta. Jest to przyktad projektu rewitalizacji — tym razem obiektu
kolejowego.

Supersam powstat w srodmiesciu Katowic w 2015 roku w miejscu dawne;j
hali targowej z lat 30. XX wieku. W porownaniu ze wskazanymi wczesniej
obiektami jest najmniejszg galerig handlowa w miescie.

Centrum Handlowe Dabrowka powstato w 1994 roku w dzielnicy Szopienice-
-Burowiec jako jedno z pierwszych (pierwszym byto Centrum Handlowe Belg)
w Katowicach i w wojewodztwie §laskim. Tradycyjne centrum handlowe Auchan
powstalo w dzielnicy Zaleze obok duzego Osiedla Tysiaclecie w 2000 roku, nato-
miast zostato zmodernizowane w 2014. Park Handlowy Rawa to specjalistyczne
centrum posiadajace bogata oferte mebli i artykutldéw wyposazenia wnetrz. Naj-
wicksze znaczenie dla handlowej obstugi mieszkancéw miasta oraz spedzania
czasu wolnego maja galerie srodmiejskie (Katowicka oraz Supersam) oraz Silesia
City Center, ktora obstuguje klientow z catego regionu.

W latach 2014-2016 w Katowicach prowadzono systematyczne badania
bezposrednie', ktére miaty na celu rozpoznanie opinii mieszkafcoéw oraz pozo-

! Badania przeprowadzano technika wywiadu bezposredniego z wykorzystaniem kwestionariuszy
wywiadu na probie 400 dobranych celowo respondentéw. Badania w 2016 roku dotyczyly
funkcjonowania Galerii Katowickiej i jej oddziatywania na strukture funkcjonalng $rodmiescia,
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statych uzytkownikow miasta na temat funkcjonowania galerii handlowych,
w szczegolnosci zakresu ich oddziatywania na ulice $rodmiejskie.

Jak wynika z badan, $§rodmiejskie galerie handlowe wptyne¢ty na aktywiza-
cj¢ centrum miasta, a takze przejely cze$¢ funkceji handlowo-ustugowych, ktore
w tradycyjnym systemie sieci handlowej petni Srodmiescie. Konkurencja nowo-
czesnego handlu istotnie oddziatuje na kondycje ekonomiczng przedsigbiorstw
funkcjonujacych w ulicach §rédmiejskich miasta, pozbawiajac je systematycznie
cze$ci dochodow ze sprzedazy dobr oraz $wiadczonych ushug. Pozytywnym
przejawem aktywizacji dzielnicy srodmiejskiej jest powstawanie licznych lokali
gastronomicznych i rekreacyjnych w miejscu dawnych placéwek handlowych.
Nie bez znaczenia pozostaje tez kwestia zatrudnienia w nowo powstajacych
placéwkach handlowych oraz ich pozytywny wptyw na wizerunek miasta. Ope-
ratorzy sieci dbajg tez o wlasciwe otoczenie i1 zagospodarowanie terenu wokot
obiektow handlowych, dogodne warunki komunikacyjne, parkingowe oraz bez-
pieczenstwo i komfort klientow. Mozna tez uzna¢, ze nowymi weztami sieci
detalicznej miasta stajg si¢ galerie i centra handlowe.

Podsumowanie

Poczatek XXI wieku to czas intensywnych zmian, jakie dokonujg si¢
w miastach na calym $wiecie. Miasta powstawaly i rozwijaly si¢, w wigkszym
lub mniejszym stopniu, wokot funkcji handlowej. Dziato si¢ tak dlatego, ze han-
del byt i nadal pozostaje niezwykle istotng sfera funkcjonowania ludzkich cywi-
lizacji. Zakupy to jedna z podstawowych ludzkich aktywnos$ci pozwalajaca lu-
dziom zaspokajac¢ potrzeby ekonomiczne oraz psychospoleczne, np. zwigzane

szczegolnie ulice 3 Maja. Kryterium — klient galerii handlowych oraz placowek handlowo-
-ustugowych w ulicach $§rodmiejskich Katowic. W grupie badanych znalazto si¢ 62% kobiet.
Przyczyna takiego rozktadu ptci moze by¢ wicksza liczba kobiet robigcych zakupy. Najliczniej-
szg grupa wiekowa byly osoby mlode z przedzialu od 18 do 29 roku zycia (44%), osoby
w $rednim wieku (30-39 lat) stanowily 25% respondentéw. Pozostate grupy wiekowe liczyty
tacznie 31% ogdtu ankietowanych; z przedzialu pomigdzy 40-49 rokiem zycia byto 14% o0sob,
natomiast ankietowani w wieku 50-64 lat stanowili 17% ogo6tu badanych. Respondenci legity-
mujacy si¢ $rednim wyksztalceniem stanowili ponad potowe (57%) badanych, 35% to osoby
z wyksztalceniem wyzszym, a 8% — zawodowym. Gospodarstwo domowe prawie 1/3 (32%)
ankietowanych liczylo 4 osoby; dwu- lub trzyosobowe stanowity potowe respondentow — od-
powiednio 24% i 25%. Najmniej liczna grupa osob w przeprowadzonym badaniu byty jedno-
osobowe gospodarstwa domowe. Badani oceniali status ekonomiczny jako dobry (59%) lub
dostateczny (23%), niemal co piaty respondent wskazat na sytuacj¢ bardzo dobra (17%). Prze-
wazajaca grupa osob, ktore wzigty udzial w badaniu, byly osoby mieszkajace poza miastem
Katowice (60%), najczgsciej pochodzace z miast potozonych w Aglomeracji Gornoslaskiej
(Chorzéw, Sosnowiec, Ruda Slqska, Mikotow, Bytom, Siemianowice Slqskie iinne).
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z budowaniem wtlasnej tozsamosci, statusu oraz relacji interpersonalnych, z po-
szerzaniem wiedzy, odpoczynkiem, cieckawym spedzaniem wolnego czasu czy
z rozrywka.

Aktualnie przestrzen miejska, przede wszystkim publiczna, jest poddana wie-
lu procesom oddziatywania. Wystepowanie tych procesow dotyczy w szczegdlno-
$ci duzych miast, ktore charakteryzuja si¢ specjalizacjg funkcjonalng dzielnic,
a takze separacja przestrzenng roznych sfer zycia i aktywnosci mieszkancow. Jest
to swoisty przejaw globalizacji, ktory odnosi si¢ w gtéwnej mierze do zmian ar-
chitektonicznych, urbanistycznych oraz funkcjonalno-przestrzennych miasta
[Adamowicz, Zareba, 2015]. Przyczynia si¢ to do rekonstrukcji centrow miast
i zmiany ich struktury funkcjonalnej, przez co odchodzi si¢ od pewnych wzor-
co6w miejskich wynikajacych z tradycji danego miejsca. Unifikacja struktury
miejskiej skutkuje brakiem zréznicowania przestrzeni na prywatng i publiczng.
Elementem tych procesow jest budowa nowoczesnych obiektow handlowych.

Obiekty handlowe, w tym nowoczesne centra handlowe, pelnig zatem
szczegolng role w strukturze miasta. Sg nie tylko uzyteczne i funkcjonalne eko-
nomicznie, ale tez, podobnie jak miasto w ogodle, stanowia istotng czes¢ prze-
strzeni zyciowej mieszkancow, w ktorej mogg oni z powodzeniem realizowaé
okreslone spektrum swoich potrzeb. Dlatego tez jedng ze statych charakterystyk
przestrzeni zurbanizowanych — w znacznym stopniu warunkujaca deklarowane
poczucie jakosci zycia mieszkancéw — jest dostepnos¢ obiektow handlowo-
-uslugowych. Nalezy zatem stwierdzi¢, ze nowoczesne centra handlowe pozy-
tywnie wplywaja na funkcjonowanie miasta. Katowice pozyskuja w ten sposob
srodki z podatku od nieruchomosci, czerpia korzysci z budowy i przebudowy
infrastruktury drogowej. Nowe obiekty handlowe sa waznym pracodawca w miescie
1 przyczyniajg si¢ do zmniejszania bezrobocia, z kolei mieszkancy moga korzy-
sta¢ z kompleksowej oferty podazy. Sg to rowniez korzysci wizerunkowe i pro-
mocyjne dla miasta.
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SHOPPING CENTER AS A FACTOR TO CREATING THE STRUCTURE
OF THE CITY (ON KATOWICE EXAMPLE)

Summary: Shopping centers have become an integral part of the modern cities. New
facilities in addition to the functions of retail and service have offer entertainment, cul-
ture, sports, professional services, hotel services, office and residential. The aim of the
study is to present modern shopping centers operating in Katowice, an indication of their
role as part of the city, its image and filled function and consequently development.

Keywords: shopping centers, cities, city development.



