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Streszczenie

Postgpujaca mediatyzacja polityki i uzaleznienie dziatan politycznych oraz ich efektow od
sposobu i zakresu relacjonowania przez media daje dziennikarzom olbrzymia wiadzg: co
prawda to nie oni podejmuja decyzje, ale to oni ustalaja, na jaki temat odbywa si¢ publiczna
debata. To media wprowadzaja tematy do publicznego obiegu i to media moga skazaé na

polityczny niebyt niechciane czy niemodne tematy, a w raz z nimi politykow.

Abstract

The progressing mediatisation of politics and the dependence of political activities and their
effects on the way and scope of coverage by the media gives journalists enormous power: it is
not they who make the decision, but they determine the topic of public debate. It is the media
that introduce topics into public circulation and it is the media that can condemn political non-

unwanted or unfashionable topics and with them politicians.

Media ze wzgledu na site swojego przekazu oraz funkcj¢ opiniotwodrcza sg juz
powszechnie nazywane ,,czwarta wladzg”. Janusz Okrzesik juz w 2007 roku w swoim
artykule ,, Wrog numer 1" czy ,,czwarta wladza” — media w systemie politycznym RP stawiat
pytanie: ,,Czy zatem media sa czes$cig polityki, a dziennikarstwo to jeden z zawodow
politycznych, czy moze media 1 polityka sg wobec siebie nie tylko autonomiczne, ale i

antagonistyczne?”!,

1J. Okrzesik, , Wrég numer 17 czy ,,czwarta wladza” — media w systemie politycznym RP, [w:] M. Szponar
(red.), Media a polityka, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania, Rzeszow 2007, s.121
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Jedna z mozliwych odpowiedzi na wyzej postawione pytanie jest fragment z ksigzki
Wojciecha Jablonskiego, ktéry pisze, iz pozycja i sita mediow sg Scisle uzaleznione od
systemu politycznego obowigzujacego na terenie dziatalnosci okre§lonego nadawcy. System
polityczny jednocze$nie wplywa na stosowanie przez wtadze pewnych, charakterystycznych
dla danego ustroju, technik komunikowania — zaré6wno wobec mediow jak i ogdtu opinii
publicznej?.

Jest wiele form uczestniczenia §rodkéw masowego przekazu w systemie politycznym.
Janusz Okrzesik wskazuje na kilka z nich. O to co pisze na ten temat : ,,Podstawowym
sposobem uczestnictwa mediow w systemie politycznym jest wladza ustalenia agendy.
Postepujaca mediatyzacja polityki 1 uzaleznienie dziatan politycznych oraz ich efektow od
sposobu i zakresu relacjonowania przez media daje dziennikarzom olbrzymig wladzg: co
prawda to nie oni podejmuja decyzje, ale to oni ustalaja, na jaki temat odbywa si¢ publiczna
debata. To media wprowadzaja tematy do publicznego obiegu i1 to media mogg skaza¢ na
polityczny niebyt niechciane czy niemodne tematy, a w raz z nimi politykow i ich formacje
(...) Klasyczng formg uczestnictwa mediow w systemie politycznym pozostaje funkcja
kontrolna wobec politykow. W tej dziedzinie najpeiniej ukazuje si¢ rola mediow jako
reprezentanta opinii publicznej. Tu tez najczesciej dochodzi do otwartego konfliktu pomigdzy
dziennikarzami a politykami: interesy obu $rodowisk s diametralnie rozbiezne™3.

W dalszej czesci swoich rozwazan autor podejmuje temat lobbingu wskazujac, 1z jest
on istotny w przestrzeni systemu politycznego. Zdaniem Janusza Okrzesika : ,Innym
przejawem politycznej aktywnos$ci mediow jest organizowany lobbying na rzecz korporacji 1
organizacji biznesowych. (...) Specyficznym przypadkiem lobbyingu mediow w przestrzeni
systemu politycznego jest wspoOlne wystepowanie zantagonizowanych nieraz redakcji i
instytucji w obronie interesow medidw rozumianych jako jeden z sektorow biznesu. Z takim
zorganizowanym lobbyingiem na rzecz sektora medialnego mamy przyktadowo do czynienia
w sytuacji jakiejkolwiek proby ograniczenia swobody dziatalno$ci reklamowej mediow (np.
rygorystyczne ograniczenia w reklamie alkoholi lub papieroséw). Zjawisko to nalezy zaliczy¢
do przestrzeni systemu politycznego, gdyz podstawowym przedmiotem sporu s3g rozwigzania
legislacyjne, a gtéwnym przedmiotem lobbingu - parlament i sity polityczne znajdujace si¢ w

nim’94

2'W. Jablonski Kreowanie Informacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 32
3. Okrzesik, op. cit., s. 124-125
4 Ibidem, 5.125-126



Cywilizacja i Polityka 2019 Tom 17 Nr 17 *®

W ksigzce Media w wyborach Kampanie wyborcze Media w polityce czytamy, jak
silnie uzaleznione jest zycie polityczne od mediow. O to co autor pisze na ten temat:
,Postrzega si¢, ze politycy w petni u§wiadamiajg ogromng zalezno$¢ swojego funkcjonowania
od mediéw, a nawet, ze zdobycie poparcia spolecznego i osiggnigcie sukcesu wyborczego
uzaleznione jest od kampanii medialnej. Polityka staje si¢ swoistym teatrem telewizji.
Politycy wystepuja na ekranach telewizoréw jako aktorzy, ktorzy starajg si¢ najlepiej i
najskuteczniej odegra¢ okreslong role. Wobec ograniczonych mozliwosci aktorskich
nierzadko politycy uzalezniajg si¢ od wtascicieli medidw, co wyraza si¢ m. in. w organizacji
dystrybucji prezentacji okre$lonych wartosci politycznych; rzeczywistos¢ ta dotyczy
zwlaszcza sfery konkurencyjno$ci, manipulacji sferg reklamy istotng z punktu widzenia
realizacji okreslonych interesow. Zauwaza si¢, ze media s3 w stanie o$mieszy¢, zniestawic
publicznie najbardziej krystaliczne biografie i jednoczesnie wykreowaé czarne charaktery’.

Teresa Sasinska-Klas pisze¢, iz metody oczerniania staty si¢ bardziej subtelne, ale i
kosztowne. Selekcja, a nie wymyslane fakty (rzeczywista praktyka), insynuacje,
niedomowienia, inscenizacje, kreujg wyborczg sceng. To co wiemy, wiemy od medialnych
gatekeeperow?.

W literaturze przedmiotu dotyczacego roli medidéw na ogot wymienia si¢ ich cztery
funkcje:

e funkcje¢ informacyjng polegajaca na dostarczaniu przez media wiedzy i informacji na
temat biezacych wydarzen politycznych, militarnych, ekonomicznych i kulturalnych w
kraju 1 na $wiecie, w stosunkow w sferze wtadzy;

e funkcje tworzenia forum debaty publicznej pozwalajaca na obieg informacji, wymiang
zroznicowanych pogladow i opinii z uwzglednieniem punktu widzenia elit jak i
obywateli;

e funkcje edukacyjng mediow, ktora odgrywa role zasadnicza w ksztatceniu obywateli
dla demokracji, tak aby toczace si¢ procesy polityczne byty dla obywateli jasne i
czytelne;

e funkcje¢ kontrolng (watchdog), ktora jest nakierunkowana na zachowanie elit wiadzy.
Polega ona na reagowaniu na wszelkie nieprawidtowosci i naduzycia w procesie

rzadzenia (przyktadem sg obecne publikacje dziennikarzy portalu Onet.pl na temat

5T. Sasinska-Klas (red.), Media w wyborach, Kampanie wyborcze Media w polityce, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2007, s. 129
5 Ibidem, s. 173
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samolotowych podrézy Marszatka Kuchcinskiego’, czy publikacje w sprawie farmy

trolli w Ministerstwie Sprawiedliwosci®

Realizacja powyzszych funkcji pozwala stwierdzi¢, ze media s3 posrednikami miedzy
elitami wtadzy a obywatelami”®.

W wywiadzie z jezykoznawcg profesorem Jerzym Bralczyk na stronach Gazety
prawnej czytamy, iz polityk istnieje poprzez jezyk, a gdy przestaje mowié, przestaje istnie¢
jako polityk, dlatego jezyk polityki podporzadkowany zostal mediom i ograniczeniom
wyplywajacym z kultury masowej. Polityk musi mowi¢ krétko, szybko, wyraziscie, a jeszcze
lepiej dosadnie, nie mozna uzywaé jezyka skomplikowanego, argumentacja nie moze by¢
zbyt rozbudowana®.

Coraz czgsciej politycy s3 zmuszeni do mowienia o tym, co sugeruja media, ktorych
dziatania mogg sprawic¢, ze — czasem wbrew wtasnym intencjom — stang si¢ oni sojusznikami
w dazeniu do wladzy!!. Media stanowig integralng cze$é systemu politycznego. Uczestnicza
w zyciu politycznym i trudno sobie wyobrazi¢ ich brak. Wedlug autoréw Marketingu
politycznego Perspektywa psychologiczna: ,,Niezaleznie od tego jak zorganizowane sg media
masowe, jak funkcjonuja i jakiej jako$ci informacji dostarczaja obywatelom, stanowia one
istotng cz¢$¢ systemu politycznego. Wszystkie strategie dzialan politycznych, tak w okresie
wyborow, jak 1 migdzy nimi, zawsze obejmujg wykorzystanie srodkow masowego przekazu
do wilasnych celow: rozpowszechniania okreslonych przekazow 1 wplywania na
spoteczenstwo”!?,

W XXI nie wyobrazamy sobie braku Internetu. To dzigki niemu jesteSmy na biezaco.
W kazdej chwili za jego posrednictwem jesteSmy w  kontakcie ze $wiatem, mozemy
zorientowa¢ si¢ w najgoretszych newsach dnia. Udzial Internetu jest nieodzownym
elementem kampanii wyborczych. Dzieki niemu tatwo i szybko $ledzi si¢ zycie polityczne.

Autor ksigzki ,Internet jako wspolczesny S$rodek elektronicznej komunikacji
wyborcze]” wymienia wiele zastosowan Internetu. O to co pisze na ten temat: ,Jedng z

fundamentalnych zmian, jakie w stosunku do telewizji i radia wprowadza Internet, jest

" https://wiadomosci.onet.pl/kraj/loty-marka-kuchcinskiego-co-dalej-z-marszalkiem/7qvqvfq ( dostep 4.08.2019)
8 https://wiadomosci.onet.pl/kraj/afera-piebiaka-fala-komentarzy-po-publikacji-onetu/nty1cn5 (dostep
21.08.2019)

°D. Waniek, M. Gulczynski (red.), System polityczny Rzeczypospolitej Polskie, Wydawnictwo AlmaMer,
Warszawa 2009, s. 162

Onttp://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/365077 bralczyk_to_media_ksztaltuja_jezyk_politykow.htm
I

'w. Cwalina, A. Falkowski, op. cit., s. 290

12 |bidem, s. 244
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réznorodno$¢  form  komunikacji, wynikajaca z  technologicznej  konwergencji
charakteryzujacej ten S$rodek przekazu. Dotyczy to nie tylko mozliwosci wystepowania
przekazéw tekstowych, dzwigkowych, graficznych i1 audiowizualnych, lecz rowniez tego, iz
owe przekazy moga by¢ rozpowszechniane czy tez realizowane na wielu plaszczyznach.
Tekst moze tu stuzy¢ celom zblizonym do tych, jakie pelni w prasie drukowanej, ale moze
by¢ takze medium komunikacji prywatnej (np. poczta elektroniczna) lub komunikacji
jednostek prowadzonej publicznie (np. grupy dyskusyjne). Podobnie wykorzystanie
technologii audiowizualnych moze zaréwno zbliza¢ si¢ do form telewizyjnego rozsiewania
przekazow masowych (np. udostgpnianie audycji na stronach WWW stacji telewizyjnych),
jak 1 do komunikacji prowadzonej przez pojedynczych uzytkownikéw (np. wideoblogi czy
komunikatory internetowe posiadajace funkcje przekazu audiowizualnego)”*3.

Lukasz Wojtkowski, politolog z UMK zajmujacy si¢ nowymi mediami pisze, iz
Internet przyciagga gléwnie elektorat w wieku 18 — 40 lat, gdyz sg oni przyzwyczajeni do
korzystania z Internetu, a tradycyjne media jak prasa czy nawet telewizja maja dla nich
mniejsze znaczenie niz w przypadku starszego pokolenia. Mlodym ludziom tlatwiej
przychodzi przyswajanie tresci przekazywanych przez sie¢'*. Z Internetu petnigcego role nie
tylko $rodka komunikacji, ale przede wszystkim bazy danych, korzystaja dziennikarze
mediow tradycyjnych (prasy, radia, telewizji). Czgsto tematem newsOw staja si¢ informacje
wyszukane w sieci. W tym sensie nowe media niejako wplywaja na tresci przekazywane za
pomoca starych mediow. Dzigki Internetowi bedgcemu jednym ze zrddet informacji podmioty
polityczne moga zainteresowa¢ swa dziatalno$cig dziennikarzy. Przykladem zaistnienia w
mediach tradycyjnych dzigki aktywnosci w sieci, byl kandydujacy w wyborach
samorzagdowych w 2006 roku na urzad prezydenta Bialegostoku, Krzysztof Kononowicz.
Zamieszczony na stronie popularnego serwisu YouTube.com amatorski film w konwencji
spotu wyborczego, podkreslat swoisty styl bycia kandydata Komitetu Wyborczego Podlasie
XXI wieku [Krzysztof Kononowicz — rzetelny kandydat na prezydenta 2006]. W wyniku
duzego zainteresowania internautOw nagrano seri¢ spotow wyborczych, ktorych bohaterem

byt Kononowicz. W rezultacie o kandydacie zaczety informowaé ogélnopolskie media®®.

13 3. Zurawski, Internet jako wspélczesny srodek elektronicznej komunikacji wyborczej, Wydawnictwo
Ksiggarnia Akademicka, Krakow 2010, s. 46
Lnttp://www.express.bydgoski.pl/look/article.tpl?ldLanguage=17&IdPublication=2&NrIssue=1870&NrSection
=10&NrArticle=207911&1dTag=2048

15 M. Jelinski, A. Seklecka, W. Peszynski (red.), Polityczne aspekty nowych mediéw, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2010, s. 63
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WKkroczenie elektronicznych mediéw masowych do polityki, a szczegdlnie do
kampanii wyborczych spowodowato, iz dziatalnos¢ ta stopniowo ulegla coraz wickszej
specjalizacji. Wigzalo si¢ to takze =z zastosowaniem koncepcji marketingowych,
zaktadajacych duzg roznorodnos¢ tre§ciowa przekazywanych komunikatow (dostosowanie ich
do audytorium), jak réwniez wykorzystanie réznych srodkéw przekazu®®.

Kampania przedwyborcza w sieci rozpoczyna si¢ duzo wczesniej. To zjawisko opisane
jest w ksigzce Polityczne aspekty nowych mediow w sposob nastepujacy: ,,Kandydaci —
ubiegajacy si¢ o wspomniane stanowisko — maja okoto trzy miesigce na prowadzenie
oficjalnej kampanii: na agitowanie, promowanie wilasnego wizerunku i perswadowanie
wyborcom okreslonych decyzji. Zauwazy¢ jednak nalezy, ze dzialania marketingowe w celu
promocji poszczegolnych, nieoficjalnych jeszcze kandydatéw rozpoczynaja si¢ na dlugo
przed wspomniang datg. Sama dzialalno$¢ polityczna jest swoista wizytowka polityka.
Niemniej, w ramach natezonej politycznej rywalizacji to nie wystarczy. Nalezy podejmowac
dzialania duzo wcze$niej aby z jednej strony przetestowac narzedzia promocji, a z drugiej
wydhuzy¢ obecno$¢ wlasnej osoby, nazwiska w przestrzeni medialnej. Zadanie takie
ulatwione jest ze wzgledu, chociazby, na srodki dostepne w sieci. Strony WWW, portale
spoteczno$ciowe czy komunikacja e-mail pozwalaja na aktywna dzialalno$¢ na wiele
miesiecy przed kampanig wyborcza™’.

Komunikowanie wyborcze w sieci odbywa si¢ za pomocg pewnych aspektow. W
swojej ksigzce objasnit i wymienit je Jakub Zurawski: ,,Internetowa komunikacja wyborcza
cechuje si¢ specyficznymi wlasciwosciami, wynikajacymi z rozwigzan technologicznych. Te
natomiast wywotuja konsekwencje spoteczne, ktore wptywaja na zycie polityczne, m.in.
stopien zaangazowania obywateli w zycie publiczne. Wiasciwosci te ujag¢ mozna w czterech
podstawowych aspektach:

e technologicznym
e Cczasoprzestrzennym
e akceptowalnosci nowych form komunikowania wyborczego,

e nowej pozycji komunikacyjnej uczestnikow komunikacji wyborczej”18.

Zdaniem Agnieszki Rothert, autorki Cybernetycznego porzqdku politycznego:

»Internet jak kazda technologia, sama w sobie nie wywola zadnego skutku, Zadnej

16 3. Zurawski, op. cit., s. 47-48
M. Jezinski, A. Seklecka, W. Peszynski (red.), op. cit., s. 35
18 J. Zurawski, op. cit., s. 71
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zmiany. Technologie sg ksztaltowane przez ludzi w okreslonych okolicznos$ciach i
kontekscie, a ich wykorzystywanie zalezy od wielu czynnikdéw spotecznych, kulturowych,
ekonomicznych™*®,

Dotarcie do elektoratu z komunikatem reklamowym poza wyznaczonym bezptatnym
czasem antenowym, jest dla partii mniejszych, ubozszych, ktérych nie sta¢ na finansowanie
ptatnych spotow wyborczych, zadaniem bardzo trudnym do zrealizowania. Zamieszczenie
audiowizualnych reklam wyborczych na dostgpniejszych 1 pojemniejszych stronach
internetowych wydaje si¢ by¢ tu pewna alternatywa. W poréwnaniu z innymi $rodkami
przekazu koszt dotarcia do wyborcow poprzez sie¢ jest stosunkowo niski. Ponadto Internet
pozwala odbiorcom na wielokrotne, indywidualne si¢ganie nie tylko do reklam biezacych ale
i archiwalnych?.

Jedna z mozliwosci jakie daje Internet jest prowadzenie bloga, czyli tzw. pamigtnika.
Zatozyciel danego bloga opisuje, komentuje, opiniuje réznego rodzaju wydarzenia. Taka
forma promocji coraz czesciej znajduje zainteresowanie ws$rdd politykow. W ksigzce
Polityczne aspekty mediow pisze, na ten temat: ,,W ramach analizowanego czasookresu bloga
politycznego prowadzili prawie wszyscy kandydaci, oprocz Bronistawa Komorowskiego.
Gtoéwnie korzystano z portalu Onet. Wyjatek stanowit blog Marka Jurka. Dodatkowo Janusz
Korwin-Mikke prowadzit wideobloga. Niniejsza dziatalno$¢ wynikata z wczesniejszej
aktywnosci politykéw, niezaleznej od prowadzonej kampanii. Ta forma interaktywnej
promocji stuzyla przede wszystkim do komentowania biezacej polityki, ale rowniez
zwrocenia uwagi na wlasna osobe”?,

Polskie prawo wyborcze, dotyczace kwestii wyborow parlamentarnych oraz prowadzenia
kampanii przez komitety wyborcze, w Zadnym przepisie nie odnosi si¢ wprost do dziatalnosci
zwigzane] z promowaniem kandydatow i komitetow w Internecie. A zatem w przypadku
kwestii Internetu w kampaniach pozostaje zastosowanie istniejacych zapisow Ordynacji
wyborczej do Sejmu RP i1 Senatu RP, ktéra to ustawa w rozdziale 11. reguluje zasady

prowadzenia kampanii wyborczej w ogéle?.

19 A. Rothert, Cybernetyczny porzgdek polityczny, Wydawnictwo Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa
2005, s. 113

20 M. Jezinski, A. Seklecka, W. Peszynski (red.), op. cit., s. 65

2L |bidem, s. 40

22 J. Zurawski, op. cit., s. 107
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