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Synopsis. Praca zawiera analiz¢ wykorzystania internetu przez przedsigbiorcow na terenach wiejskich. Skupiono
sig na mozliwosciach jakie daje internet w poszukiwaniu pracownikow, poszerzaniu rynku, pozyskiwaniu funduszy
z PROW. Omoéwiono portale: Allegro, Swistak, Bazarek i Agropraca. Przedstawiano rowniez dane statystyczne z
wykorzystania Internetu na obszarach wiejskich.

Wstep

Przedsigbiorczo$¢ w Polsce koncentruje si¢ gtéwnie w duzych miastach i na terenach z nimi sasiaduja-
cych. Na wsi cigzko utrzymac i rozwina¢ wlasna firme¢. Pomoca moze okazac si¢ internet. Kazda dziatalnosé¢
gospodarcza nadaje si¢ do tego, aby by¢ w internecie. Moze to odbywac¢ si¢ na zasadzie wspomagania
dziatalnosci lub jej pelnego funkcjonowania w sieci. Biznes elektroniczny (e-biznes) ma juz dhuga historig
i nie jest ona zwigzana tylko z internetem. Rola sieci jest na pewno duza, niektorzy nawet utozsamiaja
biznes internetowy z elektronicznym. Natomiast biznes internetowy jest tylko jedna z form e-biznesu. Z
pojeciem biznesu elektronicznego tacza sig rowniez zagadnienia: elektronicznego handlu (e-commerce),
elektronicznego przedsigbiorstwa (e-enterprise), elektronicznej gospodarki (e-economy), spoteczenstwa
(e-society), jak rowniez bardziej szczegdtowe pojecia jak e-banking, czy e-learning [Nojszewski 2004].

Z roku na rok wzrasta liczba konsumentow robiacych zakupy w Internecie. W 2010 roku 74% inter-
nautow dokonato zakupow on-line [Baranowska-Skimina 2011]. Najwazniejsza zaleta takich zakupow
jest oszczednos¢ czasu, wygoda i mozliwos¢ korzystniejszego cenowo zakupu. Internet jest szansa na
prowadzenie dzialalnos$ci w kazdym miejscu, do ktérego on dociera. Zatozenie sklepu internetowego
nie wymaga duzego kapitalu oraz nie trzeba by¢ informatykiem, aby taki sklep prowadzi¢. Druga po-
pularng forma w Polsce jest zakup produktéw na aukcjach internetowych. Cho¢ liczba sklepow on-line
w ostatnim okresie gwalttownie si¢ powigkszyla i zbliza si¢ do 10 tys. podmiotdw, aukcje internetowe
sa nadal bardziej popularne wsérdd polskich internautéw. Zakup tym kanatem deklaruje, az 80% kupuja-
cych w sieci (59,2% internautéw). W sklepach internetowych dokonuje zakupdéw 68% tej grupy (50,3%
internautow) [Baranowska-Skimina 2011]. Inna mozliwoscia jest freelancer. Osoba samozatrudnia sig
oferujac swoje ustugi roznym klientom. Jest to mozliwe dla 0sob wykonujacych tzw. ,,wolne zawody”.
Obecnie liczba profes;ji dzigki rozwoju internetu poszerza sig. Takie ushugi oferuja juz nie tylko prawnicy,
graficy i fotograficy, ale takze thumacze, architekci, tworcy stron www, konsultanci oraz piarowcy. Atutem
samozatrudnienia jest praca na wlasny rachunek. Wyrabia si¢ wlasne nazwisko bgdace marka na rynku
i stosuje si¢ od poczatku do konca autorskie rozwigzania.

Metodyka badan

Do badan wykorzystano dane pochodzace z portalow: Allegro, Swistak, Bazarek i Agropraca, pobrane
w dniu 9 kwietnia 2011 roku. Dwa pierwsze portale to serwisy aukcyjne. Sprzedajacy moga dodawaé
aukcje w dowolnym czasie. Aukcje, w ktorych transakcje nie doszty do skutku oraz te konczace sig¢
zawarciem umowy zostaja przeniesione do zakonczonych, wtedy nie sa widoczne dla uzytkownikoéw
portalu. Poniewaz proces dodawania aukcji i konczenia ich nie ma jednej ustalonej pory dnia, zalezy
tylko od czasu wystawienia, dlatego pod wykresami podano godzing wyswietlania aukcji. Analiza przy-
padku nie pozwala jednak wychwyci¢ aukcji o charakterze sezonowym i jest tylko obrazem sprzedazy
w badanym czasie. Do analizy wybrano materiat pochodzacy z dziatu ,,przemyst” z uwzglednieniem
kategorii ,,rolnictwo”. Portal bazarek jest serwisem umozliwiajacym zatozenie oraz prowadzenie sklepu
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internetowego w domenie wiasnej lub bazarek.pl. Sklep moze by¢ zintegrowany z serwisem allegro.pl i
swistak.pl jezeli uzytkownik ma tam juz swoje konto. Serwis ten jest wigc tak zwanym pasazem handlo-
wym, gdzie mozna przypisa¢ wystawione swoje produkty do poszczegolnych kategorii, ktore mozemy
znalez¢ na stronie gtowne;.

Serwis agropraca.pl jest prowadzony przez firme¢ majaca uprawnienia posrednictwa pracy. Za pomoca serwisu
mozna ztozy¢ ofertg pracy, definiujac lokalizacjg oraz wszelkie inne wymagania z nig zwiazane. Uzytkownik bez-
platnie moze przejrze¢ lub wyszuka¢ oferte, ktéra ma ukryte dane adresowe. Dostep do szczegotow kontaktowych
ofert jest juz ptatny. Podobna sytuacja ma miejsce przy dodawaniu CV przez osobg poszukujaca zatrudnienia.

Przedsi¢biorcy na wsi

Przez dlugie lata tereny wiejskie traktowane byty jako miejsce wytwarzania produktow rolniczych.
Obecnie stajg sig¢ miejscem zamieszkania i pracy nie tylko rolnikdw, ale rowniez matych i §rednich przed-
sigbiorcow. Widac to w statystykach, osoby pracujace w rolnictwie na wlasny rachunek stanowity na wsi
w 2009 roku okoto 92% ogdtu pracujacych w rolnictwie, w tym w rolnictwie indywidualnym okoto 97%
og6hu pracujacych w tym sektorze. Wsrdd pracujacych poza rolnictwem odsetek pracujacych na wlasny
rachunek zwigkszyt si¢ na wsi z 10,6% w 2008 roku do 11,5% w 2009 roku [Wilkin, Nurzynska 2010].
Jest to spowodowane odchodzeniem od rolnictwa jako dominujacej funkcji gospodarczej na wsi na rzecz
zrownowazonego rozwoju. Na przeobrazenia terenéw wiejskich wskazuja tez dane dotyczace pracujacych
przedsigbiorcow wedtug Polskiej Klasyfikacji Dzialalnosci (PKD). W 2009 roku najliczniejsza grupg
mieszkancow wsi pracujacych poza rolnictwem stanowily osoby zatrudnione w nastgpujacych sekcjach:
»przetworstwo przemystowe” — 29,2%, ,,handel i naprawy” — 16,5%, ,,budownictwo”— 13,8%. Odsetek
pracujacych na wlasny rachunek w og6lnej liczbie pracujacych poza rolnictwem byt na wsi najwyzszy w
sekcjach ,,pozostata dziatalnos¢ ustugowa” —25,0%, ,,handel i naprawy” — 23,3%, ,,dziatalnos¢ finanso-
wa 1 ubezpieczenia” — 22,8% oraz ,,zakwaterowanie i gastronomia”— 21,0% [Wilkin, Nurzynska 2010].

Rozwd¢j malej i $redniej przedsigbiorczosci na terenach wiejskich napotyka na wiele barier. Sq to
bariery finansowe, zasobow ludzkich, rynkowe, infrastrukturalne ale rowniez mentalne. Istotnym ogra-
niczeniem dla przedsigbiorcow zwlaszcza dzialajacych na terenach wiejskich jest utrudniony dostgp do
kapitatu. W duzym stopniu wptywaja na to trudnosci z pozyskaniem kredytu zwlaszcza na rozpoczgcie
dziatalno$ci oraz zabezpieczenia kredytu. Wiejscy przedsigbiorcy napotykaja rowniez bariery rynkowe.
Popyt na oferowane towary lub ustugi jest czgsto niewystarczajacy. Wynika to z jednej strony z ptytkos$ci
lokalnego rynku, a drugiej z niskiej sity nabywczej mieszkancow wsi. Kolejng bariera jest niewystarcza-
jaca jakosc sity roboczej. Na ta barier¢ ma wptyw niski poziom wyksztalcenia mieszkancow wsi oraz
brak przywiazywania wagi do samoksztatcenia i podnoszenia kwalifikacji, co bezposrednio wplywa na
korzystanie z nowoczesnych technologii oraz innowacyjnos$¢ przedsigbiorstw. Z drugiej strony pracownik
wykwalifikowany ma wigksze szanse na zatrudnienie w duzej firmie, ktora przyciaga pakietem rozno-
rakich zachgt, na ktére nie sta¢ wlascicieli matych firm dziatajacych na terenach wiejskich. Duzg rolg
w rozwoju przedsigbiorstw odgrywa infrastruktura. Generalnie stan infrastruktury technicznej jest dalej
niewystarczajacy. Braki dotycza sieci kanalizacyjnej i wodociagowej, oczyszczalni $ciekow, wysypisk
$mieci, jakos$ci drog i komunikacji publicznej. Czgsty jest rowniez brak infrastruktury instytucjonalne;j,
zwlaszcza otoczenia biznesowego $wiadczacego réznego rodzaju ustugi na rzecz biznesu: szkolenia, do-
radztwo, pomoc w kontaktach biznesowych. Tereny wiejskie maja rowniez wiele atutow. Najwazniejszym
jest tansze budownictwo i uzytkowanie pomieszczen. Nastgpnym, sita robocza choc stabiej wyksztatcona
jednak niezorganizowana w zwiazki zawodowe 1 akceptujaca nizsze wynagrodzenie. Mozna rowniez
liczy¢ na tansza i mniej przetworzona zywnos$¢, a zwlaszcza na lepsze warunki §rodowiska naturalnego.

Polska wies i przedsi¢biorcy w gospodarce internetowej

Na terenach wiejskich najbardziej powszechnym narz¢dziem, ktore umozliwia dostep do zasobow
internetu jest komputer stacjonarny lub laptop. Dostgp do sieci za pomoca telefonow komorkowych lub
innych urzadzen mobilnych jest stosunkowo rzadki. W 2009 roku odsetek gospodarstw domowych wypo-
sazonych w komputer na terenach wiejskich wynosit 53%, a dostgp do internetu miato 39% gospodarstw
domowych. Wraz ze wzrostem wielko$ci miejsca zamieszkania odsetek ten wzrasta do poziomu 65,5%
w miastach o liczbie ludno$ci przekraczajacej 500 000 mieszkancow [Troszynski, Bielinski 2010]. Jako
jedna z przyczyn braku dostepu do sieci jest brak infrastruktury teleinformacyjnej, nastgpnie koszty oplat
jakie musi ponosi¢ gospodarstwo domowe za potaczenie z internatem. Mimo, ze odsetek gospodarstw
domowych z dostgpem do internetu na terenach wiejskich jest najnizszy w Polce jednak dynamika wzrostu
na wsi jest najwigksza. W 2007 roku dostep do sieci uzyskato 21,3% gospodarstw domowych z terenow
wigjskich, a w roku 2009 — 39,4% [Troszynski, Bielinski 2010].
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Do najpopularniejszych czynnosci wykonywanych w internecie nalezy: korzystanie z poczty elektro-
nicznej, szukanie informacji, korzystanie z komunikatorow, przegladanie stron www, korzystanie z ustug
bankowych oraz zakupy. Wsrdd internautow mieszkajacych na wsi w 2009 roku: 67% przegladato strony
wwWw, z poczty elektronicznej korzystato 58,7%, portale spotecznosciowe odwiedzito 55,2% wiejskich
internautow, 47,4% korzystato z komunikatorow, informacji do nauki lub do pracy szukato 47,1%, a z
informacji ze stron internetowych instytucji publicznych korzystato 20,8%, z banku przez sie¢ korzy-
stato 22,3%, kupowato przez sie¢ 16% a poprzez aukcje — 14,7%. Dosé¢ popularnymi czynnosciami do
ktoérych wykorzystywato sig internet na wsi jest: telefonowanie (20,8%), granie w gry sieciowe (20,6),
$ciaganie darmowej muzyki i filmow (24,3), stuchanie muzyki Iub radia (34%), czytanie gazet (23,9).
Najmniej popularnymi formami bylo: tworzenie i publikowanie wtasnych tekstow, grafiki, muzyki lub
innej tworczosci (6,7%), uczestniczenie w kursach lub szkoleniach (7,3%), rezerwacja biletow (7,7%)
[Troszynski, Bielinski 2010].

Ze wzgledu na trudnosci przedsigbiorcOw zwiazane z niedostatecznym popytem wynikajacym z
rozproszonego rynku lokalnego, ale réwniez niskiej sily nabywczej mieszkancow wsi, przedsigbiorcy
dziatajacy na obszarach wiejskich powinni coraz czgsciej korzystac z internetu. Umiejgtnos¢ poszukiwania
informacji i zdobyta dzigki niej wiedza staje si¢ we wspotczesnych czasach produktem strategicznym.
Poniewaz pozyskiwanie jej na podstawie dostgpnych danych czgsto decyduje o sukcesie firmy na rynku.
Informacja jest produktem, ktéry mozemy zapisa¢ na odpowiednich no$nikach, tanszych niz papier, a
z drugiej strony majacych duza pojemnosé. Kolejnym atutem jest mozliwos$¢ ,,transportu” informacji
za posrednictwem sieci. Jest on nieporownywalnie tanszy i szybszy od standartowego. Przestrzen wir-
tualna stworzyla szerokie mozliwosci dla kontaktéw gospodarczych, przeprowadzania transakcji, ale
przede wszystkim do zdobywania wiadomosci o rynkach na catym §wiecie. Obecnie dynamiczny rozwaj
wykorzystania internetu w biznesie wynika z jego istotnych cech, takich jak: brak ograniczen biurokra-
tycznych, mozliwos¢ migdzynarodowej wspotpracy specjalistow, swiatowy zasigg oraz elastyczno$c.
Dzigki temu internet stat si¢ powaznym narzedziem biznesowym firm do realizacji kupna i sprzedazy,
wymiany informacji, rozliczen finansowych, promocji, poszukiwania dostawcow i klientow, czyli do
budowy przewagi konkurencyjnej i zwigkszania efektywnos$ci. Przedsigbiorcy na wsi w 2009 roku w
73,4% mieli dostep do internetu [Troszynski, Bielinski 2010].

Wyniki

Prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej nie nalezy do prostych czynnosci, jest wyzwaniem dla
kazdego bez wzgledu na miejsce zamieszkania. Jednak przedsigbiorcy dziatajacy na terenach miejskich
maja tatwiejszy dostep do infrastruktury instytucjonalnej, zwlaszcza otoczenia biznesowego (inkubatory
przedsigbiorczosci, osrodki szkoleniowo-doradcze). Dostarczaja one przedsigbiorcy zaréwno wsparcia,
ale przede wszystkim wiedzy. To wlasnie wiedza jest obecnie cennym zasobem umozliwiajacym pro-
wadzenie i rozw6j firmy. Prostym narz¢dziem stuzacym poszerzeniu wiedzy jest internet. W przypadku
terenéw wiejskich kluczowym czynnikiem korzystania z Internetu jest mtody wiek (mtodziez zaczyna
korzysta¢ juz w starszych klasach szkoty podstawowej), nastgpnie wyksztatcenie oraz prowadzenie
W%asnego przedsigbiorstwa. Na}jwa}Zniejszact’)ariere}rozwoju przedsig- Tabela 1. Procentowy udzial w
blorc;zolsc% na te{gnach wigjskich jest brak srodkow ﬁna}nsmfvych N3 5olskim rynku portali aukeyjnych
zatozenie i rozwoj przedsigbiorstwa. Internet moze stuzy¢ zardwno do  (stan na 09.04.2011)
poszukiwania informacji finansowych oraz wspomagania wypetiania  Table 1. Percentage of the Polish
aplikacji. Przedsigbiorcy starajac si¢ o wsparcie w ramach PROWna  auction portal market (as at
lata 2007-2013, w ramach osi 3, dziatania 312 ,,Tworzenie i rozwéj  09.04.2011)

mikroprzedsigbiorstw”, w 2010 roku, na ;tronach Agencji Restruk- [ Nazwa portali | Udzial w rynku
turyzacji i Modernizacji Rolnictwa mogli pobra¢ wniosek. Dzigki | aukeyjnych/ | w procentach/
takiemu rozwigzaniu mieli mozliwo$¢ wypetnienia oraz sprawdzenia | Name of Market share in
poprawnosci wprowadzonych danych, zapisu i wydrukowania z po- | auction portal |  percentage
ziomu wlasnego komputera. Ten sposob umozliwiat wyeliminowanie | Allegro 78,98
btedow mogqcych powstac p().dczas.wypelniar}ia tradycyjnggq for-  [§istak 11.54
mularza wniosku. Jednak wersj¢ papierowa wniosku, przedsigbiorca -
musiat dostarczyé do Oddzialu Regionalnego ARIMR. W 2010 roku | Aukejusz 5,12
do Agencji wptynglo ponad 10,5 tys. wnioskow o przyznanie pomocy | Aukcje FM 2,26
w ramach tego dzialani_a, z ktorych wyl}ika1o, ze mikropr_zedsiqbiorcy eBay Poland 1,74
zaplanowali utworzenie okoto 20 tysiecy nowych miejsc pracy na -

A . ; L Kiermasz 0,37
obszarach wiejskich. Agencja poprzez internet zamiescita dla po-
szczegblnych wojewodztw listy ustalajace kolejnosé przystugiwania | GoSale 0,01

pomocy finansowej w ramach omawianego dziatania [ARiIMR 2010]. Zrodio/Source: [aukcjostat.pl]
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Rysunek 1. Liczba aukcji w poszczegoélnych
kategoriach w dziale ,,przemys}”

Figure 1. The number of auction in individual category
“industry”

Zrodto/Source: [allegro.pl]

Rysunek 2. Liczba aukeji w poszczegélnych
grupach dla kategorii “rolnictwo”

Figure 2. The number of auction in individual group
for the category “agriculture”

Zrodto/Source: [allegro.pl]
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Rysunek 3. Liczba aukcji w poszczegolnych
kategoriach w dziale ,,firma i przemys}”

Figure 3. The number of auction in individual category
Company and industry”

Zrodto/Source: [swistak.pl]

Rysunek 4. Liczba aukcji w poszczegoélnych
grupach dla kategorii ,,rolnictwo”

Figure 4. The number of auction in individual group
Jor the category “agriculture”

Zrodto/Source: [swistak.pl]

Eliminacja barier rynkowych mozliwa jest poprzez zamieszczania ofert kupna i sprzedazy na serwisach
aukcyjnych. Udzial w polskim rynku portali aukcyjnych (9 kwietnia 2011 roku) na serwisie aukcjostat.pl,
przedstawiono w tabeli 1.

Nie wszystkie wymienione serwisy aukcyjne moga by¢ pomocne dla przedsigbiorcow dziatajacych
na obszarach wiejskich. Allegro.pl i §wistak.pl moga by¢ skutecznym narzg¢dziem zwigkszajacym rynek.
Allegro.pl oferuje dziat ,,przemyst”, w ktorym mozliwe jest umieszczanie ofert w 9 kategoriach. Liczbg
aukcji w poszczegdlnych kategoriach tego dziatu przedstawiono na rysunku 1. Kazda z dziewigciu kate-
goria ma swoje grupy. Dla kategorii ,,rolnictwo” liczbg aukcji w poszczegdlnych grupach przedstawiono
narysunku 2. Swistak.pl rowniez ma dziat ,,firma i przemyst”. Po jego rozwinigciu ukazuje si¢ 8 kategorii.
Liczbeg aukcji w poszczegdlnych kategoriach przedstawiono na rysunku 3. Tu rowniez poszczegolne
kategorie maja swoje grupy. Liczbg aukcji dla kategorii ,,rolnictwo” przedstawiono na rysunku 4. Pozo-
state serwisy aukcyjne maja bardzo maty udziat w rynku aukcji internetowych, bo tylko 9,5%. Serwis
Aukcjusz posiada zaktadke ,,firma i przemyst”, a w niej 1488 aukcje w 7 kategoriach: artykuly biurowe,
do paczek i listow, meble biurowe, prezentacja i konferencja, przemyst, reklama i urzadzenia biurowe.
Nie ma kategorii rolnictwo. Serwis Aukcje FM rowniez ma zaktadke ,,firma, przemyst, reklama”, a w niej
2335 aukcji. Kategorie w tej zaktadce to: automatyka i przemyst, biuro, poligrafia, przemyst drzewny i
le$nictwo, reklama, budownictwo, gastronomia, handel i magazynowanie, rolnictwo, sprzedam biznes
i ustugi komunalne. W kategorii ,,rolnictwo” brak jakichkolwiek aukcji. Pozostate serwisy maja mata
liczbe wystawionych aukcji, wigc na razie nie majg wigkszego wptywu na zwigkszenie rynku dla przed-
sigbiorcow (w kategorii ,,rolnictwo”: eBay Poland — 45 aukcji, Kiermasz.pl — brak dziatu ,,przemyst”;
GoSale.pl — 9 aukcji w dziale ,,firma i przemyst”).
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Rysunek 5. Liczba aukcji w poszczegolnych kategoriach w dziale
»przemyst”

Figure 5. The number of auction in individual category “industry”
Zrodto/Source: [www.bazarek.pl]
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Rysunek 6. Liczba aukcji w poszczegélnych grupach dla kategorii
,»rolnictwo”

Figure 6. The number of auction in individual group for the category
“agriculture”

Zrodto/Source: [www.bazarek.pl]

Zwigksza¢ swoj rynek przed-
sigbiorcy moga rowniez poprzez
sklepy internetowe. Portal bazarek.pl
umozliwia zatozenie takiego sklepu, a
nastgpnie sprzedaz produktoéw i ustug.
Oferuje rowniez integracj¢ z serwi-
sami — allegro.pl i §witakiem.pl, dla
uzytkownik6w majacych swoje konta.
Takie rozwiazanie pozwala na posze-
rzenie obszaru dziatalnosci, np. o dziat
»przemyst”, a w nim 11 kategorii.
Liczbg ofert sprzedazy w omawianej
kategorii przedstawiono na rysunku 5.
W kategorii ,,rolnictwo” znajduje si¢
1312 ofert. Ich szczegotowy podziat
przedstawiono na rysunku 6.

Poszukiwanie pracownikow row-
niez moze odbywac si¢ przez siec
internet. Tutaj pomocny przedsig-
biorcom dziatajacym na terenach
wiejskich bedzie portal agropraca.
pl. Zawiera on 3 gtowne dzialy: dla
pracownikow, dla pracodawcow,
pracownicy z Ukrainy. Na portalu 9
kwietnia 2011 roku znajdowato si¢
1996 wypemionych formularzy CV.
Liczbg ofert pracy wraz z wymaga-
nym wyksztatceniem lub zalezno$ci
od wojewodztwa przedstawiono na
rysunku 7.
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Wykorzystanie internetu w przedsiebiorstwach dzialajqcych na obszarach wiejskich 433

Podsumowanie

W wyniku ciaglego postepu, dostep do informacji staje si¢ podstawowym czynnikiem umozliwia-
jacym rozwoj dziatalnosci gospodarczej. Przedsigbiorcy dzigki sieci internat maja mozliwo$¢ zawie-
rania szybkiego kontaktu z klientami, producentami, dystrybutorami, poszukiwania pracownikow, jak
rowniez przesytania dokumentéw w administracji publicznej. Wydaje sig, ze umiejetnosé korzystania z
internetu, jak i jego wykorzystania szczegdlnie powinna zainteresowac przedsigbiorcow dziatajacych na
obszarach wiejskich. E-biznes ma obecnie wiele form od tych najbardziej znanych: aukcje internetowe,
sklepy internatowe, serwisy ogloszeniowe, informacyjne po réznego rodzaju ustugi czgsto nawet niety-
powe. Oferowanie produktow, czy ustug poprzez sie¢ internet jest obecnie bardzo proste, nie wymaga
znajomosci technologii informacyjnych. Wiele portali za niewielka optata oferuje swoje ustugi dotarcia
do klienta. Nalezy wybiera¢ te, ktore maja duza popularnos$¢ i gwarantuja w ten sposob zwigkszenie
mozliwoS$ci poszerzenia rynku. Z serwiséw aukcyjnych na uwage zastuguja dwa — allegro.pl i Swistak.
pl. Razem maja ok. 91% udziatu w polskim rynku serwiséw aukcyjnych. Mozna tez w bardzo prosty
sposob zatozy¢ sklep internetowy, pomocy udziela portal bazarek.pl. Umozliwia nie tylko zatozenie
sklepu, ale rowniez integracjg z serwisami allegro.pl i $witakiem.pl. W poszukiwaniu zasoboéw ludzkich
w agrobiznesie mozna skorzysta¢ z ushug portalu agropraca.pl, na ktérym mozna znalez¢ CV polskich
oraz ukrainskich kandydatow. Takze instytucje panstwowe staraja si¢ pomoc przedsigbiorcom. Istnieje
mozliwo$¢ pobierania wnioskow, wypetniania ich poprzez tak skonstruowany formularz, ktory dokonuje
weryfikacji wypetionych pdl tworzac raport blgdow i pozostawionych pustych pdl typu obowiazko-
wego. Utrudnieniem jest obowiazek, ze wypetniony formularz trzeba wydrukowac i tradycyjna droga
dostarczy¢ do instytucji.
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Summary

The article analyzes the possibility of Internet use by businesses operating in rural areas. It focuses mainly on how
to eliminate barriers of business growth. It indicates the potential of Internet in raising funds for business development,
market expansion and search for workers. The statistics of Internet use in rural areas are also presented in the article.
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